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As vozes do éter

Os berros transportam a vida
Durante o corte umbilical

E apresentam a nova imagem
De um universo biocultural

Os gritos se perdem ao vento
Apelam ao saber e a utopia
Evocam o mistério do fogo

E encontra refugio na mitologia

Nos tambores tribais criam asas
Sobrevoando outros lugares
Mas a pouca frequéncia sonora
Impede-nos a ganhar outros ares

Em vozes povoam 0 cosmo
Numa noite, véspera do Natal
Até os alto falantes se tremem

Nessa radiofonia experimental

Seria o diabo encaixotado

Ou profecia do fim do mundo?
Temores e desejos se confundem
Tecendo um sentido profundo

E 0 humano que se autoamputa
E se aproxima do status divino
N&o ha limites de tempo e espaco
Para construir seu novo destino

Assim é possivel compreender

Da humanidade as suas labutas
Culturas e seus desenhos de mundo
Na sintonia das Ondas Curtas

Antonio Argolo Silva Neto



RESUMO

Nesta dissertacdo, procura-se investigar as concepg¢des do imaginario e das visdes de mundo
formadas a partir das propostas de comunicacdo das radios internacionais que transmitem
programas para o Brasil na faixa das Ondas Curtas. Objetivos: identificar a finalidade dessas
emissdes radiofonicas; investigar os desenhos e as imagens que sdo veiculadas através da
dimensdo sonora e visual; analisar as percepcdes dos ouvintes brasileiros e como eles se
apropriam dessas linguagens para conceber as imagens mentais e do mundo. A pesquisa esta
baseada em dois conceitos metodologicos: “desenho mental” (radiofonia) analisado a partir da
semiodtica e “desenho visual” (radiografia) pelo método iconografico. Tem como técnica a
sintonia e analise dos programas em lingua portuguesa e espanhola; analise dos cartdes QSLs
procedentes das radios estrangeiras; e um questionario semiestruturado enviado pelo correio
postal e eletrénico aos associados do DX Clube do Brasil e da Lista Yahoo de Radioescuta. O
universo é formado por 12 ouvintes que responderam ao questionario e se constituiram uma
amostra por possuirem o héabito de escutar as radios internacionais. Os dados apurados
indicam que o radio participa de uma comunica¢do sedimentada em imagens que contribuem
para conceber o mundo e a psique. Isso é pontuado pelos ouvintes em suas experiéncias
radiofénicas como forma de se transpor mentalmente para os paises irradiados, resgatar
imagens sonoras, acessar tradi¢cGes culturais e inclusive informagdes politicas silenciadas
pelos mass media. Na busca das relacdes de sentido o ouvinte se encontra com o outro e
consigo mesmo, pois o radio se constitui numa extensdo do préprio homem na mediacdo das
suas necessidades e experiéncias coletivas.

Palavras-chave: comunicacdo, cultura, imagem.



RESUMEN

En esta disertacion se pretende investigar las concepciones del imaginario y de las imagenes
del mundo formadas a partir de las propuestas de comunicacién de las radios internacionales
que irradian programas para Brasil a través de Ondas Cortas. Propdsitos: identificar la
finalidad de estas transmisiones radiofdnicas; investigar los disefios y las imagenes
vehiculadas por intermedio de las dimensiones sonora y visual; analizar las percepciones de
los oyentes brasilefios y como ellos se utilizan de estos lenguajes en la concepcion de las
imagenes mentales y del mundo. La investigacion se basa en dos conceptos metodoldgicos:
“disefio mental” (radiofonia), a partir del analisis semidtico, y “disefio visual” (radiografia), el
método iconografico. Tiene como técnica la sintonia y el andlisis de los programas en lengua
portuguesa y espafiola, analisis grafico de las tarjetas QSLs procedentes de las radios
extranjeras y un cuestionario semi-estructurado enviado por correo postal y electronico a los
miembros del DX Clube del Brasil y de la Lista Yahoo de Radioescucha. El grupo estudiado
es compuesto de 12 oyentes que responden el cuestionario y se constituyeron una muestra
puesto que tienen el habito de escuchar las radios internacionales. Los datos indican que la
radio participa de una comunicacion sedimentada en imagenes que contribuyen para la
comprension del mundo y de la psique. Esto es sefialado por los oyentes en sus experiencias
radiofonicas como forma de transponerse mentalmente para los paises irradiados, rescatar las
imagenes sonoras, acceder a las tradiciones culturales e, incluso, informaciones politicas
silenciadas por los medios de comunicacion. En la basqueda de las relaciones de sentido el
oyente se depara con el otro y consigo mismo, pues la radio se constituye en una extension del
proprio hombre en la mediacion de sus necesidades y del imaginario colectivo.

Palabras Clave: comunicacién, cultura, imagen.



ABSTRACT

This dissertation aims to investigate the imaginary and the world’s vision conceptions created
from the communications’ international radios proposal which transmit to the whole Brazil in
shortwaves. Goals: identify the function of those radiophonic transmissions, investigate the
designs and imageries which are transmitted through sound and visual dimension; analyze the
Brazilian listeners’ perceptions and how they apropos of these languages in order to
understand the mental and world imageries. The research is divided into two methodological
conceptions: “mental design” (radiophone) and “visual design” (radiography). In radiophone,
the semiotic analysis has been used and, in radiography, the iconographic method has been
used, which uses tune, recording and Portuguese and Spanish programs analysis as technique;
besides the QSLs card analyses from foreign radios and a semi-structured questionnaire sent
by mail and e-mail to the Brazil DX Club’s and Listener Yahoo List partners. The universe is
composed by 12 listeners which answered the questionnaire and constituted themselves in the
pattern because they have the habit of listening international radios. The date collected show
that the radio has a sedimented communication in imageries which contribute to understand
the world and psyque. This is pointed by the listeners in their radiophonic experiences as a
way to transpose mentally to the irradiate countries, emancipate the sound imageries, access
the cultural traditions and the politics information silenced by mass media. In a search of
relations of meaning, the listeners meet the other and themselves, because the radio
constitutes itself in a extension of the own man in the in mediating their needs and collective
experiences.

Key words: communication, culture, imaginary.
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1 INTRODUCAO

No centro da sala, coberto com um lenco, um receptor de radio ganhava notoriedade
na esfera familiar. Contagiado pelas suas can¢des meu interesse por ele comeca logo na
infancia. Como residia distante da cidade sua importancia veio preencher ndo s6 uma
necessidade cultural, mas também prética. O radio® era o carteiro que trazia as mensagens, o
relégio que informava a hora certa, a vitrola que tocava a musica preferida, o jornal falado...
Mesmo restrito a um espaco rural era possivel estar em sintonia com varios centros urbanos.
Por isso, entre noticias e entretenimento, uma coisa sempre me encantava no radio: sua
possibilidade de me conduzir a lugares e as percepcdes, antes, hunca imaginadas.

Passava-se 0 dia e a noite se aproximava trazendo consigo ndo s a retrospectiva dos
ultimos acontecimentos e as condi¢fes de melhor propagacdo, mas também as reminiscéncias
da natureza humana. Restrito as acomodacdes do meu lar, entdo, comegava uma nova viagem.
Lugares, pessoas, sons, cheiros, sabores, fantasias e realidades... Os mistérios noturnos se
fundiam ao imaginario, ancorados na linguagem radiofonica.

Numa dessas noites, talvez tenha limpado bem os ouvidos para ouvir melhor. Puxei a
cadeira e assentei-me ao pé do radio para desvendar duas letrinhas, que sempre me chamavam
a atencdo. Eram apenas duas letras “OC”. Girei o botdo do receptor e comecei a investigar o
que havia nela. Foi entdo que adentrei no universo das Ondas Curtas, “OC”, e esbocei meu
primeiro contato com a radiodifusdo internacional, isto €, as emissoras de radio de varias
partes do mundo, sobretudo, transmitindo programas para o publico estrangeiro.

Das paisagens do campo as paisagens sonoras 0 meu mundo se ampliava a medida
que comegava a descortinar o espectro radiofonico. Girava a sintonia, bem devagar, para
captar um novo pais em alguma lingua compreensivel... De repente, uma voz em portugués
desde a Unido Soviética deu-me as boas-vindas — era a Radio Central de Moscou. Dias ap0os
os Estados Unidos da América (EUA), a China, Inglaterra, Africa do Sul, Israel, enfim, os
quatro cantos do planeta chegavam ao meu lar se utilizando dos pressupostos de uma
comunicagdo na minha propria lingua. Era um novo atrativo que me convidava a conceber o
desenho de um mundo a ser desvendado e interpretado a partir dessa sensibilidade auditiva.

Estas experiéncias radiofonicas comecaram a ser ampliadas no final da década de 80.
Naquele periodo o mundo j& ndo era tdo inacessivel quanto h& tempos atrds. Gragas a

massificacdo tecnoldgica o radio abriu novos caminhos para 0 mundo e também para a

! Embora a palavra “radio” produza diversas interpretacdes — a depender do contexto em que ela é utilizada —
neste estudo ela vincula-se ao sentido de radiodifusdo, com duas variaveis distintas: “o radio” receptor e “a
radio” emissora.



15

insercdo de outras midias como a televisdo, internet e telefonia. Esse complexo tecnoldgico
contribuiu com outras possibilidades de comunicacéo e cultura. Mesmo assim, ainda hoje, em
alguns recantos do territorio brasileiro o radio tem uma sintonia cativa. Além do meu exemplo
de apropriacdo do mundo nas ondas do radio ainda ha outros a serem elucidados.

De fato, a sintonia internacional no Brasil foi tdo oportuna para o desenvolvimento
cultural e mental da populagdo da época, como ainda tem sido em nossos dias. Desde 1923 o
Brasil inaugurou as primeiras emissoras de radio e essa midia trouxe consigo uma carga
simbolica, que veio demarcar desde a consolidacdo do Estado Novo a inser¢do do pensamento
modernista. Essas experiéncias ndo s6 demonstraram a importancia cultural do radio, mas
criou um publico de ouvintes que, mais tarde, deu visibilidade & audiéncia das emissdes
estrangeiras em portugués, provenientes de varios paises do mundo.

Sobrecarregadas de ideologias, as radios internacionais passaram a ocupar um papel
relevante no pensamento da populagéo brasileira, principalmente devido as lacunas existentes
nas politicas publicas e no sistema de comunicacdo nacional. Com um vasto territdrio, até
entdo pouco povoado, o Brasil ndo conseguia estabelecer uma comunicacdo homogénea com
sua populacdo. Durante a Guerra Fria, que desencadeou a Ditadura Militar, muitos brasileiros
sentiam-se mais acolhidos pelo noticiario das radios estrangeiras — em muitos casos o Unico
meio de se ter acesso as informacgdes factuais do nosso proprio pais. Através dessas
programac0es era possivel desenhar mentalmente, ou seja, conceber as diferentes faces do
mundo e até driblar os esforcos das superpoténcias na polarizacao de informacdes politicas.

Desde aquela época até a contemporaneidade o que desperta a atencdo na sintonia
estrangeira também € a possibilidade de acessar outras culturas, paises remotos e modos de
vidas desconhecidos ou pouco divulgados pela midia convencional. No hemisfério ocidental,
vivemos sob a dtica do velho mundo e também dos EUA. Essa referéncia tende a afetar nossa
visdo de mundo. Sabemos pouco acerca da esfera Oriental e das culturas tradicionais de
outros pontos do planeta, que ndo se inserem nos mass media devido ao interesse comercial.

Por isso esta pesquisa se incumbe desta investigacdo, vindo se ancorar nas minhas
experiéncias como ouvinte e pesquisador da radiodifusdo. Durante duas décadas tive a
oportunidade de acompanhar o desfecho das emissdes internacionais para o Brasil nas Ondas
Curtas. Nesse periodo participei ativamente desse processo: ouvindo as emissdes em
portugués e espanhol de varios paises; escrevendo e participando dos programas de audiéncia;
colaborando com informacBes técnicas na condicdo de radioescuta, Dexista ou monitor
oficial; documentando o recebimento de materiais graficos e iconograficos — produzidos pelas

emissoras —, que evidenciam a propaganda radiofénica e do respectivo pais de origem.
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Mediante essas intervengdes, sou detentor de uma memoria que se alicerca na
sintonia radiofénica. E através dos meus contatos postais e eletrdnicos com essas radios
estrangeiras, consegui compor um acervo de materiais de procedéncia radiofonica. Esta
aproximacdo com o radio também motivou o desenvolvimento de duas pesquisas
monograficas na Universidade Estadual do Sudoeste da Bahia (UESB) para dar conta de uma
dimensdo educativa no radio (graduacdo em Pedagogia) e também para discutir a funcdo do
radiojornalismo na abordagem da cultura e identidade afro-brasileira (especializacdo em
Antropologia com énfase em Culturas Afro-Brasileiras).

Agora, nesta pesquisa do Mestrado lancei um olhar para compreensdo das
representacfes simbolicas. Meu problema consiste em investigar o seguinte: qual é a
contribuicdo das radios internacionais na formacao mental e cultural da audiéncia brasileira?
Minha preocupacao nesta pesquisa foi motivada por varios interesses: identificar a finalidade
das transmisses radiofonicas de outros paises para o Brasil; investigar os desenhos e imagens
que essas radios possibilitam através da linguagem sonora e visual; analisar as percepc¢des dos
ouvintes acerca da sintonia estrangeira e como eles se apropriam dessas linguagens
supracitadas para compor o desenho mental e do mundo.

Sendo assim, a linguagem radiofénica possui caracteristicas muito proprias a serem
elucidadas no escopo deste trabalho. E sobrecarregada de signos e estimulos mentais que
permite a audiéncia ndo s6 conceber as imagens veiculadas na programacao e estabelecer uma
relacdo de sentido com o mundo, mas voltar as origens do homem, ser mitolégico dotado da
faculdade imaginaria. Dai, a aproximag¢ado da radiodifusdo com os postulados do “desenho” e
da “imagem”. O desenho, nesse sentido, € tido como uma concepc¢do mental, simbolica, que
se desdobra nas percepcdes imaginarias. Bem perceptiveis quando se ouve uma emissora de
radio e mesmo ndo conseguindo ver o radialista, nem visualizar fisicamente os objetos dos
fatos que se narra, € possivel desvendar os signos de suas narrativas e estabelecer possiveis
construcdes de conhecimentos.

A partir dessa compreensdo 0s procedimentos metodologicos que embasam esta
investigacdo subdividem-se em duas categorias de pesquisa: “desenho mental” (concebido
na perspectiva da sintonia radiofonica) abordado a luz da semidtica peirciana e “desenho

visual” (materiais radiogréficos?) analisados sob o prisma da iconografia.

2 Sobre 0 emprego desta palavra, ver nota de rodapé no topico referente ao arcabougo metodolégico, pagina 20.



17

Meu universo compreende doze associados do DX Clube do Brasil e da Lista Yahoo
de Radioescuta®, que responderam a um questionario semiestruturado, enviado por e-mail e
correio postal; acompanhei e contextualizei a sintonia das principais radios citadas pelos
ouvintes; analisei os cartées QSLs” nas galerias virtuais dos ouvintes que possuem portfélios
radiofénicos das decadas de 70 e 80 e também no meu acervo pessoal, que contempla o final
dos anos 80 até 0 momento atual.

Esta dissertacdo estd dividida em trés capitulos. No primeiro procuro definir o
arcabouco tedrico e metodoldgico que norteia esta pesquisa. Em seguida adentro as discussdes
acerca do conceito de “desenho” e da “imagem”, buscando pontuar as referéncias nas
representacdes simbdlicas dessas linguagens e sua apropriacdo pelo homem, visando difundir
comunicacdo e culturas. Essa abordagem encontra eco na nova ancora da cultura face ao
advento tecnoldgico. O radio se apresenta como um instrumento mediador das faculdades
bioldgicas e mentais que ampliam o imaginério atraves da voz e palavra radiofonizadas,
potencializando o sentido cultural. Nascido em meio ao som o ser humano nédo so se utiliza
dos instrumentos sonoros para se apropriar do mundo, mas também dar vazdo a uma
complexidade de arquétipos, que encontram na sonoridade radiofénica seu lugar simbélico.

No segundo capitulo situo a dimensdo informativa, cultural e ideoldgica das radios
internacionais via OC, suas origens e finalidades. As pontuagOes exaradas nesse escopo
assumem uma importancia na compreensdo da historiografia mundial. Em particular o
desfecho da Guerra Fria, época em que o radio consistia no Unico meio tecnoldgico capaz de
superar as barreiras geopoliticas para difundir informacg6es instantaneas a populacdo. Em
especial nas décadas de 70 e 80, procuro elucidar a propaganda® radiofonica e radiogréfica
como forma de potencializar os interesses humanos a partir da concep¢do comunista e
capitalista. E um momento em que a Guerra Fria sofre um impacto de tensdo/distensdo,
provocando modificagdes na conjuntura mundial. As imagens do radio sdo imprescindiveis
nesse contexto, seja para evidenciar esses paradoxos e ampliar a compreensdo do mundo.

O capitulo trés se preocupa com as inter-relaces entre as imagens do radio e do
mundo, bem como na apropriacdo dessas imagens pelos ouvintes visando estabelecer as

relages de sentido cultural. Para isso me ancoro no conceito de cultura e da imagem e em

® O DX Clube do Brasil (DXCB) e a Lista Yahoo de Radioescuta (LYR) so institui¢c®es virtuais que se dedicam
as atividades vinculadas a sintonia de emissdes radiofonicas, sobretudo de emissoras estrangeiras.

* Sobre o conceito de QSL, confira nota de rodapé no tépico Arcabougo Metodoldgico, pagina 22.

% Situo 0 uso da propaganda no campo das ideias e do esforco do emissor na divulgacéo de imagens e pontos de
vistas, visando formar o comportamento dos receptores. Nao confundir propaganda com publicidade, pois esta
Ultima, embora tenha os mesmos objetivos da primeira, se diferencia da anterior pelo seu interesse estritamente
comercial.
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seus mecanismos de representacGes simbdlicas. O radio é visto como um instrumento de
mediacdo entre 0 homem/mundo, pois é atraves dele que se estabelece a difusdo e apropriacéo
do patrimonio cultural de diferentes espacos. Nesse contexto retomo a propaganda radiofénica
e radiografica em sentido amplo, na configuracdo do eixo cultural categorizado nos subeixos
da informacdo: “atualidades”, “opinido publica” e “entretenimento”. Elas sdo delimitadas
apenas para efeito de analise, mas que se inter-relacionam reciprocamente.

Efetivamente a radiodifusédo internacional € um fenémeno ainda pouco explorado nas
pesquisas académicas, por isso boa parte do material bibliografico foi buscada na internet e
nos registros de radioescuta no boletim “Atividade DX” do DX Clube do Brasil. Para efeito
tedrico adentro a interpretacdo das seguintes categorias-chave baseadas em seus respectivos
autores, que nos permite compreender o objeto de estudo de uma forma sistematizada:

Comunicacao: Juan Bordenave, Baitello, Errol Brant, Eliana Grossmann, Flavio
Archangelo, Gaston Bachelard, Jairo Grisa, Jodo R. da Costa, Melvin de Fleur, Marshall
McLuhan, Marta Scheimberg, Monica Nunes, Sérgio Caparelli, John Thompson e Walter
Benjamim; Cultura: Hampaté Ba, Edson Ferreira, Jairo Grisa, Johan Huizinga, Stuart Hall,
Krishnamurti, Marta Kohl de Oliveira, Ruy Cézar do E. Santo, Muniz Sodré e John
Thompson; Imagem: Erwin Panofsky, Carl Jung, Gaston Bachelard, Peter Burke, Gilles
Deleuze, Gilbert Durand, Luiz Vidal Gomes, Lucia Santaella e N6th, Mircea Eliade, Edson
Ferreira, Martine Joly e Edgar Morin.

Nessa abordagem multidisciplinar abordo o rddio como um instrumento de mediacéao
e extensdo simbdlica entre 0 homem e mundo. 1sso ocorre desde o advento eletroeletrénico
em permitir a amplitude da voz humana para outras dimensfes de espaco/tempo. A superagédo
das limitacGes fisicas e bioldgicas projeta 0 humano na esfera de uma nova vida: seu duplo.
Por isso quando ouvimos o radio ndo estamos em sintonia com uma esta¢do qualquer; mas em
contato com o préprio homem representado virtualmente através das ondas hertzianas.

Portanto, creio que a radiodifusdo global na faixa de OC tem sido um instrumento
valioso para difusdo do ser humano, suas ideologias e aproximacdes de povos e culturas.
Nessa sintonia é possivel acessar Varios espagos e contextos de um mundo misterioso, que
pouco se insere nos preceitos da midia convencional. Dai resulta a importancia deste trabalho,
visando suscitar essas evidéncias e dar visibilidade ao prestigio do radio como um
instrumento de mediacdo simbolica, que proporciona um esboco singular dos diferentes

desenhos do mundo, em estreita sintonia com o sentido cultural e a imaginacgéo dos ouvintes.
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Figura 1: Espelho d’agua numa paisagem rural japonesa — QSL da Radio Japéo
Fonte: acervo do pesquisador

“Chamo de imagens em primeiro lugar as sombras, depois os reflexos
gue vemos nas aguas ou na superficie dos corpos opacos, polidos e
brilhantes e todas as representacoes do género”.

Platao, apud Joly (1996, pp.13-14)

CAPITULO |
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2 ARCABOUCO TEORICO E METODOLOGICO
2.1 Tipo de pesquisa

O objeto desta pesquisa ao centrar-se no desenho e suas variagcdes — que Ihe permite
estar circunscrito no campo da imagem — converge para a interpretagdo das formas
simbdlicas. Por conseguinte o radio é som e oralidade. Faculdades que embora ndo possam
ser visualizadas fisicamente, mas sdo subsidiadas por signos e simbolos, que permitem a
percepcdo mental do ouvinte. Sendo assim as imagens provenientes do radio ndo sdo lineares,
pois envolvem o ser humano e as suas relagcdes de sentido. Thompson (1995), inclusive,
admite que as condicOes sociais, histdricas e psicoldgicas, presentes no contexto da audiéncia,
sdo imprescindiveis nessas interpretacoes.

Destarte, esta investigacdo torna-se oportuna devido a importancia histérico-cultural
que a radiodifusdo estrangeira assume no ambito brasileiro. Uma contribui¢do que remonta
desde a época da Guerra Fria, demarcando a repercussdo do radio como mediador dos
interesses da populacdo nacional, e atualmente quando se diferencia da configuracdo dos mass
media na difusdo da informacdo cultural e pontos de vistas. Permitindo ao receptor ampliar
sua visdo de mundo e percepcGes mentais. Ademais, ainda acrescenta-se o ineditismo deste
trabalho, cujo foco e abordagem ainda parece remeter a uma contribuicdo Unica certamente
inexplorada pela ciéncia.

Considerando a compreensdo do desenho em seus diferentes aspectos, seja como
“imagem mental” (que permeia 0 imaginario dos ouvintes a partir do ato de ouvir) e
“imagem visual” (grafada nos objetos radiogréficos®), a configuracio desta pesquisa requer
uma estratégia metodoldgica capaz de dar conta dessas duas categorias de analise.

A abordagem do desenho mental — A interpretacdo dessa categoria requer o uso da
semidtica por uma série de motivos. Considerando que esta pesquisa foi realizada a partir de
um universo de sujeitos que residem em espacgos distintos, fora da area geografica do
pesquisador, seria impossivel visita-los pessoalmente para proceder a coleta de dados.
Tampouco estabelecer uma relacdo afetiva para adentrar em outros contextos de suas

vivéncias e experiéncias culturais com a sintonia de emissoras estrangeiras.

® Radiogréfico ¢ uma palavra derivada de “radiografia” — técnica de obtengdo de imagem pelo emprego de raios
X. Utiliza-se o termo “materiais radiograficos” como uma metafora, visando definir os objetos graficos e
iconograficos que sdo utilizados ou produzidos pelas radios internacionais e oferecidos aos ouvintes, com o
objetivo de difundir uma propaganda complementar as mensagens difundidas na programacé&o radiofonica.
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Devido a essa dificuldade, recorrer a semiética parece ser a forma mais segura para
atingir os objetivos aos quais a pesquisa se propde. Haja vista, haver nessa conjuntura tedrica
critérios que podem ser considerados para minimizar o contato face a face com os
pesquisados, sem negligenciar os resultados da pesquisa.

Mediante a teoria dos signos e simbolos, preconizada pela semidtica, Charles Peirce
apud Joly (1996) traz um marco a ser situado no desenvolvimento desta investigagéo.
Segundo Peirce, 0 signo pode produzir um ato de comunicagédo a partir do momento em que
ele é dado intencionalmente ou fornecer informacg6es quando se aprende a decifra-lo. Por isso,
ha no signo um proposito evidente que estabelece uma correlacéo entre o seu significante, o
objeto referente e seu significado.

De fato, a linguagem radiofonica ndo se limita a um processo linear da audi¢do. O
radio esta sobrecarregado de signos que ao serem captados pelos ouvintes estimulam uma
analogia entre “o que foi dito”, “sua associa¢do ao objeto referente” e a “percepcdo mental em
se conceber significados”. Portanto hd nas mensagens do radio uma intencdo simbodlica e
comunicativa, que conduz o ouvinte na relacdo de coadjuvante nesse processo de percepcao.

Grisa (2003) adverte que além dessa potencialidade simbolica o radio é um
fendmeno essencialmente cultural. N&o se podem interpretar suas mensagens, sem antes
adentrar no contexto da cultura e nas relagdes de sentido produzido entre emissor-receptor. A
cultura esta presente em todas as relacdes sociais e nem mesmo o radio pode se furtar dessa
condicdo, pois como mediador da cultura ele é, também, criacdo e instituicdo humana.

Ao se compreender que o radio nada mais é que a extensdo do proprio homem — da
duplicidade de sua imagem biologica na esfera virtual —, ndo se pode pensar nas linguagens
radiofénicas apenas como uma finalidade técnica. Elas expressam as inten¢bes humanas e
estdo aptas a comunicar visdbes de mundo, que sdo amplamente reinterpretadas pelo
pensamento simbolico da sua audiéncia. Entdo o radio ndo fala sozinho, “as linguagens do
radio surgem das faculdades humanas” e por isso o radio € o proprio homem representado
pelo seu duplo. Mais que isso, as imagens do radio produzem sentidos quando séo apropriadas
criticamente pela sua audiéncia na motivagéo dos interesses individuais e coletivos.

Sendo assim, primeiramente é necessario analisar as imagens do radio a partir das
suas pautas radiofonicas. E a partir delas estabelecer as relagdes de sentidos da audiéncia,
visando a ampliacdo cultural e concepgdo do desenho de mundo. Sedimentada no eixo da
cultura, a programacdo internacional permite sua categorizacdo em trés subeixos da
informacdo, que se inter-relacionam mutuamente: “atualidades”, “opinido publica” e

“entretenimento”. Enfim, esses fatores se alicercam na proposta radiofonica e radiografica
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indicando sua finalidade de transmissdo para o Brasil, a ideologia politica e 0 acesso aos
patriménios culturais dos seus respectivos paises, bem como a sensibilidade do imaginério.

A abordagem do desenho visual — Diferente dos “servicos domésticos™, os
“servicos internacionais” ndo se limitam apenas as transmissfes radiofénicas, mas estdo
inseridos também na producdo e distribuicdo de materiais de varias naturezas, visando
complementar a compreensdo do ouvinte sobre a funcionalidade da emissora, a ideologia e o
patrimonio cultural dos paises de emisséo.

Dentre essa infinidade de materiais, que serdo identificados como radiogréaficos,
optou-se pela anlise dos cartdes QSLs®. Esses objetos graficos, tipo postal, servem para
atestar a audiéncia do ouvinte através das informacOes enviadas previamente & emissora,
mediante um relatério de sintonia. Para receber um QSL 0 ouvinte precisa ouvir a emissora,
conhecer seus procedimentos, estabelecer um contato com ela e depois receber dela a
confirmacéo escrita (gréafica) dessa audiéncia.

Além dessas caracteristicas os cartdes QSLs sdo objetos de grande valor para este
estudo, visto que sdo produzidos pelas proprias emissoras e trazem em seu €sCOpo a proposta
cultural atribuida ao pensamento da radio e do pais de onde se esta transmitindo. Ao mesmo
tempo, sdo testemunhas de uma histéria de vida que demarcam as relagdes de sentido entre
emissor/pais/receptor, das experiéncias desenvolvidas para empreender tal estratégia, as
condicdes fisicas e psicoldgicas, de tempo e espaco no qual a escuta foi realizada.

As imagens do QSL sempre estdo relacionadas as pautas da programacao
radiofénica. Por isso sdo oportunas para complementar a percep¢do mental entre o que se
ouviu no radio, o que se pensou sobre tal narrativa e 0 que se concretizou mediante a
visualizacdo de uma imagem gréafica, recebida posteriormente pelo correio postal,
possivelmente alusiva a determinada programacé&o.

Embora a abordagem mental e visual se entrelace constantemente nesse tipo de
audiéncia, porém a analise dos objetos radiograficos exige um tratamento distinto da
metodologia do desenho mental. As imagens dos QSLs ndo sdo produzidas propriamente para
servir de investigacdo cientifica, mas sdo produzidas para “o outro”. Portanto sua analise

torna-se imprescindivel ndo s6 para a evidéncia e compreensdo da propaganda radiofonica,

" Entende-se por servigos domésticos as transmissdes radiofonicas destinadas para uma audiéncia interna, isto &,
dentro do proprio pais; diferente dos servigos internacionais, que sdo destinados para a audiéncia do exterior.

8 QSL é uma linguagem que faz parte do codigo fonético internacional, iniciado pela letra “Q”, e possui vérias
interpretagdes. Quando utilizado no coédigo Morse significa “acuso de recebimento” e pode assumir formas
interrogativas e afirmativas. Na radiodifusdo internacional e nas emissoras que se adéquam ao pensamento
Dexista, o “acuso de recebimento” deixa de ser uma sentenca sonora. Passa a assumir a configuragdo gréafica de
um cartdo, tipo postal, impresso pela prdépria emissora para confirmar o relatério de recepcdo enviado pelo
ouvinte.
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mas também para a concepcdo da audiéncia, quando abordadas a luz da metodologia
iconogréfica. Na opinido de Burke (2004, p. 43):

Como outras formas de evidéncia, imagens ndo foram criadas, pelo menos
em sua grande maioria, tendo em mente os futuros historiadores. Seus
criadores tinham suas proprias preocupacgdes, suas proprias mensagens. A
interpretacdo dessas mensagens é conhecida como ‘iconografia’[...].

13

Conforme preconizam os iconografistas “a imagem nao ¢ apenas para ser
contemplada, mas também para ser lida” (BURKE, 2004, p. 45). Foi nessa perspectiva que
Erwin Panofsky teorizou a iconografia para conceber um ensaio sobre a analise critica das
imagens de arte em 1939. De acordo com Panofsky (1976) a anélise iconogréafica pressupde
dois niveis de interpretacdo: primeiro, a “descricio pré-iconografica”, tema primario,
voltado para a identificacdo do cenario e dos objetos dispostos na imagem; segundo, a
“analise iconografica” no sentido estrito, voltado para o significado convencional.

Panofsky (1976, pp. 53-54) reforca que a iconografia se alicerga a partir da analise

descritiva;

Ao fazer este trabalho, a iconografia é de auxilio incalculavel para o
estabelecimento de datas, origem e, as vezes, autenticidade; e fornece as
bases necessarias para quaisquer interpretacOes ulteriores. Entretanto, ela
ndo tenta elaborar a interpretacdo sozinha. Coleta e classifica a evidéncia,
mas ndo considera obrigada ou capacitada a investigar a génese e
significacdo dessa evidéncia [...]. Resumindo, a iconografia considera apenas
uma parte de todos esses elementos que constituem o contetdo intrinseco de
uma obra de arte e que precisam tornar-se explicitos se se quiser que a
percepcao desse conteddo venha ser articulada e comunicével.

N&o obstante as limitacdes de carater descritivas apontadas pelo teorico, a escolha da
iconografia consiste na maneira mais apropriada para analisar os cartdes QSLs. Isso porque
esses objetos de investigagdo foram produzidos em diferentes condi¢Ges historicas e
geogréficas inacessiveis ao pesquisador. Entretanto, seguindo as recomendagdes de Panofsky
(1976) a iconografia ndo pode privar-se da familiaridade com o mundo pratico dos objetos e
fatos; do sentido cultural que os envolve; da literatura especializada; e da tradicao oral.

Destarte, a iconografia passa a ser o elemento norteador na analise das imagens dos
QSLs. A partir de uma leitura visual, cultural, histérica e social é possivel decodificar a
imagem e a mensagem desses objetos. A depender da ideologia do pais e das inten¢des de
quem produz as imagens (emissoras), hd sempre um vestigio a ser considerado na sua analise,

permitindo detectar elementos que se vinculam as pautas e aos objetivos da radiodifusao
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internacional. A familiaridade com esses objetos também decorre da proximidade do
pesquisador em suas experiéncias e pesquisas na radiodifusdo por mais de duas décadas.
Joly (1996, pp. 44-45) nos passa seguranca e adverte que ndo se pode ter medo de

interpretar as imagens a partir do enfoque iconogréafico (descritivo):

A mensagem esta ai: devemos contempla-la, examina-la, compreender o que
suscita em nds, comparéa-las com outras interpretagdes; o nucleo residual
desse confronto podera, entdo, ser considerado como uma interpretacéo
razoavel e plausivel da mensagem, num momento X, em circunstancias Y.

Entdo as imagens sdo portadoras de mensagens e significados para quem as
observam. Sdo producgdes historicas do consciente e inconsciente, por isso tém se perpetuado
no tempo, mobilizando o consciente e inconsciente dos sujeitos. Sob esse prisma 0s QSLs
retratam uma imagem imortalizada do mundo, num determinado recorte de tempo, que se
torna fundamental para a concepgdo desse mundo e dos seus sujeitos midiatizados pelas

mensagens radiofonicas e radiograficas.

2.2 Instrumentos de coleta

Os aportes técnicos utilizados nesta pesquisa baseiam-se em: 1) coleta de dados
mediante a aplicagdo de questionarios semiestruturados, enviados aos ouvintes através do
correio postal e e-mail; 2) monitoracdo da programagdo internacional na faixa da OC em
lingua portuguesa e espanhola para o Brasil e América Latina; 3) andlise dos objetos

radiogréaficos, arquivados no acervo do pesquisador e na plataforma da Internet.

2.3 Universo

A delimitacdo do universo desta pesquisa decorre dos seguintes elementos: a esfera
audiofonica representada pelo contexto das radios internacionais via OC, emissdes em
portugués e espanhol para o Brasil e a América Latina; os ouvintes brasileiros, associados do
DX Clube do Brasil (DCXB) e da Lista Yahoo de Radioescuta (LYR) — agremiacgdes de
amplitude nacional que desenvolvem agdes culturais no hobby da radioescuta e trocas de
materiais provenientes das radios internacionais; materiais radiograficos, sobretudo o0s
cartdes QSLs, disponiveis no acervo do pesquisador e na internet.

O DXCB é uma instituicdo sem sede propria, pois é regida por um conjunto de

diretores e conselheiros de varios espagos geogréficos. Trata-se do mais antigo clube de
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ouvintes do Brasil, em outubro proximo completard 30 anos. Dedica-se as experiéncias nas
atividades do Dexismo e da radioescuta, tais como: boletim impresso “Atividade DX,
programas radiofonicos, site na internet’, lista de discussdo, encontros de ouvintes e
radialistas, exposicOes de receptores e materiais radiofénicos, entre outras.

Jaa LYR é uma extensdao do DXCB e seu funcionamento se d& numa plataforma da
Internet'® onde mantém um nimero especifico de associados, que postam diariamente
informacdes e experiéncias ligadas ao radio e as tecnologias da Comunicacdo Social. Essas
intervencdes também sdo compartilhadas via e-mail entre os internautas.

O DXCB e a LYR retinem um conjunto de informacdes e experiéncias radiofonicas,
que além do seu carater singular e confidvel incorporam grande valor a sustentacdo deste
projeto de pesquisa. Seu corpo de associados contempla, sobretudo, as experiéncias de
ouvintes que estdo em contato com o radio desde o inicio da Guerra Fria. Portanto, este objeto
de pesquisa também tem a intencdo de resgatar essas memorias e trazer a publico esse valioso
patrimonio cultural que precisa, urgentemente, ser pesquisado pelas universidades brasileiras.

A participacdo do DXCB e da LYR neste estudo se deu apds a apreciacdo deste
projeto. Culminando também com a autorizacdo do Comité de Etica em Pesquisa (CEP) da
Universidade Estadual de Feira de Santana (UEFS) para o inicio da coleta de dados.

Os questionarios e materiais impressos da pesquisa foram enviados para 0 DXCB,
que se encarregou de distribui-los pelo correio aos seus associados, em anexo ao boletim
mensal “Atividade DX”. Na LYR foram postadas algumas mensagens instantaneas sobre a
pesquisa. Os ouvintes interessados entraram em contato com o pesquisador através de e-mail
e telefone. Também participaram na divulgacio da pesquisa os blogs Radiografia DX e As
Ondas Curtas do Radio'?, a Radio Internacional da China e o Programa Encontro DX

da Radio Aparecida (Sdo Paulo) e os boletins radiofonicos do Jornalista Célio Romais, etc.

2.4 Amostra

O carater aleatdrio da amostragem se deu a partir do momento em que 0s ouvintes
leram o Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE) e, “espontaneamente”,
responderam aos questiondrios e devolveram ao endereco postal e eletrénico do pesquisador.
De um total de setenta e cinco associados, doze deles retornaram 0s questionarios. Portanto

s80 esses 0s sujeitos que constitui a amostragem da pesquisa.

% Cf. Home page do DXCB: www.ondascurtas.com

10 Cf. Lista Yahoo de Radioescuta: http://br.groups.yahoo.com/group/radioescutas
1 www.radiografiadx.blogspot.com

12 \www.romais.jor.br
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Antes € preciso categorizar esses sujeitos, pois no ambito da sintonia de radios
internacionais existem dois tipos de ouvintes': radioescuta e dexista. Esses ouvintes se
apropriam da radiodifusdo para varias finalidades, seja para captar e documentar a sintonia;
seja pelo prazer de ouvir radio; ouvir e apreciar a cultura de outros paises, suas informagdoes,
masicas e pontos de vistas. A intencdo inicial da pesquisa era contemplar apenas o radioescuta
como objeto de estudo, pois esse sujeito possui maior proximidade com a sintonia estrangeira.

Todavia, foi possivel notar que tanto o dexista quanto o radioescuta tendem a possuir
as mesmas afinidades, pois lidam com as imagens mentais e visuais e tém a sintonia da OC
como uma forma de obter conhecimentos ligados aos hobbies e estabelecer uma referéncia de
sentido com o mundo exterior. Muitos dexistas foram, no passado, motivados pela radioescuta
visando obter informacdes culturais sobre o mundo e teceram um imaginario latente a partir
dessas experiéncias no radio. Por isso as informacdes dos radioescutas e dexistas serdo
contempladas na analise de dados, pois atendem os objetivos da pesquisa.

Para evitar expor o nome dos participantes, optou-se por identifica-los em ordem
alfabética (entre A-M). Os dados recebidos através dos questionarios foram analisados dentro
de uma abordagem qualitativa a partir da transcri¢cdo dos depoimentos. Entretanto, em alguns
momentos foi necessario sintetizar determinadas ideias concebidas de forma repetitiva.
Ressalta-se que alguns depoimentos ndo aparecem sequencialmente, pela ordem alfabética, no
texto. Esse procedimento foi utilizado visando flexibilizar a anélise do discurso no decorrer

do texto, sem, contudo, comprometer sua originalidade e a qualidade da pesquisa.
2.5 Aspectos burocraticos da pesquisa

Acredita-se que todo pesquisador precisa conceber a pesquisa cientifica com o
devido rigor ético e despretensioso, que a natureza desse trabalho requer. No entanto, por
sugestdo do Programa do Mestrado, foi elaborado um protocolo de pesquisa juntamente com
copias dos instrumentos de coleta e do TCLE, e submetidos a apreciagdo do CEP/UEFS.
Ressaltando que foram respeitadas as diretrizes do Decreto 196/96 do Conselho Nacional de
Saude (CNS), bem como do Conselho Nacional de Etica em Pesquisa (CONEP), que abordam
questdes de carater ético e profissional em pesquisas desenvolvidas com os seres humanos. SO

apos a emissdo do parecer do CEP a pesquisa de campo foi iniciada.

13 Radioescuta é 0 ouvinte que sintoniza com assiduidade uma determinada emissora e até interage com ela; o
Dexista ndo possui a sintonia fixa numa determinada emissora, pois seu maior objetivo € esta sempre em busca
de estacOes desconhecidas, sobretudo, para obter o cartdo QSL. Esses personagens da radiodifusdo e suas
atividades serdo definidos com maior intensidade no capitulo II.
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3 ALINGUAGEM DO DESENHO COMO COMPONENTE DA IMAGEM

Desde a época primitiva, até 0s nossos dias, 0 ser humano sempre concebeu 0 mundo
como um espaco microcosmo. No dominio do seu ambiente geogréafico teceu imaginacdes e
utopias. As vezes restringindo o desconhecido como algo inferior, ou temido, mas ao mesmo
tempo &vido por novas descobertas e compreensdes. Afinal ndo dava mais para viver num
ambiente isolado, visto que o ser humano sempre se projetou a partir de suas experiéncias
externas, que perpassaram pela sensibilidade cognitiva, produzindo intensas atividades
mentais.

Por conseguinte, para chegar a esse estagio, foi necessario um longo processo de
experimentos e invengdes. Segundo Vygotsky, apud Oliveira (2002), ao dominar os signos e
associa-los ao sentido do seu referente nossos antepassados deram um passo gigantesco na
revolucdo do saber. Entdo, ndo s6 se consolidando apenas como produtores de cultura, mas
capazes de projeta-la através de instrumentos de comunicacdo mais sistematizados.

Sem davida o primeiro recurso que demarca essa trajetoria decorreu do uso da
imagem, tanto na sua forma objetiva quanto subjetiva. Em vérias partes do mundo ha
vestigios dessas representacdes através das gravuras e dos desenhos rupestres, que se
destinavam a comunicar mensagens e modos de vida, por fim culminando com a invencéao da
escrita.

Essas consideracdes sdo pertinentes para entendermos como desde os tempos antigos
0s primeiros representantes da nossa espécie se utilizaram do desenho como instrumento de
comunicacdo e representacdo de experiéncias do cotidiano. Ainda hoje a apropriacdo do
desenho tem se expandido em outras ramificacdes, a exemplos das imagens como atributos da
imaginacdo humana, sua vinculagdo a um elemento ausente, seja do ponto de vista real ou
simbdlico.

A partir dessas pontuacOes alguns guestionamentos se fazem necessarios: afinal o
que é desenho? Qual é o papel que ele ocupa nos planos das linguagens visuais? Quais as
referéncias que ele exerce na mediacdo entre 0 humano e o mundo? De que forma ele se
apropria das teorias da imagem para dar conta de questBes tdo intrinsecas a natureza humana?
Enfim s@o pontuacdes pertinentes para que se possa compreender a natureza do desenho, seus
desdobramentos e como ele nos remete ao um campo simbdlico, propenso as reminiscéncias
do ser humano, de registrar, representar e imortalizar sua passagem e inferéncias na terra.

Do ponto de vista semantico, Ferreira (1993, p. 175) define que desenho é: “I.

Representacdo de formas sobre uma superficie, por meio de linhas, pontos e manchas. 2. A
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arte e a técnica de representar, com lapis, pincel, etc., um tema real ou imaginario,
expressando a forma risco, tragado. 3. Forma, feitio. 4. Tragado, projeto.” Mais propriamente,
ao se referir a acdo de “desenhar” o mesmo autor da a seguinte interpretacdao: “l1. Tragar o
desenho de. 2 Delinear (formas). 3. Conceber, idear. 4. Tracar desenho(0s). 5. Representar na
mente”.

Tais definicbes parecem ganhar maior visibilidade na teoria de Gomes (1996). O
autor fala exaustivamente sobre os aspectos etimologicos e as denotacbes do desenho, recorre
as origens e ao sentido do uso dessa palavra e de que forma seu significado atingiu a
legitimidade para os humanos. Para ele a palavra desenho € oriunda da lingua latina e o verbo
desenhar tem sua origem em disegnare, verbo italiano proveniente do latim designare.
Significa: representar, designar, indicar, ordenar, arranjar... Desinatio, que equivale a desenho
foi usado no ano 27 a.C.

Isso nos leva a crer que o uso do termo “desenho”, em suas variagdes, tem sido uma
recorréncia antiga, antecedente a civilizacdo moderna. Por conseguinte, o desenho ocupa um
lugar privilegiado nas intervencGes humanas, principalmente como um elemento simbodlico,
que serve para representar algo imaginado previamente. Muito antes de ser tracado numa
superficie concreta € concebido e idealizado em imagens mentais, pois faz parte de um campo

propenso a subjetividade. Joly (1996, pp. 16-17) também compartilha desse pensamento:

‘Por toda parte do mundo o homem deixou vestigios de suas faculdades
imaginativas sob a forma de desenhos, nas pedras, dos tempos mais remotos
do paleolitico a época moderna’. Esses desenhos destinavam a comunicar
mensagens, € muitos deles constituiram o que se chamou ‘os precursores da
escrita’, utilizando processos de descrigdo-representacdo que SO
conservavam um desenvolvimento esquematico de representacGes de coisas
reais. ‘Petrogramas’, se desenhadas ou pintadas, ‘petroglifos’, se grafadas
ou talhadas — essas figuras representam os primeiros meios de comunicacgéo
humana. S&o consideradas imagens porque imitam, esquematizando
visualmente, as pessoas e 0s objetos do mundo real. Acredita-se que essas
primeiras imagens também se relacionavam com a magia e a religiao.

Nessa perspectiva 0 desenho e a imagem sdo elementos coadjuvantes no processo de
representacdo simbolica. Embora a imagem consiga abarcar todo o contexto das linguagens
visuais, ja por sua vez o desenho tem uma funcdo mais especifica nesse universo. Porém,
desenho e imagem se aproximam nas suas fun¢des como signo e simbolo, representacdo do
ausente. Dai a sua conexdo e compartilhamento de caracteristicas em comum.

A recorréncia a imagem e ao desenho foi tdo necessaria entre 0s povos primitivos,

quanto €, atualmente, na sociedade contemporanea. Em cada periodo histérico o homem se
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depara com diferentes necessidades que o impulsionam numa perspectiva visionaria. E
importante tomar como um exemplo o uso das cartas nduticas desenhadas durante a época
colonial para retratar a representacdo visual de um espaco ausente, desconhecido, que

precisava ser apropriado a partir da corrida colonial além do eixo europeu.

Figura 2: Representagdo do mundo nas rotas coloniais - QSL da RDPI, Radio Portugal
Fonte: Acervo do pesquisador (QSL confirmando a sintonia de 30/10/01, 01h45 UTC, 11980 kHz).

No século XIV a compreensdo do mundo se restringia as experiéncias vivenciadas na
esfera continental. Ao imaginar outras formas de vida que se desenvolviam além daquele
espaco geografico, Portugal e outras nagdes europeias conseguiram aperfeicoar desenhos
técnicos e cartograficos. Gracas a essas representacdes foi possivel projetar grandes
embarcacOes, transpor os limites dos oceanos e da imaginacdo, descortinando novos
horizontes comerciais e 0 contato com um novo mundo até entdo desconhecido.

Na reproducéo cartogréfica ilustrada pela RDPI (figura 2) é possivel perceber como
0s portugueses compreendiam 0 mundo e 0s possiveis trajetos a serem percorridos no periodo
colonial. Também pode ser visualizada a representacdo de elementos simbdlicos (figura de
animais, entes espirituais, entre outros), que denotam as relacbes do desenho com o

imaginério coletivo. Por acreditar que somos seres historicos, apesar da distancia histérica e
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das profundas mudancas sociais que nos separam, o0 ser humano nunca perdeu suas matrizes
arcaicas™® que norteiam suas inter-relagdes com o mundo.

Como o termo imagem assume varias conotacdes a depender da area de
conhecimento em que ele é utilizado, conhecer sua origem também se constitui relevante
nessa interpretacdo. Joly (1996) nos diz que imagem vem do latim imago, um termo que faz
mengao a “mascara mortuaria”, utilizadas nos funerais romanos.

No entanto, Morin (1973) admite que essa relacdo entre imagem e mascara mortuaria
¢ mais remota do que se imagina, ao contrario do que se pensava, ela se amplia dentro da
propria esfera do Homo sapiens. Para o autor a descoberta e utilizacdo da imagem nédo s6
marca a renascenca do homem da era Neandertal, como também registra os indicios da
espiritualidade na condicdo de elemento norteador do processo de duplicidade e superacao das
adversidades biosociais.

Os vestigios encontrados na configuracdo das sepulturas daquela época, as pinturas
de ocre nos 0ssos, a posicdo como 0s cadaveres se encontravam, bem como os desenhos
grafados nas pedras e cavernas, ddo conta de que o ser humano sempre se preocupou em
atingir o status da imortalidade. 1sso se efetivou através de seus feitos ou da simbologia de um
mundo invisivel, imaginario, onde sé se podia galgar por meio da virtude e fé.

Para Morin (1975, p. 103), ao ter consciéncia de que a morte era inevitavel nossos
antepassados desenvolveram mecanismos simbdlicos para vencé-la: “Tudo nos indica,
igualmente, que esse homem ndo sé recusa essa morte, mas também que a rejeita, que a
vence, que a soluciona no mito e na magia”.

O que autor chama a atencdo ndo € somente sobre o despertar do homo religiosus
para o reconhecimento de um ser supremo, celestial: € sobre o papel que a imagem/imaginario

passa a exercer como um mecanismo de mediacdo entre o ser humano e o mundo. Ao

EEINT3

1% 0Os termos “arcaico”, primitivo” e suas varia¢des serdo utilizados de forma recorrente neste estudo, sem,
contudo, admitir nenhuma associacdo ao adjetivo “ultrapassado” ou “antiquado”. O uso da palavra “arcaica”
assume uma condi¢do denotativa, estritamente a sua derivagdo etimoldgica proveniente do grego “Arché” e
traduzida para o portugués como “Arqué”: “Segundo Aristételes [...] principio, fonte ou causa” (FERREIRA,
1986, p. 167). Sendo assim, a Arqué esta vinculada as condicGes primordiais presentes ndo sé no homem
primitivo, mas também no contemporaneo. Até porque somos detentores de uma estrutura mental que ndo se
modificou ao longo do tempo e sempre se manifesta de forma inconsciente através dos arquétipos. Retornar a
Arqué é deixar vir a tona as nossas origens e resgatar o que de mais humano ha dentro do ser humano.

Cf. FERREIRA, Aurélio Buarque de Holanda. Novo dicionario da lingua portuguesa. 2% Ed., Rio de Janeiro:
Nova Fronteira, 1986.
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acreditar que as experiéncias sagradas o aproximavam da imortalidade foi possivel se
autoduplicar™ e ganhar uma segunda vida.

Através do pensamento imaginario, sedimentado nos mitos (narrativas), foi possivel
expandir o nivel de consciéncia sobre 0 mundo e vencer seus obstaculos. Nao € a toa que a
imaginacdo foi, e continua sendo, a matéria-prima mais notavel das invengdes humanas. Ao
se imaginar o fogo como um atributo divino foi possivel inseri-lo na praticidade cotidiana,
fabricar instrumentos mais elaborados — a exemplo do tambor a partir de um tronco queimado
— e ritualizar seus contatos espirituais. O tambor tribal servia de aparato sagrado e, de acordo
com McLuhan (1964), que ainda o associa ao radio, também era objeto de extenséo cultural,
comunicacdo e ancora do pensamento simbdélico.

Em algumas sociedades contemporaneas ainda é possivel preservar as reminiscéncias
de um tempo mitico marcado por um profundo simbolismo arcaico. Eliade (1976) d& um
exemplo sobre isso ao explicar o uso do tambor nas cerimonias xamanicas. Segundo ele esse
instrumento ¢ feito de parte de uma “arvore cosmica”, que ao ser detentora de vida os seus
galhos e folhas mitificam uma comunicacédo entre terra e céu.

Em referéncia a esse mito, Nunes (1993) comenta que a madeira da arvore sagrada e
a pele do animal, utilizadas na fabricacdo desse 6rgdo musical, também exercem uma
importancia preponderante no pensamento simbdlico. Por meio do som, o tambor xama conta
a historia da arvore e do animal. Cada percussdo, narra uma etapa dessa trajetéria, relatando o
nascimento da arvore e do animal, suas origens, sua funcédo vital até 0 momento em que foram
cortados, cacados e transformados na dimensao sonora desse instrumento musical.

Ao discutir sobre o simbolismo do Centro, Eliade (1996, p 42) nos explica que essa
arvore sagrada ligada a terra e ao céu representa o “centro do mundo”. Ela é dotada de um

encanto que permite a comunicacgdo entre o homem e o Ser Divino, ao que conclui:

15 Sobre a duplicidade humana, vérios autores se encarregam de explicar esse fenémeno, sobretudo, se utilizando
de analogias. Morin (1975) nos fala que Homo sapiens ganhou uma segunda existéncia ao perceber que era
possivel recorrer ao imagindrio, visto que as representa¢cdes visuais ou mentais permitiram ao ser humano se
autoduplicar, se fazer onipresente e ser lembrado ainda que na sua auséncia. J& nas sociedades modernas a
existéncia do duplo ganha maior visibilidade através dos meios tecnoldgicos e no mass media. Mcluhan (1964)
explica este fendmeno no seu livro “Os meios de comunicagdo de massa como extensdo do homem”, no qual
argumenta que os meios tecnologicos representam uma forma de “autoamputacdo”, de permitir a onipresenca
humana visando solucionar as limitacdes do corpo fisico; J& Sodré (2002) adentra ao contexto do “ethos
mediatizado” elucidando as formas de superacdo do espirito humano nos meios tecnologico, mediado pelo
“corpo-p0s-organico” ou “tecnocorpo”. Isto também é compartilhado com Eco (1989) que sobre os estudos das
“imagens do espelho” nos faz refletir acerca da apropriagéo tecnologica como “proteses” de sustentagdo humana.
Entretanto, além dessas terminologias, 0 elo comum entre esses pensadores € a recorréncia ao homem como ser
imaginario. Um ser que se desdobra em imagens para atingir outras dimensdes inacessiveis e se fazer visivel
ainda que na sua auséncia.
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A arvore xamanica n3o passa de uma réplica da Arvore do Mundo, que se
ergue no meio do universo, em cujo 0 cume se encontra 0 Deus supremo
[...]. nos seus sonhos iniciaticos, o futuro xama deve-se aproximar da Arvore
Cosmica e receber das maos do prdprio Deus trés galhos dessa arvore, que
servirdo para seus tambores.

Enfim, a imaginacdo é sempre concebida de uma carga metafisica, simbdlica, e de

fatos essenciais ao modo de vida, que estimula o ser criante. No dizer de Aradjo (2009, p. 1):

A imaginagdo criante se processa desde os confins do simbdlico, do
mitopoético atravessando as tramas incontornaveis do imagindrio humano
com suas potencialidades animicas, inspiradoras e vivificadoras. Os
repertérios simboélicos do imaginario sdo constituidos da pregnéncia de
imagens mitopoéticas que traduzem os sentimentos, crengas e valores mais
fundos e vastos que nutrem e animam o inconsciente, o desejo, sonho e
paixdes.

Esses pressupostos da imagem sdo amplamente teorizados por Durand (2004). Ele
nos diz que ndo obstante a motivacdo criativa da mente humana, desde a ldade Média as
imagens e o imaginario sempre foram cercados de especulacdes. As vezes tomados como “a
louca da casa”, suas funcGes e descréditos remeteram o ser humano a dicotomia entre o ser
racional ou empirico, minimizando a compreensdo da psique e a expansdo do saber durante
esse periodo histérico.

Ao longo dos tempos, a sociedade sempre se preocupou em criar mecanismos para
atingir o status de desenvolvimento. No bojo dessas discussdes, sobretudo no percurso do
milénio passado, pensava-se num esteredtipo humano capaz de vencer as sensibilidades
mentais para dar vazdo apenas ao comportamento racional. Supostamente, no intuito de
elevar a razdo como soberana na apropriacdo do mundo. Embora esse pensamento tenha
ganhado forga em varios momentos historicos seu desdobramento resultou em inUmeras
implicacgdes, que se impde na forma de viver, pensar e existir da humanidade.

So recentemente as contribui¢des da Antropologia e Psicologia, especificamente as
pesquisas de Carl Jung, deram uma guinada a compreensdo das imagens percebendo nelas a
virtude da mediacdo entre o consciente e inconsciente. Nessa perspectiva a: “[...] imagem nao
consistia na sublimagao de um recalcamento neurdtico, pois o psiquismo continha uma funcéo
construtiva e poética (poiesis: ‘criagdo’)” (DURAND, 2004, p. 37).

Sem dudvida uma das maiores virtudes do ser humano é pertencer as espécies mais
imaginativas que ja existiram no planeta, 0 que nos distancia dos demais seres Vvivos, 0S
animais. Ter imaginacdo significa uma das mais valiosas dadivas que possuimos, o segredo

do nosso sucesso como sujeitos histéricos — e como nos diz Eliade (1996), um animal ndo
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historico. Através das faculdades da imaginacdo o ser humano traga seus projetos mentais,
cujos desdobramentos se remetem num ato concreto de criacdo e produgéo, refletindo nas
suas inferéncias sociais.

Naturalmente esse fluxo mental reside na complexidade de se compreender o proprio
ser humano e superar os desafios enfrentados tanto no &mbito do real quanto simbdlico. Ao
recorrer ao mito e a espiritualidade o homem consegue se autoduplicar nas suas a¢gdes com 0
mundo. Deixando sua histéria registrada e imortalizada, para que, na sua auséncia, através de
seus feitos, outros possam se lembrar dele.

E a partir desses marcadores que a ideia de imagem torna-se relevante, criando uma
relacdo simbolica com seu referente. Através da imagem o ser humano passa a ter uma

segunda existéncia e uma visibilidade que so é possivel dentro do plano simbdlico.

Descobrimos, portanto, que imagem, mito, rito e magia sdo fendmenos
fundamentais, ligados ao aparecimento do homem imaginario. A partir de
entdo, mitologia e magia serdo complementares e estardo associadas a todas
as coisas humanas, até mesmo as mais biol6gicas (morte, nascimento) ou as
mais técnicas (a caca, o trabalho); elas vao colonizar a morte e arranca-la do
nada. (MORIN, 1975, pp. 108-109).

A presenca do duplo se satisfaz nas linguagens e convencgdes criadas pelo homem.
Nelas € possivel evocar sua representacdo e seu representado. Por meio desses marcadores o
humano ndo s6 se apropriou do mundo como também deixou suas marcas. Dai chega-se a
compreensdo de que o desenho se configura como um valioso elemento no estudo da imagem.
Desenho e imagem se ampliam em desdobramentos de representagdes humanas e de um
constante retorno as nossas origens. A partir de suas referéncias simbdlicas torna-se possivel
sonhar, criar, recriar, projetar, desenvolver sensibilidades e percep¢des que nos dao a

mobilidade de se autoamputar para tornar notéria uma presenca, ainda que na auséncia.

4 A CONCEPCAO DAS IMAGENS NO ESPECTRO DA RADIOFONIA

Sempre quando se ouve falar em desenho e imagem logo ha uma associacdo imediata
com alguma manifestacéo artistica, grafica ou até das representacdes visuais onde as imagens
tornam-se perceptiveis ao olho. No entanto, sua complexidade como um produto da expressdo
humana néo se limita apenas a essas prerrogativas. Muito antes de esbogar 0s primeiros tragos

geométricos 0 homem tentou pensar o mundo, compreendé-lo e transforma-lo a partir daquilo
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que estava ao seu alcance cognitivo e empirico. Dai retoma-se a ideia de imagem e desenho
como algo mental, concebida bem antes de ser tragada numa superficie visual.

Embora pareca difusa a similaridade entre desenho e imagem, essa relagcdo torna-se
convincente quando se percebe nesses elementos um forte poder de representacdo psiquica.
Concebidas sob esse prisma desenho e imagem denotam uma maior proximidade, sdo

simbolos que representam algo que esta ausente:

A imagem mental corresponde a impressdo que temos quando, por exemplo,
lemos ou ouvimos a descricdo de algum lugar, de vé-lo quase como se
estivéssemos la. Uma representacdo mental é elaborada de maneira quase
alucinatoria, e que parecem tomar emprestadas suas caracteristicas de visao.
Vé-se (JOLY, 1996, p. 19).

Eliade (1996) também complementa esse argumento de Martine Joly afirmando que
até o homem mais realista vive de imagem e da imaginacdo. Tais como as imagens liberadas
por uma musica qualquer que evoca a nostalgia de um tempo passado, mitificado, despertando
as lembrancas: situacdes que poderiam ser aproveitadas ou renegadas, até mesmo sensacfes
de cheiro, tristeza, alegria que se relaciona a ocasido em que aquela experiéncia foi
vivenciada. Ou seja, percepcdes que estdo no subconsciente e ganham visibilidade através do

resgate dessas imagens.

Ter imaginacdo é ver o mundo na sua totalidade; pois as imagens tém o
poder e a missdo de mostrar tudo o que permanece refratario ao conceito.
Isso explica a desgraca e a ruina do homem a ‘quem falta imaginagao’: ele ¢
cortado da realidade profunda da vida e de sua propria alma (ELIADE
1996, p.16).

Entre os antepassados as préaticas culturais e experimentaces simbdlicas ganharam
vida a partir da capacidade humana de produzir imagens e transmiti-las as geracdes futuras.
Nesse intuito, além dos recursos da oralidade, o Homo sapiens se valeu da ampla
possibilidade de comunicagdo que seu proprio organismo bioldgico oferecia.

Em referéncia as ideias de Harry Pross, Baitello (1998) menciona que o corpo
humano ¢ concebido como “midia primaria” devido a sua possibilidade de producdo de
linguagem simbolica e da comunicacgdo, sem a necessidade de elementos artificiais.

Para ilustrar esse exemplo vale observar a imagem de um cartdo QSL da KBS World
Radio (figura 3) lancado em 2010 em alusédo ao “periodo de visita turistica” na Coreia do Sul.
A imagem retrata as tradi¢des culturais na Coreia do Sul a partir das dangas de méascaras

Byeolsin Gut, que servem para transmitir a satira e o humor. Diferente da linguagem corporal
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as mascaras, cores e pinturas corporais, vestimentas festivas, etc., sdo consideradas “midias
secundarias” quando adquire a fung@o de acrescentar informagdes ao corpo. Trata-se de uma
representacdo arquetipica, pois sdo concebidas a partir das imagens mentais, oniricas, que

surgem tanto no homem arcaico quanto no contemporaneo na concepc¢édo do seu duplo.

Figura 3 - A visibilidade arquetipica na midia secundaria
Fonte: Acervo do pesquisador (QSL confirmando a sintonia de 20/04/10, 22h00 UTC, 11965 kHz).

Muito embora todos os 6rgdos dos sentidos colaborem na apropriacdo do mundo,
certamente, 0 desenho como uma extensdo das imagens mentais parece ter ganhado maior
visibilidade através da sensibilidade auditiva. Tanto que, além da influéncia psiquica, muitas
experiéncias vivenciadas pelos antepassados foram apropriadas pelas novas geracGes
mediante o ato de “ouvir’ as narrativas oralizadas. Elas estdo presentes no imaginario,
inferindo na forma de lidar no cotidiano.

Atraves dos mitos é possivel remeter-se ao contexto da génese do universo e até
manter a crenga em um mundo espiritual, regido por um Ser Supremo que Se preocupa com 0
humano e participa do seu ciclo de vida e das suas inferéncias com o meio. S&o herancas
comuns a todos nos, que se perpetuaram no tempo através das faculdades da comunicacédo e
da psique. Isso acontece porque, segundo Jung (2008), tanto no ser primitivo quanto no
contemporaneo ha vestigios antropolégicos do inconsciente coletivo, denominados de
arquétipos. Sdo faculdades mentais que ndo se perdem no tempo e sempre sdo retomados para

conceber o pensamento simbolico e 0 comportamento humano.
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Em sua obra “Os Arquétipos e o inconsciente coletivo” Jung (2000) argumenta que
ele ndo é o unico a defender tal teoria. Outros pesquisadores também tiveram experiéncias
similares, que contribuiram para ampliar as compreensdes acerca do imaginario e de
pensamentos elementares a todos os seres humanos. Assim: “O conceito de arquétipo, que
constitui um correlato indispensavel da ideia do inconsciente coletivo, indica a existéncia de
determinadas formas na psique, que estdo presentes em todo tempo ¢ em todo lugar [...]”
(JUNG, 2000, p. 53).

Né&o resta divida de que as formas de manifestacdo do inconsciente coletivo sempre
encontraram novas ancoras a partir da expansdo humana. Isto se traduz na busca de
instrumentos auxiliares ndo s6 para a apropriagdo do mundo, mas como forma de dar

visibilidade ao pensamento simbolico.

Em principio, cores e pinturas corporais, mascaras e vestimentas festivas,
adornos e outros objetos com a fungdo de acrescentar ao corpo uma
informagdo sdo um prolongamento da midia priméria e, assim, inauguram a
midia secundaria, o que significa, segundo Pross, a presenca de um aparato
mediador entre receptor e emissor. A grande importdncia da midia
secundaria € que ela possibilitou a ampliagdo de campos comunicativos [...].
O uso de materiais, ferramentas e instrumentos os mais diversos — com a
intencdo de criar mensagens — permitiu o surgimento das inscricdes e
pinturas rupestres e, finalmente, abriu as portas para a escrita e seus
desenvolvimentos posteriores, o livro, 0 jornal, os cartazes, etc.
(BAITELLO, 1998, p. 13).

No entorno desses fendmenos, se antes a comunicacdo se limitava a tradicdo oral e
ao repasse de costumes face a face, pouco a pouco um novo paradigma se impde. Ao teorizar
gue o “meio ¢ a mensagem’” McLuhan (1964) atribui a eletricidade um papel fundamental em
gerar mecanismos eletroeletrénicos que resultaram na extensdo do préprio homem, ampliando
suas interagdes com o mundo. Diferente do que se possa pensar o surgimento da “midia
terciaria”, no entendimento de Baitello (1998, p. 13), nos aproxima das condi¢des coletivas
mais elementares: “O impacto ¢ tdo forte que as velhas formas de encantamento — 0S mitos,
rituais e as crengas — migram para a midia terciaria [...]”.

Thompson (1998) e Hall (2006), dizem que a massificacdo eletroeletrdonica permitiu
ampliar o campo de percepcdo da sociedade e contrair 0 mundo — entretanto, ndo cessam as
atividades mentais. Thompson (1998) ainda acrescenta que nesse contexto midiatico, ha
naturalmente uma desritualizacdo dos mitos e a recorréncia ao imaginario muda em funcéo

dos mass media, cada vez mais presentes e propulsores de linguagens imagéticas.
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Por conseguinte, Sodré (2002, p. 34) também nos ajuda a refletir sobre as nuances da
comunicagdo no mundo moderno, levando em consideragcdo que a contrapartida humana e seu

reconhecimento enquanto imagem € um fator a ser respeitado:

[...] a esfera midiatica é hibridizante. Ndo atua sozinha. N&o basta, por
exemplo, a visibilidade pura e simples de um individuo na midia — a
excessiva exposicao de sua imagem na tevé ou nos jornais. E preciso que se
apele para todo um arsenal de identificacGes entre a imagem e a audiéncia, a
fim de se obter efeitos, ndo mais apenas projetivos, como no caso do
entretenimento classico, e sim de reconhecimento narcisico de si mesmo no
‘espelho’ tecnocultural.

Muito embora as imagens do radio sejam por natureza unidirecionais (determinadas
pelo meio que as direcionam e concebe suas finalidades), entretanto, com seu advento e sua
insercdo na sociedade, as representagdes simbdlicas passaram a assumir uma nova proposta.
Antes 0 universo era restrito ao que estava apenas ao alcance do contato face a face; a partir
de entdo se torna possivel superar espaco/tempo e dar um novo sentido para o conhecimento.
O advento eletroeletrénico se estabelece como uma ponte entre o passado e presente. Através
das ondas sonoras € possivel se transportar mentalmente as varias dimensdes humanas e
geopoliticas, para conceber a grandeza de um mundo cada vez mais amplo e heterogéneo.

Interessante notar que mesmo diante de uma parafernélia tecnolégica que se amplia
na contemporaneidade, e de acordo com Nunes (1993), expulsa o radio para o periodo diurno,
este meio ndo estd fadado, nem tende a desaparecer, sobretudo, devido ao seu carater
simbdlico que o diferencia dos demais meios. Desde as primeiras paginas Norval Baitello
escreve a apresentacdo da obra de Rebecca Nunes apontando a necessidade para que o sentido

da audicdo seja resgatado e revigorado no mundo contemporaneo:

O culto a visualidade instaurado ha cerca de trés séculos tera tornado a vida
de nossa civilizagdo extremamente empobrecida, ¢ ‘o primado do olho
iniciou, na histéria ocidental, num momento em que se desenvolvia um
pensamento racionalista, mecanicista ¢ materialista’ (NUNES, 1993, p. 13)

Por sua vez Durand (2004) também ja alertava sobre a repercussdo do que ele define
como “efeito perverso” protagonizado pela “explosdo do video”. No bojo das suas
pontuacdes, pde-se em evidéncia que os resultados das experiéncias técnicas-cientificas
possibilitaram & sociedade usufruir da comodidade proporcionada pela comunicagdo

imageética, mas sem refletir, efetivamente, sobre seus efeitos imediatos.
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Motivados pela amplitude do uso da imago para fins técnico-cientificos, a populacéo
comeca a se preparar para urdir um modelo de comportamento que Durand (2004) vem
defini-lo como o processo “civilizagdo da imagem”. Movidos pela ansiedade positivista do
progresso cientifico, a humanidade comeca a experimentar o reino onipresente da propaganda
informativa e visual, isto ¢ a valoriza¢do do “meio” técnico sem levar em conta o resultado,
“fins”, dessas descobertas. Varios experimentos resultaram em estratégias cada vez mais
pretensiosas. Segundo Durand (2004) foi preciso que parte de Hiroxima, e também de outras
sociedades envolvidas nos conflitos mundiais, fosse dizimada para que se pudesse perceber o
efeito perverso desse pensamento racionalista.

Tenta-se conceber a ciéncia em sua perspectiva sistematica, que procura
compreender o0 mundo e transforméa-lo a partir do racional. Entretanto, quando se critica suas
producBes ndo quer dizer que elas sdo efetivamente nocivas a sociedade; enquanto o
simbdlico tem a solucgdo para todos os problemas. Em absoluto, tem-se em mente que racional
e emocional precisam caminhar juntos em busca de repostas as necessidades humanas.
Entretanto, essa dicotomia entre racional e simbdlico, teorizado pela ciéncia, tem surtido um
resultado que ndo contempla a compreensdo do ser humano como um todo. Durand (2004) é
oportuno em evidenciar que o dominio cientifico exclusivamente racionalista ndo trouxe
sequelas apenas para 0 mundo moderno, mas também para a humanidade.

Ainda de acordo com Durand (2004, pp. 33-34), se por um lado o progresso
cientifico se repercutiu na sombra das imagens para denotar tamanha complexidade, por outro

0 mesmo ndo aconteceu com a aceitacdo do imaginario:

Como a imagem sempre foi desvalorizada, ela ainda ndo inquietava a
consciéncia moral de um Ocidente que se acreditava vacinado pelo seu
iconoclasmo endémico. A enorme producdo obsessiva de imagens encontra-
se delimitada no campo do ‘distrair’. Todavia, as difusoras de imagens —
digamos a midia — encontra-se onipresentes em todos os niveis de
representacdo e da psique do homem ocidental ou ocidentalizado. A imagem
medidtica estd presente desde o bergo até o timulo, ditando as intengdes de
produtores anénimos ou ocultos: no despertar pedagégico das criancas, nas
escolhas econémicas e profissionais do adolescente, nas escolhas tipologicas
(a aparéncia) de cada pessoa, até nos usos e costumes publicos ou privados,
as vezes com ‘informacgdo’, as vezes velando a ideologia de uma
‘propaganda’, ¢ noutras escondendo-se atras de uma ‘publicidade’ sedutora...

Isso contribui na crenca de que embora a veiculagdo da imago seja efetiva e
necessaria no contexto da sociedade contemporanea — e influi diretamente a forma de agir e

pensar da humanidade —, a maneira como somos educados repercute no nivel de consciéncia
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critica que temos acerca dela e para lidar com ela. Naturalmente, a concepcéo de imagem no
hemisfério ocidental sempre sofreu um desgaste dualista. As influéncias judaico-cristas e
greco-romanas possibilitaram a humanidade ocidentalizada, ao longo dos séculos, sublimar a
amplitude simbolica para dar vazdo a concep¢do monoteista, culminando posteriormente com
o reducionismo cientifico sustentado pelos iluministas.

Baseado no principio cartesiano, em suas prerrogativas de fragmentar os objetos de
estudos para investiga-los em parte, a partir do século XVI, a civilizacdo Ocidental passa a se
ocupar com um nivel de desenvolvimento técnico-cientifico, sem levar em conta o ser
humano em suas crengas, sensibilidades, sua vida mental. Suscitando entdo um
questionamento tal como se antecipava o filésofo Krishnamurti (1955). Ele adverte que o
avanco cientifico nos permite saber dividir a menor particula de um atomo, mas ndo nos da a
condicdo de compreender a sensibilidade do ser humano na sua plenitude.

Sendo assim, o educador Santo (1996) ja profetizava que o mundo ocidentalizado da
indicios de um nivel de complexidade, que vem afetando a forma de viver em sociedade,
cujas consequéncias marcardo a dignidade e sobrevivéncia humana. Marcado pelo
racionalismo ha todo um contexto ideoldgico que envolve ndo s6 a producao cultural, mas a
forma como ela é apropriada e potencializada nos aparelhos ideol6gicos — entre eles a escola e
0s meios de comunicagdo — para serem reproduzidos em massa.

Em suas criticas o autor acredita que esses mecanismos de formacdo séao
imprescindiveis na sociedade, mas precisam ser bem direcionados. Em ndo apenas reproduzir
um conhecimento mecanico, mas capaz de dar sentido a sensibilidade dos seres humanos e a
sua forma de lidar com o mundo.

Para Baitello (1998, p. 15) as mensagens da midia precisam produzir um sentido:

E o sentido ndo € apenas mais uma construcdo arbitraria e auto-referente do
espirito, mas um conjunto de vinculos maiores, que levem em conta o
homem na sua dimensao histérica, politica e social, mas também psicoldgica
e antropologica, ou seja, em sua inteira complexidade, com suas
potencialidades e suas necessidades.

Essas reflexdes sdo importantes para que se possa conceber a funcdo sociocultural da
midia na contemporaneidade. Principalmente quando se percebe um mundo tdo conturbado,
marcado por uma sociedade castrada do seu direito de sonhar e dar forma as reinvencdes do
espirito humano. E nessa perspectiva que o fendmeno da radiodifusio nos chama a atencéo.
Concebido pela sua dimensdo cdsmica, conforme afirmacéo de Bachelard (1985), por certo, 0

radio, participa de um fluxo simbolico bem maior do que outras midias.
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Com o advento eletroeletronico o realismo passa a se aproximar das linguagens
visuais. A televisdo, como diz McLuhan (1964), ¢ um “meio frio” que disponibiliza uma
imagem pronta, produzida dentro de um contexto de imagens “reais” ou “ficticias”, marcadas
por constantes movimentos e percepc¢des que se traduz numa experiéncia visual do cotidiano.
N&o se faz necesséario estimular o imaginario para se reconstruir as cenas. Tampouco adentrar
no ambito simbdlico, pois as imagens televisivas ja proporcionam uma informacgdo pronta,
sem necessidade de complementacdo. Alias, talvez seja por isso que nossa concepcao
preliminar sobre imagem sempre estd vinculada a propaganda televisiva, devido a sua
condi¢ado de “meio frio”.

As imagens fotograficas, embora sejam produzidas dentro de um contexto do real,
permitem uma maior aproximacgdo com o imaginario, devido a afinidade com a memoria e as
lembrancas de um tempo passado. Todavia, ndo se deve esquecer que a fotografia se aprisiona
num recorte de tempo e espaco. Por isso sua leitura € um tanto pragmatica devido ao vinculo
com um fato especifico de uma experiéncia, que sempre vai interessar mais para quem a viveu
ou esta em busca de vestigios daquela época e daqueles sujeitos (BENJAMIN, 1987). De fato,
as pontuacdes de Marcel Proust apud Brassai (2005), acerca da fotografia, sdo esclarecedoras
para a reflexdo de um passado que interessa mais para ele do que as pessoas que 0 cerca, tanto
reveladoras para elucidar cenas pouco perceptiveis na experiéncia focal do olhar.

Tanto Santaella e N6th (2001) quanto Burke (2004) sdo enfaticos em afirmar que as
fotografias sdo verdadeiras, mas os fotografos podem se utilizar de artificios para emitir uma
visdo intencionalmente enganadora. Ja no campo da informatica Ferreira (2007) destaca que
essa tecnologia tem sido recorrente e previsivel no tratamento e produgédo de imagens na era
pos-fotogréfica. Se por um lado torna a fotografia mais sofisticada, por outro se distancia de
sua captura original. Por isso a imagem tem sido uma fonte enciclopédica relativa a um fato
em especial, que pode ser manipulado para satisfazer as inten¢Ges de quem a produziu.
Embora se possa estabelecer nela um nivel de conotagdo mental, seu pragmatismo reduz a
contextualizagéo, so perceptivel a medida que passa a ser refletida pelo ser humano.

Recentemente a informéatica — e mais precisamente a internet — tem superado
tecnologicamente o universo imageético, diversificando o processo da comunicacdo. Bastam
alguns cliques para se por em contato com o vasto conhecimento humano nos ambientes
virtuais dos diferentes pontos do mundo, sem que seja haja a necessidade de estar fisicamente
no local onde a informacdo é produzida e disponibilizada. Em meio a informacdo, cultura,

interatividade e ao divertimento a internet oferece ampla potencialidade em imagens.
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Por certo, essa diversidade de opg¢0es tende a confundir o comportamento humano ao
centrar-se nesse aparato tecnoldgico apenas como opg¢do de divertimento, sem uma
consciéncia critica de saber utiliza-lo para materializar suas acfes na sociedade. Isso reforca o
que Durand (2004) ja reiterou acerca da producdo técnico-cientifica como faculdade de
distragéo, sem refletir sobre o resultado dessa producéo e seu impacto sociocultural.

Entre o protagonismo e 0 antagonismo, o certo é que as imagens estdo presentes em
varias instancias da vida humana. Porém, como ndo poderia ser diferente, seu uso e
associacdo, seja na midia ou em qualquer outro contexto, sempre remete a concepcdo mental
que temos acerca delas. As palavras de Joly (1996, p. 19), sdo propicias para ilustrar tal

argumentacao:

Instrumento de comunicacdo, divindade, a imagem assemelha-se ou
confunde-se com o que representa. Visualmente imitadora, pode enganar ou
educar. Reflexo, pode levar ao conhecimento. A sobrevivéncia, o Sagrado, a
Morte, o Saber, a Verdade, a Arte, se tivermos um minimo de memdria, sédo
0s campos ao que o simples termo ‘imagem’ nos vincula. Consciente ou nao,
essa historia nos constituiu e nos convida a abordar a imagem de uma
maneira complexa, a atribuir-lhe espontaneamente poderes magicos,
vinculada a todos 0s nossos grandes mitos.

Dai a ideia de pensar a veiculacdo de imagens ndo propriamente na religido ou nos
meios visuais (onde elas podem ser visualizadas com facilidade), mas no contexto do espectro
radiofonico — da invisibilidade. “O radio esta para o olho, assim como a fotografia esta para a
oralidade”, ja dizia McLuhan (1964). Parece ser um paradoxo adentrar no meio auditivo para
falar acerca do ato de ver. Assim como é complexo falar sobre o radio como um meio de
comunicacdo de exceléncia na sociedade, quando se tem a acessibilidade de uma parafernalia
tecnoldgica, exercendo funcdes tdo mais diversificadas quanto a radiofonia.

Por isso, falar sobre o radio sempre soa como se fosse uma nostalgia de quem se
descuida da potencialidade tecnoldgica que nos cerca e pde em contato com as diferentes
linguagens visuais, para potencializar um meio de comunicacdo de cunho tradicional. Entdo, o
que o radio tem de especial que se reflete na dimensdo da imago e que o diferencia dos
eminentes veiculos de massa?

Em principio atentemos as palavras de De Fleur (1976). Ele ja profetizava que o0s
mass media que estdo além do nosso alcance se tornardo tdo pouco atrativos quanto oS
veiculos que ora utilizamos. Nao que o radio seja superior ou inferior as demais midias, mas
ndo se pode negar que embora a radiofonia esteja centrada no plano auditivo ela se constitui

num importante componente da imagem. E por isso assume uma condi¢do muito particular
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face as demais midias: “sua capacidade de estimular o imaginario através do invisivel,
proporcionando uma comunicagdo que se entrelaca na complexidade da natureza humana, de
suas relacGes com o mundo e consigo mesmo”.

McLuhan (1964) chegou a definir o radio como um “meio quente”®, haja vista néo
haver outra midia onde as conota¢fes mentais sdo tdo latentes. Tomando como referéncia o
exemplo da midia televisiva, nota-se que suas imagens estimulam o telespectador a associa-
las ao que de fato elas sdo. Ja no radio ndo ha imagens visuais, sua sintonia ndo depende do
ato de se ver para tornar-se legitima, pois € a audiéncia que completa seu sentido visual.

A capacidade de estimular a psique, talvez seja o grande diferencial do radio na era
contemporanea, que tende minimizar os efeitos racionalistas. Sua visibilidade se d& na
dimensdo audiofénica, no contexto simbdlico das manifestagdes do arquétipo. Portanto,

requer do ouvinte todo um preparo mental, que permite ritualizar a escuta:

N&o se trata de escutar este tipo de transmissdo numa sala de baile, num
saldo. E preciso escutd-la, ndo digamos numa cabana, isso seria belo
demais, mas num quarto, sozinho, a noite, quando se tem o direito e o dever
de colocar em si mesmo a calma, o repouso. O radio possui tudo o que é
preciso para falar na soliddo. N&o necessita de rosto (BACHELARD, 1985,
pp. 180-181).

O quarto de casa conforme complementa Bachelard (1986) é um lugar reservado ao
dominio simbolico. E um lugar de referéncia para a manifestacdo dos arquétipos e da
ocorréncia onirica — fantasias que surgem do inconsciente. De acordo com Jung (2000, p. 46)
a “casa” como referéncia na psique é um processo que passa a ser interpretado como

arquétipos de transformacéo:

Estes ndo sdo personalidades, mas sim situacOes tipicas, lugares, meios,
caminhos, etc, simbolizando cada qual um tipo de transformacédo [...]. Sdo
simbolos genuinos na medida em que eles sdo ambiguos, cheios de
pressentimentos e, em Ultima analise, inesgotaveis.

Da mesma forma que a casa se transforma em arquétipo para ampliar o campo
simbolico — onde se ritualiza a audiéncia —, as ondas do radio conectam o ouvinte a uma

dimensdo sonora do encantamento. Uma ideia que também vem calhar nos argumentos de

16 “Meio quente” segundo McLuhan (1964) ¢ aquele, que apesar de ser unidirecional, permite um maior fluxo de
atividades mentais, imaginarias; ja o “meio frio” é o contrario, multidirecional, detentor de um contetido bem
mais detalhado e por isso permite o desenvolvimento de um pensamento de cunho racional, sem necessidade de
complementagdes subjetivas. CF. MCLUHAN, Marshall. Os Meios de Comunicagdo como extensdes do
Homem. 42 Ed., Sdo Paulo: Editora Cultrix, 1964.



43

Bertolt Brecht, apud Scheimberg (1997), que no seu discurso sobre o radio, proferido em
1934, comenta sobre as limitagdes visuais e admite ser o radio propulsor de uma linguagem
simbolica, capaz de fornecer ao ouvinte a possibilidade de desenvolver uma amplitude de
imagens. Ele diz: “Por mais que o ver fique eliminado, isso ndo quer dizer que nio se veja
nada, sendo precisamente que se veja tdo bem que se v€ uma infinidade de coisas, ‘tantas
como se queira’” (SCHEIMBERG, 1997, p. 44).

De forma particular, essas palavras proferidas por Brecht ndo se constituem num
discurso pretensioso a favor do radio, mas lhe confere o status metafisico. E 0 que também
pode ser observado nas teorias de Bacherlad (1996), que admite a eficiéncia da linguagem
radiofénica ndo apenas a sua condicdo de mass media, informativa, mas, sobretudo,
permitindo ao ouvinte o direito de sonhar e elevar o espirito humano.

Em sua pesquisa monografica Silva Neto'’ (2005) também faz referéncias a esse
plano simbdlico. Na sua visdo o radio retoma a condicao antropolégica, um antigo desejo do
homem em tornar sua voz e Seu pensar onipresentes em Vvarios espacos geograficos,
certamente para se igualar as divindades. 1sso se deu desde o surgimento do homem primitivo,
ao se valer do fogo para emitir uma mensagem e posteriormente na construcdo de um tambor
e percussdes sonoras em cAdigos, ritualizando os mitos religiosos e a comunicacao.

O advento do rédio se constituiu num fendmeno crucial na histéria da humanidade.
De forma efetiva, por volta de 1906 quando Reginald Fassend desenvolveu um mecanismo
capaz de captar sons do ambiente e por fim reproduzir a voz humana no espectro da
radiofonia (DE FLEUR, 1976). O radio que antes se valia apenas da transmissdo de codigos
agora passa a ganhar vida por meio da oralidade. E ndo se trata apenas de uma mera
transmisséao oral, sempre esteve explicita a sensibilidade arquetipica dos seus receptores.

Tanto que a primeira veiculagdo da voz humana se deu nas vésperas do Natal, nela
estava incutida a condicdo de mensageira divina, anunciando a chegada do Messias.
Certamente um artificio simbdlico para acalmar a sociedade (SILVA NETO, 2005). Até em
periodos mais recentes as pessoas mais idosas ainda temiam o radio em sua associa¢do como
um ser mitoldgico, apocaliptico, “o diabo encaixotado”. Nao se podia conceber que uma
simples caixa, sem nenhum contato de fios, pudesse captar e transmitir vozes humanas de

espacos longinquos: sdo manifestacfes do imaginario.

7 Cf. SILVA NETO, Antonio Argolo. Pedagogia das Ondas Curtas: a influéncia das Réadios Internacionais na
educacdo dos ouvintes brasileiros. Monografia de concluséo da graduacéo. Universidade Estadual do Sudoeste
da Bahia, Jequié/BA, 2005.
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Um fato similar ocorreu em 1938 nos EUA. As mensagens do radio tiveram um
efeito inesperado em seus receptores, uma experiéncia que se tornou um cléssico da saga
radiofénica. Segundo Bordenave (1995), a reprodugdo teatral da ficgdo “A guerra dos
mundos” de Orson Welles ao ser veiculado pela Radio ABC causou panico generalizado entre
0s ouvintes que acompanhavam a programacdo. A pega teatral soou como uma reportagem
verdadeira. Os ouvintes construiram uma imagem de que seu pais estava sendo atacado por
alienigenas e tiveram reacGes jamais esperadas pelos idealizadores do programa radiofénico.

Esse acontecimento mudou para sempre a maneira de se interpretar a funcao
sociocultural do radio. Para Bordenave (1995) isto serviu para evidenciar que a linguagem
radiofénica nunca consistiu num efeito linear de transmissdo e decodificacdo de mensagens.
Embora o ato de comunicar esteja contagiado de intencbes ideoldgicas por quem produz e
veicula a programacdo, por outro, cada ouvinte reage de uma forma espontanea a depender do
seu nivel de desenvolvimento mental e sociocultural. O efeito conotativo dos signos,
plasmados através do &udio radiofénico, aumenta a sensibilidade simboélica e serve para
ritualizar de forma particular cada nivel de sua audiéncia.

Na dimensdo radiofbnica os ouvintes ndo sdo sujeitos passivos, nem reagem a um
comportamento de forma unificada. Cada qual experimenta uma reacdo diferente, mas em
linhas gerais tendem convergir para uma acgao coletiva.

O radio funciona dentro de uma perspectiva para dar vazdo a sensibilidade humana.
Isso porque em cada um de nds existe um ser imaginario em potencial. Imagens e arquétipos
aproximam os humanos de suas origens. Quando sdo estimulados tendem nos transportar a
uma esfera de tempo primordial, sustentando nossas virtudes, crencas e até mesmo os desejos

de criacéo e apropriacdo do mundo em que vivemos.

4.1 A voz e a palavra: signos que pontuam o imaginario

Forma sensivel & percepcdo humana, o espirito, a voz, a palavra sdo signos
talhados em hierofanias, manifestagdes do sagrado [...] [imprescindiveis para
a representacéo simbdlica das] sociedades tradicionais, cristds e até mesmo
para o homem dessacralizado, herdeiro do homo religiosus [...]. Grifos meus
(NUNES, 1993, p. 64).

O humano, por natureza, sempre foi um ser auditivo e dotado da faculdade de
comunicacdo oral, isso se traduz na ideia da midia primaria. Suas inferéncias no mundo d&o
conta de que essa experiéncia remota desde as faculdades anomatopaicas (imitacdo de sons)

até o empreendimento de codigos, que permitiu uma comunicacgdo verbal propriamente dita.
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McLuhan (1964) relata a histéria de um nativo alfabetizado em sua incansavel tarefa
de ler cartas para os individuos da tribo. A leitura em voz alta Ihe causava tanto incbmodo ao
ponto de tapar os ouvidos com os dedos, para ndo ouvir o som de sua propria voz e ter
consciéncia das intimidades que essas cartas revelavam. A voz possui um sentido simbdlico
muito forte e as vezes até temido pelo proprio humano. Sobre a sua importancia no processo

da comunicacgéo o autor adverte:

A palavra falada foi a primeira tecnologia pela qual o homem pdde
desvincular-se de seu ambiente para retoma-lo de novo modo. As palavras
sdo uma espécie de recuperacdo da informacdo que pode abranger, a alta
velocidade, a totalidade do ambiente e da experiéncia. As palavras sao
sistemas complexos de metéaforas e simbolos que traduzem a experiéncia
para 0s nossos sentidos manifestos ou exteriorizados. Elas constituem uma
tecnologia da explicitagdo. Através da traducdo da experiéncia sensoria
imediata em simbolos vocais, a totalidade do mundo pode ser evocada e
recuperada, a qualquer momento (MCLUHAN, 1964, pp. 76-77).

Em referéncia aos registros dos antepassados, na Biblia Sagrada, que € um dos
escritos mais antigos e, inclusive, uma referéncia na cultura ocidental, o principio da criacédo
estd marcado pela preocupacdo divina com o fator fonoldgico, conforme se 1€ no livro de
Géneses, 1:18: “E disse o Senhor Deus: ndo ¢ bom que o homem esteja so; far-lhe-ei uma
adjutora que esteja como diante dele”.

A mulher criada por Deus passa a exercer um papel importante como companheira e
interlocutora nas mediagdes humanas. Segundo a Biblia bem antes de ela existir, Addo ja
havia sido dotado de fala e recebeu a incumbéncia divina ndo s6 em dar nomes a todos 0s
seres vivos existentes no Eden, mas também chama-los pelas suas respectivas identificagdes.
Independente das intencBes teoldgicas acerca das concepcdes de género, ilustradas pelo texto
sagrado, fica patente que a necessidade da comunicacdo verbal esta presente desde as nossas
origens.

Em inGmeras passagens da Biblia o uso da fala tem sido uma recorréncia na
comunicagdo entre Jeovd e o homem. Em Géneses, a “voz” temida de Deus que faz
recomendacdes a Adao e Eva e depois profere a sentenca, deliberando expulsa-los do paraiso;
em Exodo, Deus dita os dez mandamentos a Moisés no Monte Sinai; | Reis, Deus conversa
com o profeta Elias no Monte Horeb; séo alguns exemplos das narrativas divinas plasmadas
sob a perspectiva da oralidade.

Isso remete a ideia de que a voz e a palavra sdo atributos simbdlicos, que

sensibilizam o ser imaginario e dao sentido a vida sociocultural. Seja nas escrituras cristds ou
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nas sociedades tradicionais, a fala se torna emblematica para o repasse do pensamento
simbdlico. Essa importancia se verifica principalmente nas civilizagdes que ainda preserva
suas origens arcaicas. Diferente das sociedades modernas, que sistematizaram seus
conhecimentos atraves da escrita, a populacao tradicional pautou seu pensamento na tradicdo
oral. Cuja transmissdo é repassada no seio familiar e de geracdo a geracdo em forma de
concepgdes simbolicas, mitoldgicas, que expressam 0 pensar sobre o universo e as relacées

humanas. Conforme nos relata Salif apud Hampaté Ba (1982, p. 181):

A escrita é uma coisa, e 0 saber, outra. A escrita é a fotografia do saber, mas
ndo o saber em si. O saber é uma luz que existe no homem, a heranga de
tudo aquilo gue nossos ancestrais vieram a conhecer e que se encontra
latente em tudo o que nos transmitiram, assim como 0 baobd ja existe em
potencial na sua semente.

A luz dessa citagdo Hampaté Ba (1982) contribui para refletirmos acerca das formas
de oralidade na cultura africana e, por conseguinte, também nas comunidades tradicionais.
Para ele, ao longo da historia os pensadores das nacdes modernas comecaram a subjugar 0S
povos sem escrita como um povo sem cultura. S6 ha pouco tempo, os resultados de inUmeras
pesquisas etnoldgicas jogaram por terra esses enganos, reconhecendo nos legados orais um
valor gue se constitui num patriménio cultural de toda a humanidade.

Seja escrito ou verbal, o foco do conhecimento sempre vai remeter a um testemunho
humano. Talvez por isso em sociedades tradicionais um homem vale pela sua palavra, por
aquilo que profere e sustenta mediante as ideias verbais. Ademais, a escrita sempre prima por
uma linguagem especifica para um nicho de leitores. Antes de escrevé-la é preciso recorrer a
memoria, as experiéncias vividas e até estabelecer um diadlogo consigo mesmo — 0 que
também se aproxima da palavra oral.

Assim e possivel compreender que as escrituras sagradas — mesmo consistindo num
registro escrito e mediado pelo ser humano — ¢é a “palavra de Deus” e todos os seus atos,
relativos a criagdo, se deram pela Sua palavra e pelo verbo, conforme se verifica nos versos
biblicos: “faga-se a terra”, “faga-se a luz”, “no principio era o verbo e o verbo era Deus”.

Além das herangas judaico-cristas outras culturas monoteistas, bem como a cultura
tradicional também sdo firmadas nos sustentaculos verbais. Ndo que a voz seja de fato um
atributo exotérico, mas ela encerra em si toda uma carga simbdlica, conotativa, e esta apta a
retratar as inferéncias humanas, seja no ambito real ou imaginario. Ela traz consigo as
narrativas, que embora ndo se explique a luz da razdo, mas ajuda-nos a refletir sobre nossas

origens e as inferéncias no universo.
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Segundo Hampaté Ba (1982) a crenca dos habitantes da savana ao sul do Saara,
acerca da criagdo do universo e do homem, sempre estd precedida pela “origem divina da
palavra”. O Ser Supremo Maa Ngala representa a propria forca da sua palavra e ao sentir a
falta de um interlocutor criou o primeiro homem (Maa). Sendo assim, Maa recebeu como
presente divino o dom da “mente” e da “palavra”. Ao ser detentor dessa faculdade se
encarregou de transmitir suas experiéncias a toda a humanidade através de narrativas
oralizadas.

Embora o Ser Supremo comunicasse verbalmente com o homem ao entrar no plano

terrestre suas palavras perdiam a forca divina, preservando apenas sua sacralidade:

Assinalemos, entretanto, que, nesse nivel, os termos ‘falar’ e ‘escutar’
referem-se as realidades muito mais amplas do que as que normalmente lhes
atribuimos. [...] Do mesmo modo, sendo a fala a exteriorizacdo das vibragdes
das forcas, toda manifestacdo de uma sé forca, seja qual for a forma que
assuma, deve ser considerada como sua fala. E por isso que no universo tudo
fala: tudo é fala que ganhou corpo e forma (HAMPATE BA, 1982, p. 185).

A fala assume uma condicdo de energia em movimento e por isso ndo estd associada
apenas ao critério da comunicacdo, mas, sobretudo, ao seu poder de dar origem as novas
formas de criacdo. Assim como a arvore cosmica, citada por Eliade (1996), foi concebida pela
vida e durante sua existéncia se alimentou das trocas energéticas com a natureza, de forca
bioldgica, sua desenvoltura se constitui num ato de fala e a0 mesmo tempo numa mensageira
divina entre terra e céu.

A partir do momento em que seus galhos sdo cortados do tronco, para tornar-se um
tambor xama, sua materialidade passa a ser apenas resignificada na forca da fala. Ao som do
tambor parece ganhar vida propria, narrando sua historia, seus ciclos vitais até chegar a tal
estagio. Entretanto, também preserva em sua esséncia a condi¢do espiritual ao servir de
instrumento sagrado, imprescindivel & producdo de sentido ao homo religiosus.

Destarte, a natureza da voz e da palavra antecede 0 homem muito antes de esse vir ao
mundo, mediante seu nascimento. Tanto que, desde o ventre materno o liquido amnidtico
possibilita a propagacdo de frequéncias propicias a sensibilidade, bem como da percepgéo
auditiva, de vozes e sons que sdo emitidos ou captados pela gestante e repassados para o feto.
Relatos de pesquisas publicadas em Veja'® (2009, p. 3) revelam que mesmo antes de nascer a
crianca ja consegue identificar a voz materna e até reage aos estimulos sonoros,

principalmente, quando a gestante acaricia ou coloca um fone na barriga:

18 \VEJA. Como a voz da mamaée. Disponivel em: <http://veja.abril.com.br/181109/como-a-voz-de-mamae-p-
109.shtml>. Acesso em 10 set. 2010.
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‘Os sons que os bebés escutam durante a gestagdo tendem a acalma-los no
futuro’, explica Adolfo Liao, professor de ginecologia e obstetricia da
Universidade de Sdo Paulo. Muitas mdes, buscando tranqlilizar o bebé,
ouvem musica classica. Algumas chegam a colocar fones de ouvido na
barriga para potencializar o efeito calmante da musica. ‘Digo para meus
pacientes que melhor do que ouvir masica é conversar com o bebé, uma vez
que a voz da mae remete a sensagdes de conforto e protecao’ [...].

Interessante notar que mesmo ndo sendo capaz de utilizar a potencialidade da visdo o
feto ja possui um sistema sensorial desenvolvido ao ponto de poder captar sensacdes e
audicBes, que perpassam na esfera de um ambiente ainda desconhecido. Portanto, a gestante
funciona como mediadora dessas experiéncias externas, que sdo repassadas pelas extensoes
neuroldgicas e captadas no &mbito uterino.

Nunes (1993, p. 22) ainda complementa: “Nascido em meio a sons, marcados por ele
durante toda a vida embrionaria, fetal e durante todo o seu desenvolvimento, o ser humano é
por principio um ser musical”.

Ao nascer, a capacidade sonoro-auditiva torna-se latente. Aos berros o recém-
nascido toma consciéncia da ruptura umbilical e do novo mundo que o cerca. Talvez esse
grito/choro seja um indicativo da nova vida que se apresenta, acalentada pela recep¢do de um
universo sonoro (BAITELLO, 1998). O barulho do ambiente, as conversas das pessoas a sua
volta, a voz da mée, e, por conseguinte do seio familiar, tornam-se uma condicdo particular,
uma iniciacdo a crianca para que aprenda a lidar com as futuras experiéncias de vida.

Sendo assim as trocas gasosas ndo sO permitem a manutencdo bioldgica e o
desenvolvimento ritmico do corpo, mas também se constitui na atmosfera (o ar, éter) que vai
forjar as condigbes necessarias para a propagacdo da sensibilidade da comunicagéo
audiofonica. Mesmo sem ter nocdo do sentido das palavras Nunes (1993) reitera que bem
antes de falar a crianca é falada, recebe um nome com o qual se identifica e passa a se
interessar com a sonoridade que perpassa a sua volta, além de se utilizar do choro, do grito e
dos sons para chamar a atencao e emitir sinais comunicativos.

Silva Neto (2005), por sua vez adensa na compreensdo de que, ja na idade escolar,
bem antes de ter acesso ao saber formal, a crianca ja é detentora de uma vasta experiéncia de
mundo que é apropriada pelos meios de comunicacao, inclusive o radio. Sem ainda saber ler e
escrever ela ja cantarola as cancbes e reproduz facilmente uma serie de propagandas e
comportamentos que observa na midia eletroeletrénica.

Essas faculdades fonoldgicas do universo infantil também sdo interpretadas como a

“voz ludica” seja em Zumthor apud Nunes (1993), bem como na obra “Homo Ludens” de
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Huizinga (2008). Esses autores pontuam que em algumas culturas o jogo infantil é precedido
pelo uso da voz, ritmos e cantos. Huizinga (2008) ainda menciona essa importancia nas
manifestacdes infantis, como a crianca ainda nao sabe falar ela grita para manifestar o prazer.

Ideia semelhante também € compartilhada por Vygotsky apud Oliveira (2002) e
Ferreiro (1992), que sobre isso ressaltam a importancia das brincadeiras ndo s6 para o
desenvolvimento sensorio-motor infantil, mas, sobretudo, de suas faculdades sensitivas.
Consideram que as cantigas de rodas e as atividades musicais sao detentoras de potencialidade
simbolica, imaginaria. Isto é, mediadores das experiéncias com o mundo. Possibilitando assim
o0 desenvolvimento de um individuo capaz de estimular suas capacidades simbdlico/criativas,
para tornar-se um humano realizado em sua plenitude.

A delimitacdo deste objeto de estudo ndo requer o aprofundamento das interpretac6es
acerca dos efeitos audiofonicos no desenvolvimento mental infantil. Todavia, a construcéo
deste texto, permite evidenciar que a “sonoridade” ocupa um lugar preeminente na vida
humana desde o nascimento até sua morte. E nessa compreenséo que se adentra nos efeitos da
propriedade sonora presente na faculdade da voz e palavra. Ela é detentora de uma
materialidade, que se plasma nas vozes/sons que sdo veiculadas na sintonia radiofonica.

Naturalmente o radio sempre remete a esfera audiofénica. Talvez seja por isso
conceber nele a ndo veiculagdo da imago. Joly (1996) ja nos alertava sobre esse fato e se
preocupa em demonstrar que as vozes do radio sao povoadas de imagens sonoras, urdidas em
meio ao som e as palavras. Paz (1992, p. 119) ainda acrescenta que: “[...] designamos com a
palavra imagem toda a forma verbal [...]”.

Efetivamente, essa forma verbal/sonora digna de ‘“visualidade” foi tdo cara ao
cinema quanto ao radio. Tanto que, quando assistimos a um filme sem audio uma série de
inquietaces tornam-se constantes. Passamos a percebé-lo, meramente, como uma sequéncia
de imagens sem nexo, pois ainda lhe falta o elo sonoro.

Esse problema ficou evidente desde o surgimento do cinema mudo. O uso de
intertitulo foi introduzido com o objetivo de complementar a informacdo verbo/sonora que
faltava. Nao que o cinema mudo seja desprovido de riquezas visuais. Na compreensdo de
McLuhan (1964), o cinema mudo pode ser um meio tdo “quente” quanto o cinema moderno.
Entretanto a insercdo da voz e dos sons tornou-se um elemento ndo so indispensavel no

contexto cinematografico, mas elucidativo, enquanto componente da imagem:

O cinema mudo efetuava uma reparticdo da imagem visual e da palavra
legivel. Mas quando a palavra se faz ouvir, dir-se-ia que ela faz ver algo
novo, que a imagem visivel, desnaturalizada, comega a se tornar também
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legivel, enquanto visivel ou visual. Esta, assim adquire valores
problematicos ou uma certa equivocidade que néo tinha no cinema mudo. O
ato da fala faz ver, a interacdo, pode sempre ser mal decifrado, mal lido, mal
visto: dai toda uma ascensdo da mentira, do engano, que se da na imagem
visual. (DELEUZE, 2005, p. 272).

E sobre essa visibilidade da voz/palavra, que se fundem os preceitos da imagem. Em
proporcionar uma série de inferéncias, que nem mesmo as imagens visuais conseguem
suplantar efetivamente. N&o se tem duvidas que a voz humana é marcada de mistérios. E
através dessas vozes e palavras que o ser humano se transporta para um mundo invisivel,
construindo suas inferéncias e se aproximando da dimensdo cosmica, onde somente as ondas

do radio sdo capazes de penetrar.

4.2 Os efeitos da psique no meio técnico radiofénico

Frequentemente, quando se aciona um aparelho de radio, televisdo ou até mesmo um
computador conectado a internet, é possivel ter a disposicdo uma infinidade de imagens das
mais diversas possiveis. Esses subsidios conectam o homem com o mundo exterior. A partir
deles torna-se possivel confrontar opinies e até interagir com maior nimero de sujeitos de
outros espagos, que participam desse processo de comunicagao de massa.

Em nossos dias as informacOes e manifestacGes culturais tém se tornado cada vez
mais globalizadas. J& ndo € necessario viajar a Paris para contemplar a Torre Eiffel, nem
mesmo a Antartida para apreciar as formas de vida nas paisagens geladas. Tudo isso pode ser
perceptivel atraves da mobilidade da informacdo possibilitada pelos meios eletroeletrénicos.

E nessa perspectiva, que o termo “comunica¢io de massa” tem sido utilizado nos
ultimos tempos para designar essa nova forma de contrair o mundo e reproduzi-lo em série,
para torna-lo disponivel a outros publicos mais abrangentes. No entanto, na opinido de
Thompson (1998), a terminologia meios de “comunicacdo de massa” ndo expressa o
verdadeiro sentido que ostenta e, portanto, precisa ser substituida pela expressdo “meios
técnicos” para ser, de fato, interpretada como tal.

Sobre a natureza da “comunicagdo” 0 autor argumenta que ela tem como principio a
necessidade de um processo dialégico de interlocucdo. Isso nem sempre se percebe nas
comunicacdes midiatizadas, cujas mensagens sdo produzidas dentro de um contexto
ideoldgico e cultural bastante distinto da interagdao de seus receptores: “Por isso os receptores

das mensagens da midia ndo sdo parceiros de um processo de intercdmbio comunicativo
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reciproco, mas participantes de um processo estruturado de transmissdo simbdlica”
(THOMPSON, 1998, p. 31).

O conceito de “massa” também aponta divergéncia e, segundo o teorico, tende
evidenciar que seu uso € meramente enganoso e especulativo. Por muito tempo acreditou-se
que eram os meios quem determinavam a audiéncia, sem se dar conta que a definicdo de
quantidade é relativamente obscura em relacdo a quem recebe os produtos da midia; mas em
principio na condicdo de que esses produtos estdo disponiveis para uma grande quantidade de

receptores, que por sua propria vontade escolhem o que lhes convém acessar.

Ha outro aspecto em que o termo ‘massa’ pode enganar. Ele sugere que os
destinatarios dos produtos da midia se compdem de um vasto mar de
passivos [...]. Esta é uma imagem associada a algumas das primeiras criticas
a ‘cultura de massa’ e a ‘sociedade de massa’, criticas que geralmente
pressupunham que o desenvolvimento da comunicacdo de massa tinha um
impacto negativo na vida social moderna, criando um tipo de cultura
homogénea e branda, que diverte sem desafiar, que prende a atencdo sem
ocupar as faculdades criticas, que proporciona gratificacdo imediata sem
questionar os fundamentos dessa gratificagdo. [...] Devemos também
descartar a suposi¢do de que a recepgdo em Si mesma Seja um processo sem
problemas, acritico [...]. Suposic¢Oes deste tipo tém muito pouco a ver com o
verdadeiro carater das atividades de recepcdo e com as maneiras complexas
pelas quais os produtos da midia sdo recebidos pelos individuos,
interpretados por eles e incorporados em suas vidas (THOMPSON, 1998, pp.
30-31).

Essas pontuacfes sdo oportunas também para se compreender que o radio se
constitui num meio fisico, pelo qual o fluxo de linguagens audiofénicas chega a sua
audiéncia. Sendo assim, o receptor de radio ndo encerra uma finalidade em si: ele é um
“mediador eletroeletronico” entre 0 homem ¢ mundo — essas ideias sdo concebidas a partir das
teorias de McLuhan (1964). No exercicio das necessidades de apropriacdo do mundo, o0 ser
humano se depara com inimeros problemas que tendem limita-lo fisicamente. Entretanto essa
limitacdo ndo e pragmatica, pois se constitui em novas investidas que lhe possibilita construir
objetos e artefatos para supera-la. Foi assim desde o uso do fogo para construir formas de
comunicacdo e continua ainda hoje atraves da expansdo eletroeletronica, que permite ao
homem desfrutar de um estado de mobilidade. Esses aparatos ndo tendem superar o0 homem,
mas amplia-lo para além da sua limitac&o fisica.

Jung (2008) tambem reforca essa tese e argumenta que os sentidos limitam a
percepcdo do homem sobre 0 mundo — somente compensado pela mediacdo dos instrumentos
cientifico-tecnologicos. Ao passo que, em um dado momento, mesmo se utilizando desses

recursos, seu estado de consciéncia ndo consegue suprir plenamente todas as evidéncias:
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Além disso, ha aspectos inconscientes na nossa percepcao da realidade. O
primeiro deles € o fato de que, mesmo quando 0s nossos sentidos reagem a
fendmenos reais e a sensac¢Bes visuais e auditivas, tudo isso, de certo modo,
é transporto da esfera da realidade para a mente. Dentro da mente esses
fendmenos tornam-se acontecimentos psiquicos cuja natureza radical nos é
desconhecida (pois a psique ndo pode conhecer sua prépria substancia).
Assim, toda experiéncia conttm um numero indefinido de fatores
desconhecidos, sem considerar o fato de que toda realidade concreta sempre
tem alguns aspectos que ignoramos, uma vez que ndao conhecemos a
natureza radical da matéria em si (JUNG, 2008, pp. 21-22).

Conforme j& mencionado em topicos anteriores, dentre uma variedade de meios de
comunicacdo, o radio sempre exerceu um maior relevo. Ndo que ele seja tecnologicamente
mais atrativo que os demais, mas pela sua condicdo de centrar-se apenas na esfera auditiva,
consegue remeter o ser humano a um estado mental, tipicamente propicio ao desenvolvimento
de outras sensibilidades simbdlicas que habitam no subconsciente.

A proposito, Bacherlad (1985) sempre referenciava que o radio nos remete ndo,
precisamente, a uma necessidade de informa¢do ¢ comunicagdo, mas a um “problema
cosmico”. Um problema que exige além dos esforgos técnicos do “engenheiro da antena”,
também o suporte de um “engenheiro psiquico”. Compreender as imagens do radio implica ir
além da sua natureza tecnologica, significa compreender o proprio homem nas suas angustias,
na sua cultura e sensibilidade mental. Para o teorico, a radiodifusdo estabelece um paradoxo
onde se devem mesclar 0s temas reais e as fantasias. Num mundo latente ao racional o homem

tende buscar um equilibrio na esfera subjetiva. Assim Bachelard (1985, p. 177) conclui:

Ele o encontrara no fundo de seu inconsciente. E necessario,
consequentemente, que o rddio ache o meio de fazer com que se
comuniquem os ‘inconscientes’. Por meio deles é que ird encontrar uma
certa universalidade, e eis que isso se torna um paradoxo: o inconsciente é
algo que conhecemos mal.

A partir da Psicoldgica, a teoria freudiana se ocupou em desvendar os efeitos do
inconsciente no comportamento humano. Eliade (1996) assegura que, embora a Psicanalise
tenha contribuido de forma significativa para inserir as manifestacdes mentais no status das
faculdades humanas, as manifestagcbes do inconsciente foram comprometidas. Sobretudo no
que se referem as limitacdes dos seus significados coletivos, na sua reducdo em imagens pré-
estabelecidas e individuais — diagnosticadas como neuroses e destinadas ao tratamento
clinico. Todavia, essas imagens ndo devem ser solucionadas pelo crivo das sublimaces e

recalques, pois recorrem a outros significados para elucidar a psique com profundidade.
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Sendo assim Durand (1997) cita a contribuicdo de Carl Jung em seu estudo
sistematizado na esfera do pensamento simbolico e nas agdes que permanecem refratarias no
subconsciente humano. Através desses estudos foi possivel notar que o ser humano sempre se
utilizou de simbolos para se comunicar. E o inconsciente é formado por um acervo de
linguagens simbodlicas, que se manifestam na psique de uma forma involuntaria, para dar
visibilidade a determinados niveis de consciéncia, seja de cunho individual ou coletivo.

Para Jung (2008), todo ser humano vive num estado transitorio atemporal. Isso
decorre pela estimulacdo dos arquétipos: “[...] formas mentais cuja presenca ndo encontra
explicagdo alguma na vida do individuo e que parecem, antes, formas primitivas e inatas,
representando uma heranca do espirito humano” (JUNG, 2008, p. 82).

Os arquétipos remetem o homem a um estagio de tempo primordial e o transporta a
um contexto que demarca o principio da sua formacdo psiquica. Através das recorréncias ao
inconsciente torna-se possivel retornar as nossas origens e despertar as herangas simbolicas
que existem em cada um de nds. Por conseguinte, essa recorréncia tem a importancia de
dialogar com a sociedade moderna e minimizar as tensdes provocadas pela falta do elemento
simbolico em nossas inter-relacdes com o mundo.

A proposito, a escuta radiofénica vem a calhar nessa prerrogativa de representacdo
arquetipica no mundo moderno. De acordo com Bachelard (1985) a manifestacdo do
simbdlico se apresenta em ambientes marcados pela referéncia da psique. Sdo espacos
dotados de uma relacdo de sentido na mentalidade humana, pelas referéncias signicas, como

um lugar propicio ao estimulo do inconsciente:

Pode-se convida-lo a sonhar com um domicilio, com o interior de uma casa.
Pode-se chaméa-lo para suas recordagdes da infancia. Mas ndo se trata de
uma regressao, de retornar a felicidades esquecidas e sepultadas. Trata-se de
mostrar, pouco a pouco, ao ouvinte, a esséncia do devaneio interior. Eis
porque o tema da casa, que é o lugar da intimidade, convém perfeitamente.
(BACHELARD, 1985, p. 178)

A casa se constitui num arquétipo que recepciona as imagens do mundo. E no
interior de sua casa, um lugar de intimidade, que o ouvinte senta-se ao lado do radio e busca
uma sintonia entre o seu interior/exterior. A casa é seu lugar de descanso, planos e sonhos... E
nela que se estabelecem os paradoxos entre as angustias e emogdes, onde se evoca 0 sagrado
e, como afirma Eliade (1996), aponta o “centro do mundo”. E nessa casa, distante de todas as
badalacdes, que o ouvinte viaja num universo completamente desconhecido: o interior de si

mesmo e de um espago misterioso a ser desvendado.
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No seu livro “As estruturas antropoldgicas do imaginario” Durand (1997) postula sua
tese afirmando que a manifestacdo dos arquétipos obedece aos ciclos de renovagéo periddica,
que se apresentam sejam nas mudancas de estacGes do ano, sejam na transicdo entre dia e
noite (claro x escuro) e nas representacdes sagradas e profanas presentes no cotidiano. Por sua
vez Harry Pross apud Nunes (1993, p. 29), adensa nessa relacéo entre o tempo e espago como
marcadores simbolicos dos meios técnicos de informacéo, configurados a partir dos ritos do
calendario: “O calendario, considerado como organizador do tempo, das atividades cotidianas
e da vida publica, ¢ um objeto social, mesmo que religioso, quando ligado as crengas”.

Seguir o tempo cronoldgico implica no desdobramento dos nossos ciclos vitais como
0 nascimento, a infancia, adolescéncia, fase adulta, maturidade, o envelhecimento. A
depender de cada sociedade, 0 homem procura se apossar de varios mecanismos para atingir
esse tempo. No centro de uma tribo a busca é pelas referéncias da cultura tradicional; ja na
sociedade moderna os meios eletroeletronicos da informacdo se ocupam de uma parcela
significativa e simbodlica da vida humana. Através deles torna-se possivel atingir dimensGes
imaginarias e até retornar as origens primitivas (ELIADE, 1996).

A oposicdo entre claro x escuro protagoniza o fluxo das imagens mentais
proporcionada pela midia. Segundo Nunes (1993), o radio se ocupa do periodo diurno e a
televisdo do noturno. Entretanto, ndo ha uma determinacdo continua para a predominancia de
um meio sobre o outro. Isso, geralmente, é definido pela caracteristica da forma de
transmissdo, além da disponibilidade de tempo e das necessidades culturais e emocionais do
publico receptor.

No espectro da Amplitude Modulada (AM) e OC o periodo da noite traz consigo a
sensibilidade da propagacéo eletromagnética — por isso é possivel captar emissoras distantes
com maior facilidade. Um espaco de tempo também propicio para experimentar a captura de
novas radios e de novos paises. Efetivamente, é no periodo noturno que a sensibilidade da
psique humana esta mais vulneravel aos efeitos do inconsciente.

N&o € por acaso que as emissdes radiofonicas internacionais para o Brasil se ancoram
no primeiro periodo da noite e no amanhecer. Ha o fator do género a ser considerado, visto
gue durante o dia os homens — principal publico radiofénico — se ocupam do mundo do
trabalho e & noite retornam as suas casas em busca de repouso. E nessa dimenséo de espago e
tempo que a sensibilidade psiquica se concentra. Durante a noite ndo apenas ocorrem as
melhores captacOes radiofonicas, mas também as sensibilidades do imaginério que

reaparecem para suscitar sonhos e reflexées acerca do cotidiano.
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Figura 4: “Mundo dito”, pintura de Gracinda Marques — QSL da RDPI
Fonte: Acervo do pesquisador

“Marcado pela voz materna e pelo prazer da audicdo, aprisionado na
cultura que o convida insistentemente a participar em busca da
presentidade mitica e imaginaria, o ouvinte ritualiza sua atitude em
torno do radio-tambor: escuta ad infinitum”.

Nunes (1993, p. 141)

CAPITULO II
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50O CENARIO POLITICO E AUDIOFONICO DAS RADIOS INTERNACIONAIS

Ao longo da historia da humanidade a concepgdo do mundo comeca a se expandir
mediante o desenvolvimento de novos meios que comportavam o registro de experiéncias e
sua difusdo para uma maior quantidade de pessoas. Efetivamente, entre fim do século XIX e
inicio do século XX, a imprensa demandava o fluxo cultural impulsionada pela fotografia e
pelo telégrafo, que permitiam gerar informagc6es com mais autenticidade e rapidez. Contudo
ainda consistia num instrumento incipiente face as complexidades do mundo moderno.
Inserida numa sociedade marcada por altos indices de analfabetismo, sua funcionalidade
exigia a superacao de distancias geogréficas e o dominio das convengdes culturais. Mesmo
contando com o auxilio de outras midias, ndo conseguia suprir amplamente a necessidade de
informacdes pontuais.

Em meio a crise na comunicacao grafica surgem os primeiros experimentos na midia
eletroeletronica propulsora da radiodifusdo. Sempre é bom lembrar que o radio ndo consistiu
numa descoberta espontanea. Tampouco é fruto do trabalho de apenas um sujeito, mas de
tantos outros que ao longo do século XIX ja acumulavam experiéncias cientificas e
eletroeletrbnicas necessarias ao aperfeicoamento das condi¢cdes de transmissdo e recepcdo,
capazes de impulsionar o uso préatico, bem como a massificacdo radiofonica na sociedade.

A partir das experiéncias dos radioamadores em 1921 tornou-se possivel as trocas de
mensagens transatlanticas, surgindo assim uma nova faixa de transmissdo que passa a ser
utilizada amplamente pela radiodifusdo convencional. Com isso, o radio passa a se valer de
uma interface de transmissdo conhecida como Ondas Curtas'® (OC) — Short Wave (SW) em
inglés. Através dessa plataforma um sinal projetado na ionosfera fazia o caminho de volta a
terra e da terra a ionosfera, num efeito ping-pong. Destarte, essas transmissdes conseguiam
atingir grandes distancias, em muitas das vezes até percorrer os 360° do globo terrestre.
Portanto, a OC se transformando num fendmeno tecnologico importantissimo para
potencializar a necessidade de comunicagdo naquela época e ainda hoje mantém um formato

gue a particulariza entre as demais midias:

9 As Ondas Curtas referem-se a parte do espectro eletromagnético que corresponde as frequéncias
compreendidas entre 3 e 30 MHz. Sua principal caracteristica é a propagacdo a longas distancias, tornando
possiveis comunicagBes tais como emissdes radiofonicas internacionais, radioamadorismo e coordenacdo de
viagens a longa distancia por estagbes mdveis maritimas.

Cf. PY2GEA. Ondas Curtas. Disponivel em:
<http://www.py2gea.com.br/diversos/curiosidadegea/ontas_curtas.html>. Acesso em 10 de maio 2011.



57

As Ondas Curtas ndo podem ser controladas, ndo respeitam barreiras de
qualquer tipo, nem fronteiras nacionais ou ideoldgicas, sdo democraticas,
podem ser sintonizadas através de aparelhos simples e portateis e ndo podem
ser censuradas; ndo é possivel rastrear quem sintoniza o radio ao contrario de
quem acessa a Internet (CAMPOS, p. 2)%.

Nessa conjuntura, desde o inicio do século passado, a OC comeca a desenhar a
intencdo politico-militar de varias nacbes. Antes de ser absorvida pela populacdo a OC foi
utilizada ap6s a | Guerra Mundial visando otimizar os esforgos militares em cddigo Morse
entre as nagdes protagonistas desse conflito. A Enciclopédia Mirador Internacional (1990, p.
9582) relata que as experiéncias no uso tecnolégico das Ondas Curtas passa a dar visibilidade
a uma “pratica internacional”, que se inicia em 1915 nos comunicados de guerra veiculados
nas emissoes radiotelegraficas pela Alemanha; e em 1918 quando “[...] os sovietes usavam o
radio para pressionar os alemées durante as negociacdes do tratado de paz de Brest-Litovsk”.

Durante o pds-guerra e inicio da Il Guerra Mundial houve um maior campo de
propagacao radiofonica. Naquele momento o radio ja incorporava um dispositivo criado por
Reginald A. Fessend, que além da decodificacdo de sinais sonoros também permitiu a
inser¢do sons do ambiente e da voz humana. Muito embora esse recurso veio ganhar forca
mais tarde, inclusive impulsionando o interesse pelo radio e resultando na sua massificacao
em varias instancias da sociedade mundial (DE FLEUR, 1976).

O dexista Sarmento Campos? informa que essas transmissdes via OC, codificadas
em telegrafia, serviam de interesse apenas no ambito militar. No entanto, na Rudssia Vladimir
Lenin vinha idealizando a importancia da radiodifusdo internacional®® sob a funcdo de
difundir ideias revolucionarias. Para Lenin o radio permitia a veiculacdo de propaganda
politica capaz de persuadir também a populagdo iletrada, inclusive fora da &rea de
abrangéncia russa. Por conseguinte, sugeriu ao seu sucessor Joseph Stalin a investir nas
pesquisas sobre o radio.

Entdo comeca a ganhar énfase a pratica da radiopropaganda ou da “guerra
psicologica”. Isto é, o uso da oralidade, palavra persuasiva para abalar a moral do inimigo,
engana-lo ou até mesmo evitar conflitos. Essa, inclusive, foi uma estratégia muito utilizada

durante a expansao nazista:

2 CAMPOS, Sarmento. Breve histérico do radio de Ondas Curtas. In: Radioescuta DX. Disponivel em:
<http://www.sarmento.eng.br/Radio_Central_de_Moscou.htm>. Acesso em: 10 de abr. 2011.

2 1d. As origens da Ré&dio Difusdo internacional. In: Radioescuta DX. Disponivel em:
<http://www.sarmento.eng.br/Guerra_Fria.htm>. Acesso em: 10 de abr. 2011.

22 «Servigos internacionais” ¢ a designagdo das transmissdes radiofénicas de um pais para outro pais;
inversamente, os “Servigos domésticos” se limitam a area de abrangéncia interna.
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Quando Adolf Hitler se tornou Chanceler do Governo Nacional Socialista da
Alemanha, ele abracou o uso da radio difusdo como o instrumento chefe de
propaganda politica e reorganizou a estrutura de emissdes até entdo
domésticas para incluir emissdes internacionais. Nos fins de 1935, a
Alemanha havia transmitido programas regulares para a Asia, Africa,
América do Sul e América do Norte, em alemao, inglés, espanhol, portugués
e holandés (CAMPOS, p. 2)*.

Entretanto, a primeira transmissdo internacional em OC ocorreu na noite de ano novo
de 1923 pela estagdo americana KDKA com uma programacao festiva destinada ao Reino
Unido. Em 1929 os Paises Baixos, Londres, Franca e Bélgica inauguram emissdes
internacionais para suas colbnias; enquanto em 1932 a Suica e Tchecoslovaquia também
comecam a irradiar para a diaspora (ENCICLOPEDIA MIRADOR INTERNACIONAL,
1990). Tendo a politica e cultura como imagens latentes esses servigcos de radios ganharam
amplitude além da projecdo colonial. Passaram a se transformar em armas dotadas de grande
poder em influenciar a audiéncia de outros paises.

Segundo a Enciclopédia Mirador Internacional (1990) a expansdo dos “servigos
internacionais”, em suas emissdes para o exterior marcaram a quarta fase de interesse no
radio, ampliando as emissdes via OC de varios paises, dirigidas aos cidaddos de outros paises,
em dezenas de linguas e milhares de horas diarias na extensao mundial.

Com esse objetivo em 1930 foi criada a estacdo soviética “Radio Central de Moscou”
— emitindo em cinquenta idiomas, incluindo o portugués para o Brasil. J& no percurso da Il
Guerra Mundial os EUA entram definitivamente no espectro radiofonico, inaugurando assim
a Radio Voice of America (VOA) — “Voz da América” — mantida pelo governo. A Voz da
América surgiu durante os anos 40 transmitindo em varios idiomas, em seguida ampliando
sua programacao em lingua portuguesa para 0 nosso pais.

A principio sua preocupagéo era veicular a opinido oficial dos EUA visando coibir as
propagandas psicoldgicas da Alemanha e do Japdo. Em 1947 a Voz da América inaugura suas
transmissGes para a Unido das Republicas Socialistas Soviéticas (URSS). Essa iniciativa
decorreu face as tensbes militares entre ambos 0s paises. Marcando um campo de batalha
decisivo do desfecho da chamada “Guerra Fria”, que ndo se constituiu necessariamente num
confronto bélico, mas em preceitos econdmicos, politicos, militares, tecnoldgicos e
ideoldgicos, que se propagavam sutilmente através das ondas do rédio.

Evidentemente, as experiéncias da Il Guerra deixaram o mundo desolado. As nag¢des

inteiramente destruidas, a economia em faléncia, alto niUmero de mortos, o exército ocupando

2 Op. Cit.
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0S centros urbanos, assim como as ameacas de um possivel conflito nuclear tornava-se
iminente. Surgia urgentemente, a necessidade de construgédo de uma cultura de paz e resgate
dos valores humanos, antes que o0 mundo entrasse em novo colapso. Nesse campo politico-
ideologico tanto as nacdes alinhadas aos interesses das superpoténcias mundiais quanto as nao
alinhadas passaram a investir nos servicos internacionais, seja para defender seus pontos de
vistas politicos ou alertar a populacéo sobre o futuro do mundo e da humanidade.

A partir dessa investida, emissoras de outros paises passam a transmitir para o
exterior. Além dos subsidios publicos e governamentais que financiavam a radiodifusdo
internacional elas também passam a ser fomentadas pelas instituicdes politicas, humanitarias e
religiosas. Tendo o radio como ancora surge entdo outros projetos complementares, em
paralelo as emissGes via OC, como é o exemplo dos Servicos de Transcricdo®, destinados a
fornecer em formato de audio programas gravados com documentarios, muasicas e novelas
radiofonicas para serem retransmitidas pelas emissoras locais de varios paises, incluindo as
rédios brasileiras (SILVA NETO, 2005).

Nessa conjuntura, além da veiculacdo ideoldgica, 0s servicos para o exterior
adquirem outra configuracdo. Suas imagens deixam de ser necessariamente doutrinarias para
assumir um novo desenho cultural, tendo o homem, suas crencas, criacbes e necessidades
como motes das pautas radiofonicas. Baseada em informacfes, opinido e entretenimento a
partir do radio era possivel saber o que se passava em varios pontos do planeta.

Segundo pesquisas desenvolvidas por Silva Neto (2005), as emissGes das radios
estrangeiras em portugués para o Brasil chegam num momento oportuno marcado pelo
movimento cultural modernista e o advento do Estado Novo. O interesse pela difuséo cultural,
0 uso do radio para fins educacionais e ganho politico no governo Vargas, entre a década de
30 e 40, preparou o campo da audiéncia também para a recepcdo de paises que passavam a
transmitir para o Brasil via OC, apontando novos desdobramentos.

Caparelli (1980) comenta que entre 1948 ja existia cerca de trés milhdes de
aparelhos de radio em funcionamento no Brasil. Porém, no periodo militar as emissoras
brasileiras foram seriamente afetadas pela censura. Mesmo sendo concebida pela conotacdo
de espionagem e violagdo da soberania nacional, a sintonia estrangeira passou a exercer um

vinculo importante na apropriacdo cultural e nas imagens do mundo concebidas pela

24 Servigos de Transcricdo séo producdes em &udio que consiste na adaptagdo de um material produzido por uma
determinada emissora, que precisa ser traduzido e adequado para outro idioma visando se adaptar as
necessidades culturais do publico receptor.
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populacgéo brasileira. Em muitas das vezes se configurando como uma fonte alternativa para
acessar as informacgdes censuradas e saber o que acontecia em nosso proprio pais.

Marcada por uma diversidade de nagdes, culturas e opinides ndo se pode imaginar a
repercussao que a sintonia da OC favoreceu a sua audiéncia. Girando sob um campo cultural
politico-ideoldgico os servigos internacionais traziam o mundo aos lares de milhares de
ouvintes. Até mesmo em lugares isolados e distantes das metropoles, o radio conseguia

agregar esses sujeitos aos preceitos da informacéo, do entretenimento e da ampliacéo cultural.

6 A FUNCAO IDEOLOGICA E ESTRUTURAL DA SINTONIA INTERNACIONAL

Com o advento da Guerra Fria os servigos radiofonicos para 0 exterior cumpriram
um papel importantissimo na propagacdo de noticias, opinides, ideologias e entretenimento.
Nesse periodo a cultura como produto artistico, espiritual e de valorizacdo do ser humano —
especialmente pelas nacdes que se declaravam neutras no conflito —, também comeca a ganhar
maior visibilidade na sintonia internacional.

No entanto, ndo ha como negar que as investidas na ampliacdo radiofénica sempre
estiveram associadas a uma guerra sutil, ideoldgica. Dividido em dois blocos, 0 mundo
caminhava numa direcdo bipolar marcado pelo bloqueio econémico e politico-cultural
imposto pelo Ocidente ao bloco soviético e o isolamento de vérias nagbes sob o regime
socialista. Isso desencadeava uma crescente ampliacdo do arsenal bélico, incluindo o
desenvolvimento das armas nucleares.

Embora a Guerra Fria tenha uma trajetéria marcada por tensdes e distensdes sua
propaganda sempre prevalecia para divulgar os avancos cientificos e tecnologicos. Tambeém
assumia relevo os indicadores socioculturais, visando ampliar a hegemonia de seus
protagonistas e convencer a opinido publica quanto ao melhor modelo politico a ser seguido.
Dai a importancia da comunicacao nesse processo. No ambito simbdlico, o campo de batalha
se convergia para as emissdes via OC, até porque a insercdo de outros meios tecnologicos
ainda era incipiente para atender a demanda de informag¢6es mundiais.

Na sua condic¢do o radio era efetivamente viavel politica, cultural e economicamente
para atingir grandes areas geogréaficas e pessoas — inclusive aquelas que se encontravam na
condicdo de exiladas —, apenas munidas de um receptor. Face a dificuldade na panfletagem
gréfica e até no uso dos recursos audiovisuais, como o cinema e a televisao, para viabilizar a

divulgacdo de informacdes, apenas as ondas radiofénicas podiam ter maior éxito em
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ultrapassar os controles militares e fazer chegar sua mensagem. Praticamente sem nenhuma
intromisséo das forcas repressivas.

Uma teoria ja pensada por Bertolt Brecht, que havia alertado sobre a potencialidade
da linguagem radiofonica desde 1928, quando chegou a Berlim. Segundo Frederico (2007), a
utilizacdo do cinema e teatro apresentava deficiéncias tipicas de penetracdo em todas as
camadas da sociedade comunista. O uso do radio surge com Brecht para sanar tal dificuldade,
dar vazdo a dramaturgia do cotidiano e a interacdo entre governantes e governados — esta
ultima ideia passou a ser desconsiderada pelos mantenedores das estacdes.

Nesse primeiro momento de ampla cobertura da radiodifuséo global nem sempre era
possivel estabelecer uma estimativa especifica da sua audiéncia. Ainda havia um controle
severo nas regifes das fronteiras o que dificultava as trocas de correspondéncias entre
ouvintes e emissoras. Todavia, em épocas anteriores algumas emissoras ja possuiam
experiéncias concretas nessa area e conseguiam otimiza-las durante a nova fase de emisséo.
Segundo Campos?, entre a década de 30, em sua ampla cobertura da guerra civil espanhola, a
Radio Moscou chegou a receber cerca de 600 cartas didrias. Durante 0 nazismo suas
informacdes se espalhavam nas salas de reunides entre 0s ouvintes, assim como nas agéncias
de noticias, que se encarregavam de retransmiti-las nas radios e nos jornais.

Essas atitudes acorriam na clandestinidade, pois ndo havia legitima aprovacao das
autoridades locais, tampouco respaldo juridico que regulamentava esse tipo de audiéncia.
Contudo ja havia uma preocupacdo das instituicdes humanitarias, entre elas a Organizacoes
das Nacdes Unidas (ONU) que em 1948 criou a Declaracdo Universal dos Direitos Humanos
regulamentando a legitimidade do direito a informac&o, facultando a livre escuta dos servicos
internacionais (ENCICLOPEDIA MIRADOR INTERNACIONAL, 1990). Essa abertura fez
surgir dois personagens classicos da audiéncia internacional: o “radioescuta” e “dexista”.

Em sua pesquisa sobre a sintonia das emissoras estrangeiras no Brasil, Silva Neto
(2005) se refere ao “radioescuta” como um ouvinte que tem como hobby sintonizar emissées
radiofénicas com relativa assiduidade, participa da programacéo, troca correspondéncias e
materiais com elas; ja o “dexista” ¢ de fato um radioescuta, porém possui uma motivagcdo em
particular que é a sintonia de emissoras desconhecidas visando trocar correspondéncias com
elas para obter a verificacao escrita dessa sintonia. Portanto se o radioescuta é aquele ouvinte
que se interessa em ouvir radio e prestigiar uma determinada programacéo, 0 dexista nao

possui uma sintonia cativa, mas esta sempre interessado por algo novo, desconhecido.

% Op. Cit. Radio Central de Moscou: ex-Unido das Republicas Socialistas Soviéticas. Radioescuta DX.
Disponivel em: <http://www.sarmento.eng.br/Radio_Central_de_Moscou.htm>. Acesso em: 10 de abr. 2011.
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De acordo com a Radio Nederland Wereldomroep (2001, p. 2)*: Dexista é o
praticante do “Dexismo”, derivado do termo técnico “DX”, tendo “[...] D (por distancia) e X
(por incognita) [...]”. Por sua vez a Radio Exterior de Espafia®’ conceitua o Dexismo como
uma atividade que: “[...] Consiste na exploracao das ondas eletromagnéticas portadoras de
alguma mensagem, palavra, musica ou sinais telegraficos procedentes de qualquer ‘distancia
desconhecida’, denominada DX [...]”.

A presenca desses ouvintes além de potencializar a amplitude radiofonica
internacional também favoreceu a circulacdo de imagens graficas produzidas no ambito da
radiodifusdo. Esse material visava premiar o contato de sua audiéncia e divulgar pontos de
vistas ideoldgicos e culturais dos respectivos paises de emissdo. Tem-se um primeiro
momento os “selos de confirmagdo de recepcao” e em um segundo sua substituicao através da

utilizagdo do “cartdo QSL”.
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Figuras 5, 6 e 7: Selos de confirmacéao de recep¢ao produzidos pela Ekko Company
Fonte: RADIOWEST. Radio Tribute. Disponivel em: <http://www.radiowest.ca/ekko/nopics.html>.
Acesso em 10 de maio 2011.

Os “selos de confirmagdo de recepgdo” (figuras 5, 6 e 7) surgiram em 1924 e logo se
transformaram no principal interesse dos ouvintes. A ideia partiu da companhia americana
Ekko. Visando lucrar com os servigos domésticos de radio dos EUA, Cuba, Canada e México
a Ekko lancou um &lbum para colecdo de selos postais com a identificacdo de emissoras

desses respectivos paises. Grossmann (2007, pp. 76-77) ainda complementa:

% Cf. RADIO NEDERLAND WERELDOMROEP (2001, P. 2): “[...] D (por distancia) y X (por incégnita)
[...]” (texto original em espanhol).

Cf. RADIO EXTERIOR DE ESPANA. Dxismo. REE. Disponivel em  <http//:
www.rtve.es/rne/ree/dxismo.htm>. Acesso em 11 de nov. 2003.
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Este album tinha a capa feita com duas cores, tinha 96 paginas e custava
$1.75. Também tinha uma lista de codigos das emissoras de radio, seu
comprimento de ondas e um mapa mostrando a localiza¢do destas estacGes.
O album vinha com cartdes que comprovavam a recep¢do, que deveriam ser
preenchidos e enviados para as emissoras. No album cabiam 650 selos,
ordenados em ordem alfabética por estado e nome da estacdo. Estes selos
seriam feitos pela Casa da Moeda americana (American Bank Note
Company), sob encomenda da EKKO, e seriam vendidos para as estagdes de
radio, para serem enviados aos ouvintes que provassem que sintonizaram a
radio, descrevendo a programacdo e citando a hora que sintonizaram o
programa.

A ideia dos selos de verificagdo teve vida curta, atingindo seu auge até a década de
30. Da mesma forma ndo teve uma amplitude de uso pelos servigos internacionais. Tudo
indica que sua funcionalidade se aplicou apenas a audiéncia das emissoras da América Central
e do Norte. Bem diferente do “QSL” que tem sido mundialmente utilizado até os dias de hoje.

Para o dexista Adalberto de Azevedo (2004, p. 9)*® «[...] QSL, faz parte do Codigo
Fonético Internacional, que foi aprovado [...] em Genebra a 21 de dezembro de 1959”. QSL,
portanto, é a combinacdo de trés letras iniciada pelo “Q” — utilizado na comunicacédo
telegrafica —, significa “acuso de recebimento” e pode assumir as condigdes interrogativas ou
afirmativas. Ndo se sabe quando o QSL comegou a ser empregado graficamente nas
comunicagOes radiofénicas. Entretanto, trata-se de uma imagem gréfica que é produzida por
uma determinada emissora para confirmar as informacfes de sintonia dos ouvintes e ao
mesmo tempo empreender a propaganda cultural e ideoldgica da emissora ou do pais.

Sendo uma imagem que surge a partir do radio e se ancora nas pautas de sua
programacgéo, o conceito do QSL nesse estudo assume sua caracterizacdo como material
“radiografico”. “Grafico” porque ¢ produzido a partir das teorias graficas; o radical “radio”
vem de suas origens no proprio radio e porque atende a uma especificidade do radio de suas
imagens radiofonicas por fim visualmente materializadas numa linguagem gréfica.

Cada emissora desenvolve uma configuracédo grafica, estética e temética na produgéo
de seus cartdes, tal como se observa na imagem de um QSL da Radio Central de Moscou?®
(figura 6 e 7). Em geral os QSLs possuem um formato tipo cartdo postal. Na sua face de

frente consta um desenho gréfico e o verso é destinado as informacdes do emissor e receptor:

% AZEVEDO, Adalberto Marques de. O que é QSL. Atividade DX. DXCB: Sdo Carlos Sao Paulo. Ano 22, n.
241, out. 2004.

29 Figuras 8 e 9: QSL (frente e verso) da Radio Central de Moscou, atual Radio Voz da Russia. O cartdo retrata o
requinte das porcelanas russas, decoradas com motivos florais. No verso a impressdo de um logotipo da Radio
Central de Moscou com caracteres cirilicos. As informagOes abaixo contestam a sintonia das emissdes em
espanhol captadas por Antonio Argolo nos dias 26/02; 01 e 05/03/02, a partir das 02:30 UTC, 9965 e 7390 kHz,
respectivamente em 31 e 49 metros da faixa de Ondas Curtas.
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nome da emissora que o produziu, as informagGes nominais do radioescuta que ouviu a
programacdo, a data, hora e frequéncia em que ele empreendeu a escuta, bem como a

assinatura do diretor da emissora ou agradecimentos pela sintonia do ouvinte.

MO MOCKBA

St. ANTONIO ARGOLO SILVA NETO
Localidad: Bahia / BRASIL
Nos complace verificar su informe de recepcién de nuestras emisiones segun los
siguientes datos:

FECHA HORA UTC FRECUENCIAS (kHz)
26-02-02 02:37 9965

01-03-02 02:30 9965

05-03-02 02:35 7390

Le desean todo lo mejor sus amigos de

LA VOZ DE RUSIA

K1248
BTU. 3ak. 24

Figuras 8 e 9: QSL da Radio Moscou: verificacdo de sintonia e representacéo cultural
Fonte: acervo do pesquisador.

Outra propriedade do QSL é que ele ndo pode ser comprado, presenteado, trocado,
como geralmente ocorre com o0s objetos de colecionadores. Ele é fruto do empenho dos
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ouvintes e de suas experiéncias técnicas, culturais e afetivas no &mbito da radiodifusdo. Os
ouvintes que colecionam QSLs dedicam o tempo livre para sintonizar emissoras distantes,
construir antenas, aperfeicoar as técnicas de sintonia, além de escrever para elas reportando
sua audiéncia e participando dos programas.

A Rédio Nederland Wereldomroep (2001) assegura que a obtencdo de um QSL
antecede todo um processo de coleta de dados, em ouvir uma determinada emissora, fazer sua
identificacdo, anotar dia, hora, frequéncia, detalhes da recepcdo em cédigo SINPO®, relatar
minimo de 20 minutos da programagdo e enviar essas informagdes através de um “informe de
recepgdo” convencional a estacdo emissora.

De posse desse informe de recepcdo a emissora verifica sua veracidade e encaminha
os dados para ser utilizado pela equipe técnica, visando solucionar possiveis problemas
verificados no ato da escuta. Como recompensa pelo seu trabalho um QSL é emitido ao
ouvinte “acusando o recebimento” de sua mensagem ¢ confirmando que naquela determinada
data, hora e frequéncia a programacéo daquela emissora foi captada por aquele ouvinte.

Essa dinamica entre emissor-receptor se constitui num ponto fundamental no
processo de representacdo e significacdo. Além de ser uma prova concreta que realmente
houve trocas simbdlicas entre o ouvinte e a radio, também é possivel estabelecer uma teia de
significados que essa comunicagdo possibilitou. Tém-se entdo trés fatores a serem
considerados: a comunicacgdo estabelecida entre o que foi transmitido e recepcionado (através
do radio); suas possiveis significacdes (decorrentes das percepcdes e imaginacdes da
audiéncia); e as ancoras gque se estabelecem a partir da visualizacdo de um material grafico
(QSL) — antes apenas concebido através da linguagem radiofénica, isto é daquilo que foi
“narrado” via radio acerca do tema abordado na imagem do cartdo QSL.

Sob o ponto de vista das linguagens visuais, 0 que de fato pode ser observado nessas
estampas radiograficas, ha uma série de indicadores a serem evidenciados através das
representacdes graficas dessas imagens. Utiliza-se como técnica a iconografia como principal
referéncia cientifica em analise simbolica desses objetos. A iconografia se constitui numa
técnica de pesquisa utilizada por Erwin Panofsky no inicio do século passado e se configura

num importante recurso em leitura de imagens.

% SINPO é uma combinaco de letras que se traduz num cddigo internacional utilizado para descrever de forma
padrdo 5 elementos chaves que afetam a recepgdo. Assim temos para S (Signal Strenght); I (interference); N
(Noise); P (Propagation); O (Overall Merit). Numa tabela onde a sigla SINPO aparece na horizontal, entre | a P
temos na linha vertical (1 = extrema; 2 = forte; 3 = moderada(o); 4 = pequena(o); 5 = inexistente ou nulo),
enquanto S “intensidade do sinal” e O “avaliagdo geral da recepgdo” tém-se vertical (1 = muito fraca ou péssima;
2 = fraca; 3 = razoavel; 4 = bom; 5 = excelente). Cf. CAMPOS, Sarmento. O codigo SINPO. Atividade DX.

S8o Carlos — SP: DXCB. Ano 25, n. 252, jan. 2007, pp. 24-25.
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Embora a iconografia se restrinja apenas a andlise visual e simbolica — observado o0s
elementos que estdo disponiveis no plano da imagem e em segunda instancia ao que é
possivel visualizar como indicadores histéricos e socioculturais — ela se constitui num
importante instrumento nessa compreensao. Por conseguinte, um elo que permite entender a
conjuntura ideoldgica da emissora e 0s assuntos que foram difundidos na sua programacéao.
Atualmente muitas radios internacionais ja foram desativadas, seja pelo desinteresse politico
pelas transmissdes na OC ou porque alguns paises ja ndo existem como uma nacao
independente. Por isso a iconografia dos cartes QSLs tem muito a revelar, pois sdo imagens
imortais que vao além da memdria auditiva e testemunham com precisdo as propostas

veiculadas no espectro radiofonico, ainda que a emissora ndo esteja mais em funcionamento.

7 A COMPOSICAO RADIOGRAFICA ENTRE AS DECADAS DE 70 A 80

Como ja mencionado, desde os primeiros experimentos da radiodifusdo para o
exterior via OC os entraves politicos conspiraram a principal dificuldade de interacdo entre
emissor e receptor. Limitados a sintonia radiofénica 0s ouvintes raramente conseguiam
estabelecer um contato postal com a emissora escutada. Devido a essas limitagdes atualmente
apenas poucas pessoas dispdem de imagens de QSLs que retratam a propaganda radiofonica
anterior as décadas em que se propde investigar.

Pesquisando algumas galerias na internet os bancos de dados dos radioescutas e
dexistas europeus — na sua maioria dos italianos —, parecem reunir um material digno de ser
aproveitado numa investigacdo iconografica. Sobretudo porque permite evidenciar a proposta
da radiodifusdo estrangeira a partir das imagens visuais dos cartdes QSLs, que atestam a
audiéncia desses ouvintes no percurso dos anos 70 até final da década de 80. Esse recorte de
tempo nos interessa, pois compreende um periodo emblemético da atuacdo do radio no
desfecho da Guerra Fria.

A escolha de fontes radiograficas de outros paises ndo exclui a existéncia de uma
audiéncia formada em territério brasileiro. Em absoluto, o Brasil sempre possuiu um publico
fiel ouvindo radios internacionais, seja no anonimato e até trocando correspondéncias com
elas. Como prova disso, cita-se um trecho do relato do ouvinte brasileiro Emerson Monteiro®:

que participou ativamente dessa captura radiofonica durante a Guerra Fria. Ele menciona os

' MONTEIRO, Emerson. As emissoras internacionais. Chapada do Araripe. Disponivel em:
<http://www.crato.org/chapadadoararipe/2011/02/23/as-emissoras-internacionais-por-emerson-monteiro/>.
Acesso em: 15 de mar. 2011.
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materiais recebidos e acrescenta a aura simbolica desses objetos, que o impulsionava a

continuar na sintonia, instigar o imaginario e acessar outros pontos de vista:

Remetia cartas aos enderecos dessas emissoras, que as respondiam com
regularidade e juntavam as respostas publicacdes dos paises; livros, revistas,
jornais, postais, selos, broches, flamulas e outros brindes. Cada recebimento
dessas respostas era um dia de festa. Abria 0 envelope e examinava com
cuidado seu conteldo, estimando o valor em face da distdncia que
percorrera. Nisso, espécie de fetichismo logo invadia a alma de mistério.

Essas experiéncias atestam ndo sO6 a importancia dos servigos internacionais no
ambito sonoro, mas também através de suas intervencdes graficas materializadas como forma
de aproximar os brasileiros a outras culturas e visdes de mundo. No entanto, diferente da
audiéncia europeia, muitos desses materiais adquiridos pelos dexistas e radioescutas
brasileiros ainda ndo foram amplamente disponibilizados no dominio publico. Evidentemente,
as poucas informacdes tendem limitar as pesquisas dos QSLs e outros materiais radiograficos
em nosso pais nesse recorte histdrico que se propGe investigar.

Se atentarmos para a histéria, as décadas supracitadas marcam uma profunda
mudanca na conjuntura politica, econdmica e sociocultural do planeta: isso se repercute
efetivamente na configuracdo do desenho de mundo a ser concebido pela sociedade
brasileira. Tendo o radio como 0 meio de comunicacdo por exceléncia, era através dele que
as pessoas ficavam sabendo o que se passava fora do seu espaco geografico. O radio formava,
informava, divertia, construia herdis e vildes. Por isso, suas emissdes se refletiam na formacéo
de opinido e no imaginario da audiéncia.

Visando legitimar a ideologia capitalista, por volta dos anos 70 os EUA assumem sua
hegemonia entre varias regides mundiais, incluindo boa parte da Europa, Asia e América
Latina. Sob o dominio americano a Guatemala (1954), o Brasil (1964) e o Chile (1973)
sofrem golpe de Estado (ALMANAQUE ABRIL, 2011). Esse conjunto convergiu para a
legitimac&o politica dos EUA, bem como do controle cultural e de opinido em nossa regiao.

Ja o bloco soviético liderado pela URSS lutava para garantir sua posi¢do entre 0s
paises alinhados no Leste Europeu, sobretudo a Hungria e Tchecoslovaquia que desde 1950
ameacavam um desgaste politico. Por outro lado recebia de bom grado a adesdo de Cuba
como ponto estratégico socialista no continente americano e a vitoria esmagadora do Vietnd

sobre 0s EUA e a Franca, ampliando sua expanséo pela Asia.
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Ao mesmo tempo, segundo a Wikipédia® as crises diplomaticas entre a URSS e

China se constituiram em ganho para o capitalismo:

Estas mudangas ocorridas na década de 1970, pioraram ainda mais a situagéo
da URSS, pois Mao Tsé-tung, secretario-geral da China socialista, ampliou o
processo de aproximacdo com os EUA. Além de isolar a URSS, a
aproximagdo com os EUA trouxe vantagens para a China, como o fim da
Guerra do Vietna, o reconhecimento diplomatico pelos americanos, a adesao
da China a ONU e a substituicdo de Taiwan (China nacionalista) pela China
no Conselho de Seguranca da ONU.

Outras intensbes de favorecimento da hegemonia americana nesse periodo estdo
relacionadas aos avancos tecnoldgicos, em decorréncia da crecente corrida espacial. Muito
embora as experiéncias da URSS nesse setor, incluindo centenas de horas em voos e a
projecdo do primeiro homem em oérbita da terra, tornavam-se mais convincentes. No entanto,
em 1969 os americanos anunciam o pouso tripulado por humanos na lua. A imagem desse
feito se repercutiu mundo afora possibilitando novas investidas tecnoldgicas da: “[...]
denominada Iniciativa Estratégica de Defesa e conhecida como guerra nas estrelas, poderia
defender o territério americano dos misseis russos e acabar com a logica da Destruicdo Mutua
Assegurada” (WIKIPEDIA)®.

Sob o foco da Guerra Fria entre as décadas citadas é possivel identificar as
mensagens presentes nos QSLs e na programacdo das principais emissoras internacionais,
“apenas nas emissdes em portugués e espanhol” dirigidas para o Brasil e a adjacéncia. Para tal
elucidacdo vale-se de trés recortes geopoliticos que se utilizaram dos servicos para o exterior
para difundir seus pontos de vistas ideologicos e culturais: 1 - Paises do Leste Europeu, que
compunham o bloco comunista encabegado pela URSS; 2 - Paises alinhados ao bloco
capitalista liderado pelos EUA; 3 - Paises que se reformularam politicamente em decorréncia
dos conflitos gerados pela Guerra Fria (incluindo a China, que manifesta seu desligamento
politico posterior, pro-EUA).

7.1 A propaganda radiografica do bloco socialista

URSS (atual Federacdo Russa ou Russia) - A partir do século XX a historia do
pais comeca a ser marcada pela derrota na guerra com o Japdo, 0 que desencadeia a
Revolucdo Russa em 1905 (ALMANAQUE ABRIL, 2011). Durante a I Guerra Mundial a

%2 WIKIPEDIA. Guerra Fria. Disponivel em: <http://pt.wikipedia.org/wiki/Guerra_Fria>. Acesso em: 13 de
abr. 2011.
* Ibid,
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monarquia é substituida pela republica parlamentar e em 1917 Lé&nin cria um governo
revolucionério e o partido comunista. A Revista Veja** menciona que durante quatro anos o
pais enfrentou a guerra civil com a ajuda do Exército Vermelho. A vitoria culmina com a
criagdo da URSS em 1922, reunindo: “[...] os territorios que antes pertenciam ao Império
Russo”, 15 no total, empreendendo o regime comunista.

A URSS surge como poténcia durante a Il Guerra Mundial, quando amplia o seu
dominio no Leste Europeu e passa a influenciar outros paises. E, logo se estende & Asia em
1949 com a Revolugdo Chinesa de Mao Tseé-tung. Temendo essa expansao soviética no resto
do mundo os EUA decidem impedir o comunismo com a ajuda ocidental, instaurando a
Guerra Fria.

Essa composicdo politica teve varios desdobramentos ao longo dos anos até seu
capitulo final a partir de 1989. A URSS ja desgastada comeca a enfrentar as manifestaces em
outros paises do bloco soviético, que pediam o fim do regime. Por conseguinte, 0s embates
politicos no Leste Europeu aqueceram as manifestacdes populares. A articulagdo de um golpe
de estado liderado por Boris Yeltsin culminou definitivamente com a dissolucdo da URSS, ja
no inicio da década de 90 (ALMANAQUE ABRIL)™®.

No ambito da Guerra Fria o espectro radiofonico é preenchido tanto pelo contetdo
cultural como pela imagem comunista, que se ampliava nas transmissdes russas e dos paises
alinhados. Muito embora a URSS irradiasse uma programacdo em portugués pela “Radio Paz
e Progresso”, o “centro” de referéncia na comunicagdo comunista era de fato a “Radio Central
de Moscou”, conhecida hoje como “Radio Voz da Russia”. A partir dos microfones da Radio
Central de Moscou se projetava o maior fluxo da propaganda cultural e ideoldgica. Pioneira
no campo da radiodifuséo, a historia da Radio Moscou se confunde com as origens da URSS e

do comunismo. Segundo nos informa Santos (2010, p. 22):

Em 1922, era em Moscou que estava a mais potente estagdo transmissora de
radio do mundo, a RV-1; e em 1925, a URSS ja estava operando em ondas
curtas. Isso culminou na fundacéo oficial da Radio Moscou em 1929 e na
consolidacdo de seu servico internacional na década seguinte - 0 que, sem
sombra de divida, aproximou essa tecnologia do aparato estatal e permitiu
um maior controle sobre a radiodifusdo, além de concentrar os esforcos
visando a eficiéncia.

3 VEJA. Conheca 0 pais: Russia. Disponivel em:
<http://veja.abril.com.br/idade/exclusivo/conheca_pais/russia/cronologia.html>. Acesso em: 20 de mar. 2011.

% ALMANAQUE ABRIL. O fim da URSS: adeus, Kremlin. Disponivel em:
<http://historia.abril.com.br/politica/fim-urss-adeus-kremlin-435616.shtml>. Acesso em: 12 de abr. 2011.
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Com essa proposta a Radio Central de Moscou passa a emitir em diversos idiomas
para todo o mundo. Essas transmissdes se ampliam no inicio da Guerra Fria, quando também
se iniciam as transmissdes em portugués para o Brasil — as cores azuis e vermelhas ilustram
um adesivo produzido pela emissora ja na década de 80 reforcando a importancia de sua
programacao para estabelecer vinculos de amizade entre Brasil e URSS a partir da sintonia
radiofénica (figura 10).

RADIO CENTRAL
DE MOSCOU

RADIO CENTRAL DE MOSCOU,MOSCOU, 113326, URSS

Figura 10: As relagdes de amizades URSS-Brasil
Fonte: Acervo do pesquisador.

Durante a fase de transicdo entre guerra e pds-guerra a emissora soviética também
reflete uma diversidade de objetivos. Ao investir no combate a Alemanha, a Radio Central de
Moscou se apropria de uma linguagem caracteristica da guerra psicoldgica (o0 que era comum
entre paises envolvidos), visando inculcar na populacdo o repidio ao nazismo (BRANT,
1967). Porém, segundo Santos (2010, p. 11), durante a Guerra Fria essa linguagem torna-se
mais flexivel e menos agressiva: “[...] a Radio vai assumir um carater ameno — na maioria das
vezes —, lhe sendo confiada, sobretudo, uma missdo de diélogo, de exaltagéo e divulgacéo das
qualidades soviéticas, de tentativa de sedugdo mais sutil [...]”. Até porque o que lhe
interessava naquele momento ndo era a investida na luta armada, mas formar individuos a
partir de uma propaganda capaz de convencé-los através de um discurso indireto.

Tendo a Radio Central de Moscou como “centro” da comunicacdo comunista sua
mensagem ideologica ndo se limitava apenas ao espectro radiofénico, mas também nas

propostas dos QSLs. Sua radiografia se incube de passar uma imagem de Moscou como uma
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metropole projetada para atender a demanda sociocultural, militar e estratégica socialista para
0 resto do mundo. Certamente o nome R&dio Central de Moscou se reflete tanto na
propaganda oficial do comunismo “centralizado” em Moscou, quanto pode se referir a
Moscou como “centro” da URSS ou “centro do mundo™.

Em referéncia aos simbolos do “centro” nas sociedades arcaicas ¢ modernas Mircea
Eliade nos faz refletir sobre a participacdo arquetipica na configuracdo dessa referéncia. Para
Eliade (1996, p. 42): “[...] cidades, templos ou palacios considerados como Centros do
Mundo, ndo sdo mais do que réplicas infinitamente multiplicadas de uma imagem arcaica: a
Montanha Césmica, a Arvore do Mundo ou o Pilar central que sustém os niveis cosmicos”.
Essa compreensdo torna-se importante para evidenciar que mesmo sob o foco de uma cultura
materialista, 0 comunismo ndo conseguiu suplantar definitivamente as condicGes arcaicas que
participam do imaginario humano.

Efetivamente, o fundamento da ideologia comunista perpassa pelo contexto de uma
sociedade ideal, justa para todos. Trata-se de uma imagem inconsciente de um “paraiso”
destinado ao futuro da humanidade — comum na concepcéo religiosa de varias culturas. Para
acessa-lo é preciso esforco e até sacrificio. Sdo comunica¢bes arquetipicas que a Réadio
Central de Moscou se preocupa em veicular nas ondas sonoras e na sua radiografia.

No seu amplo acervo de QSLs os prédios publicos, estadios, quartéis generais,
estatuas de vultos histéricos e herdis da guerra, monumentos, a Praca Vermelha e a sede do
governo, assim como 0s desenhos alusivos ao poder de comunicacdo radiofénica sdo
amplamente retratadas nas imagens dos QSLs grafados no percurso histérico da emissora.

Um QSL datado de 1982, (figura 11), evidencia as caracteristicas do imaginario que
nutre as propostas do comunismo e se fortalece na programacao da emissora oficial soviética.
A imagem faz referéncia as honras militares aos herois de guerra na Praga Vermelha junto a
sede do governo, Kremlin. Num ambiente pomposamente ornamentado serdo precedidas as
cerimodnias oficiais em homenagem a um soldado desconhecido, cuja tumba é marcada com
uma estrela simbolica do comunismo em alto relevo.

A imagem também serve para retratar o sentimento patriota pregado pelo regime
comunista. Mesmo tendo se restringido a participacdo ideoldgica no &mbito da Guerra Fria a
URSS se manteve firme na luta armada para garantir a implantacdo do regime entre os paises
aliados, o que resultou em inumeras mortes de soldados soviéticos. O tratamento com honras
oficiais aos tombados durante os combates faz jus a garantia do sacrificio por uma causa
coletiva, que vale a pena doar sua vida para lutar pelo futuro da patria.
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Figura 11: Aqui Moscou. Em sua sintonia a Radio Central de Moscou

Fonte: MCLINK. Disponivel em: <http://web.mclink.it/MJ0350/libera/mosca/mosca.htm>. Acesso
em 10 de jan. 2011. QSL da Réadio Central de Moscou confirmando a sintonia do ouvinte Antonio
Acudi em 08/08/82.

O simbolismo da morte tem sido comum desde as sociedades arcaicas para conceber
a natureza de um tempo ciclico: “Para o ‘primitivo’, por conseguinte, o Tempo ¢ ciclico, o
mundo ¢ periodicamente criado e destruido, € o simbolismo lunar de ‘nascimento-morte-
renascimento’ € manifesto num grande niimero de mitos e de ritos” (ELIADE, 1996, p. 71).
Assim como a lua morre durante todo o amanhecer para dar a luz a um novo dia, nas batalhas
ideolodgicas é necessario o sacrificio, inclusive de vida para dar luz a um novo mundo.

Na Biblia Sagrada tem sido recorrente a realizacdo de sacrificios humanos para a
concepgdo de uma sociedade ideal. Desde os sacrificios coletivos sob forma de puni¢do — o
diltvio, a destruicdo de Sodoma e Gomorra, etc —, até o martirio voluntario como sdo 0s
exemplos do apedrejamento de Estevdo e a crucificacdo de Jesus Cristo. Na sociedade
comunista esse mesmo preceito da morte/vida passa a ser concebido. O sacrificio dos
saldados soviéticos é digno de todo um processo ritual que se traduz numa ascensdo para a
vida eterna e sobrevivéncia do proprio regime comunista.

Republica Democratica Alema - Derrotada durante a Il Guerra Mundial e
submetida as intervengdes dos EUA, Inglaterra, Franca e URSS, a Alemanha sofre mais uma
divisdo politica. A Republica Democrética Alem& (RDA), com sede em Berlim, passa a ser
governada pelo bloco soviético. Para fazer oposicdo ao regime capitalista da Republica
Federal da Alemanha (RFA), a RDA cria a Radio Berlim Internacional (RBI) em 1959 e
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inicia sua programac&o para o exterior. A RBI, que também transmitiu em lingua portuguesa
para Brasil e encerrou suas transmissdes em todos os idiomas no dia 02/10/90, apés a
reunificacdo dos dois paises, se tornou o carro-chefe para divulgacdo das imagens comunistas
através do radio e dos materiais radiograficos, QSLs.

Transmitindo para 0 mundo, sua voz tinha a intencdo de contrapor as informagdes
que a Radio Voz da Alemanha, da vizinha RFA, veiculava sobre a politica econdmica e
sociocultural da RDA. Através de uma programacao voltada para os aspectos culturais do pais
a RBI procurava enfatizar as habilidades do seu povo, os vultos historicos, o esporte,
patrimonios arquitetonicos, as cancbes populares, entre outros assuntos. Mas nas entrelinhas
tudo convergia para a apologia do dominio comunista como modelo politico a ser seguido.

Baseadas nessas tematicas as imagens dos QSLs da RBI se constituem numa

radiografia fiel de sua propaganda ideologica. Refletindo o que se concebia a partir da

perspectiva de quem produzia e distribuia as imagens para os ouvintes, confirmando seus

«

INTERNATIONALE FRIEDENSFAHRT

relatérios de sintonia.

Figura 12: A representacdo da cultura esportiva na Radio Berlim Internacional

Fonte: MCLINK. Disponivel em: <http://www.mclink.it/personal/MJ0350/libera/berlino/berlin.htm>.
Acesso em: 13 de jan. 2011. QSL da RBI alusivo ao Campeonato Internacional de Ciclismo na RDA,
confirmando o informe de Antonio Arcudi em 29/06/76.
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Sob o0 voo de uma pomba branca simbolizando “a paz” o QSL ntimero 12 demonstra
a desenvoltura da RDA no campo do esporte e da cultura, ressaltando as relagbes amistosas
com outras nagdes. O ciclismo ganhou grande popularidade na RDA na época comunista. E
importante observar que nesta imagem os ciclistas, representados pelas respectivas bandeiras
de seus paises, seguem em dire¢do a sigla “DDR”, abreviatura do pais escrito em alemao.

A disseminagdo de imagens de cunho cultural esportivo reforca a propaganda dos
investimentos do pais no potencial humano, tendo em vista sua utilizacdo como instrumento
ideoldgico para motivar e empreender a politica socialista. Segundo Vaz (2007, p. 2)*, no
apice dos conflitos capitalistas e comunistas, 0s investimentos nas areas esportivas ndo ficou

de fora das estratégias politico-militares:

Ao contrario, foi uma das mais fortes expressdes da Guerra Fria travada
entre as duas superpoténcias de entdo, tanto de forma direta entre si, quanto
indireta pelos paises que compunham seus blocos de forga. Muito em funcédo
dessa disputa, o treinamento desportivo desenvolveu-se de forma espantosa,
levando os resultados a patamares ndo imaginados e também a um
incremento macico dos procedimentos de doping. Correspondente a esta
tecnologizacao da performance foi a reproducéo e disseminacdo das imagens
esportivas, que possibilitaram as décadas posteriores 0 crescente
investimento na transmissdao em tempo real dos espetaculos esportivos.

Nessa perspectiva, a RBI também ndo fica de fora dos investimentos em
programacdo e veiculacdo de imagens atreladas aos esportes. Tanto que a emissora possui
varias estampas dedicadas a tematica. No seu acervo de QSLs, produzidos aleatoriamente ou
em séries, a RBI evidencia os principais trunfos esportivos alcancados pelo pais como a
patinagé@o no gelo, esportes de inverno, esqui e canoagem.

Essas imagens retratam a forcga fisica dos alemées e como eles poderiam ser Uteis
para resistir as investidas de ataques ocidentais e até despertar o sentimento de patriotismo. As
praticas esportivas entre profissionais e amadores também serviram para gerar rivalidades
entre as duas alemanhas, estabelecendo uma relagéo de poder (DEUTSCHE WELLE)*".

Para McLuhan (1964, p. 264): “Como as institui¢cbes, 0s jogos sdo extensdes do
homem social e do corpo politico, como as tecnologias sdo extensdes do organismo animal”.
O autor ainda concebe o jogo como uma referéncia cultural coletiva, que emana diretamente

das concepgoes arcaicas. O jogo participa de um nivel de tensdo e distensdo do humano tanto

% VAZ, Alexandre Fernandez. Teoria Critica do Esporte: origens, polémicas, atualidade. Revista Esporte e
Sociedade. Ano 3, n. 7 - Nov. 2007/Fev.2008. Universidade Estadual de Santa Catarina. Disponivel em:
<http://www.lazer.eefd.ufrj.br/espsoc/html/es102.html>. Acesso em: 10 de mar. 2011.

% DEUTSCHE WELLE. O esporte. Disponivel em: <http://www.dw-world.de/dw/article/0,,974908,00.html>.
Acesso em: 21 de abr. 2011.
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do ambiente exterior como do universo cdsmico, conforme foi utilizado na Grécia Antiga, em
referéncia a luta do deus-sol. Certamente, as vitdrias obtidas no campo do esporte
protagonizadas pela RDA e pelos paises socialistas se repercutiam no imaginario popular.
Passando a influir nas atitudes dos cidaddos em relacdo a forca fisica e do proprio pais,
estimuladas pelas imagens mentais.

Republica Socialista Tchecoslovaquia - O nome deriva de sua formacdo por dois
grupos étnicos denominados de “tcheco” e “eslovaco”. Desde Praga capital do pais a Radio
Praga, inaugurada em 31/08/36, passa a transmitir em portugués e mais seis idiomas o ponto
de vista socialista na época da Guerra Fria. A Wikipédia® informa que em 1945 a emissora
serviu de alvo militar quando foi invadida por mais de 90 soldados alemées. Embora servindo
de intrumento politico-militar a Radio Praga também deu ampla visibilidade aos esportes
(incluindo o futebol), sua musica pop e erudita, o cotidiano da populacdo tcheca, turismo,
arquitetura, producdo industrial, artistica e cientifica.

Sdo essas as principais imagens difundidas nas ondas do radio e através de cartGes
QSLs. Entretanto, a ideologia politica parece direcionar as acdes de quem financiava a
radiodifusdo e também em apresentar ao mundo uma imagem ufanista da Tchecoeslovaquia
na conjuntura da Guerra Fria. Nos periodos em que se propde pesquisar a Radio Praga tem
duas imagens emblematicas que parecem elucidar a participacdo militar e socialista na
historia do pais, como forma de sufocar a tensdo popular e inculcar os interesses do governo.

As imagens sdo alusivas ao ano de 1944, época em que 0 ex-presidente Edvard
Barnes volta do exilio e retoma o poder, expulsando os nazistas com a ajuda da URSS
representada pelo Exército Vermelho. Sendo assim a “derrocada do nazismo” se traduz num
acontecimento simbdlico para a sociedade tchecoeslovaca, pois marca 0 resgate de sua
soberania politica. No entanto essa soberania torna-se ilusoria, pois quatro anos depois 0
poder é tomado pela URSS que instaura o golpe comunista na Tchecoeslovaquia. Mesmo sob
um regime “totalitario”, o governo vigente se apropria desse acontecimento de 1944 e passa a
utilizd-lo em seu favor, visando legitimar o regime comunista como coadjuvante da
“liberdade” nacional.

O interesse comunista pelo dominio da Tchecoeslovaguia — e 0s demais paises do
Leste Europeu — tinha sua pretensdo ja definida, sO precisava de um argumento forte para

|39

convencer a populacdo. De acordo com o Almanque Abril®, a participacdo soviética no

% Op. Cit. Battle for Czech Radio. Disponivel em: <http://en.wikipedia.org/wiki/Battle_for Czech Radio>.
Acesso em 10 de maio 2011.
¥ Op. Cit.
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combate ao nazismo precisava manter a retaguarda para garantir a seguranga nos pal'ses por

onde passava, assim o socialismo foi associado a causa da “libertacdo nacional”:

Como a maioria desses paises estava com a economia e o sistema politico
em frangalhos, os soviéticos usaram uma estratégia simples: fortaleciam as
liderangas comunistas locais e levavam-nas ao poder desde que, é claro, elas
se lembrassem de que ndo deveriam contrariar as diretrizes do Partido
Comunista soviético.

Nessa perspectiva a colaboracdo soviética na expulsdo dos nazistas na
Tchecoslovaquia serviu como argumento para minimizar uma possivel resisténcia comunista
entre a populagdo. Também evidencia um escopo politico pautado no imaginario da guerra,
capaz de reunir esforcos visando fortalecer pensamento comunista fora da abrangéncia

tchecoslovaca.

>
%
DA

30 1944 SNP 1974

Figura 13 e 14: A otica comunista da vitdria tchecoslovaca sobre 0 nazismo
Fontes: MCLINK. Disponiveis em: <http://www.mclink.it/personal/MI12273/libera/praga/praga.htm>.
Acesso em: 10 de nov. 2010.

Esse feito é repetido nas imagens dos cartdes QSLs da Radio Praga que retratam o
fato supracitado em duas ocasifes. O QSL datado de 1974, (figura 13), foi grafado em

homenagem as comemoragdes dos “30 anos da revolta nacional tchecoeslovaca”. Em pleno
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regime comunista a propaganda bélica (retratada no langa missivel do Exército Vermelho)
enfatiza a participacdo militar para resguardar a integridade do pais; noutro QSL (figura 14),
lancado cinco anos depois, as memorias da data da “libertagdo” sdo retomadas. Esteticamente
o numeral 36 forma um desenho com efeitos de sombras. Neles as cores da bandeira fortalece
0s simbolos e sentimentos patriéticos.

Segundo Santaella e N6th (2001) o campo da imago é concebido a partir das
intencdes de que produz e recebe as informacdes. Por isso as imagens ndo mentem, mas seus
idealizadores podem se utilizar de artificios pretenciosos visando modificar o comportamento
de que as recebem. As mensagens dos QSLs da Radio Praga proporcionam esse tipo de
compreensdo. Quando os soviéticos se apropriam dessa imagem de “liberdade”, que ¢
repassada nas estapas comemorativas desses QSLs, ela pode ser interpretada como uma
inversdo de valores a favor do regime. Resultando na inculcacéo da sociedade tchecoeslovaca
em legitimar a opressdo comunista como o verdadeiro defensor da sua soberania politica. Para
outras partes do mundo, a imagem remetem a ideia de triunfo comunista no Leste Europeu.

Roménia - O Estado da Roménia surge por volta de 1877. Sua parceira com a URSS
comeca desde a | Guerra Mundial e se amplia durante a Il Guerra, quando passa a assumir o
comunismo como ideologia politico-militar até 1958. Em 1989 a Revolu¢do Romena derruba
o0 ditador Nicolaec Ceausescu, que ocupou o cargo durante duas décadas, estabelecendo um
novo governo democratico eleito pelo povo (WIKIPEDIA)®.

Desde 1927 em sua capital Bucareste a Radio Roménia Internacional (RRI) — antes
identificada como Radio Bucarest — passou a irradiar em varios idiomas para 0 mundo. A
programacao em portugués funcionou até 28/03/04**, porém continua sendo ouvida no Brasil
em lingua espanhola. Na programacdo da emissora iam ao ar noticiarios, resenhas politica,
reportagens turisticas, musicas tipicas e tradi¢cGes populares. Nas sextas-feiras funcionava o
Estudio do Ouvinte com a leitura das cartas, apresentado pelo radialista Lucian Popescu.

Sob a influéncia do comunismo a RRI se preocupou com as imagens da geometria
urbana, destacando a arquitetura e os prédios publicos que abrigavam a estrutura do governo.
O comunismo também produziu seus vultos historicos. Por isso, acrescenta-se a essas
imagens as estatuas e 0os monumentos que homenageiam seus herdis. Num QSL da RRI
(figura 15), essa cena € visivelmente retratada na composicdo de um cenario urbano onde

aparece a estatua de figura humana esculpida na Pragca Mihail Kogalniceanu em Bucareste.

“0 WIKIPEDIA. Roménia. Disponivel em: <http://pt.wikipedia.org/wiki/Rom%C3%A9nia>. Acesso em: 10 de
abr. 2011.
* ATIVIDADE DX. Radio Romania International. Sdo Carlos — SP: DXCB. Ano 22, n° 234, mar. 2004.
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Figura 15: A retratacdo do poder comunista na radiografia da RRI
Fonte: MCLINK. Disponivel em:
<http://www.mclink.it/personal/MJ0350/libera/romania/roman.htm>. Acesso em: 11 de fev. 2011.
QSL da RRI datado dos anos 70, confirmando a sintonia de Giancarlo Spagnoli.

Burke (2004, p. 83) nos faz reconhecer que em paises marcados pela influéncia
politica a producéo artistica e o imaginério séo afetados pelo contexto historico-cultural, por
isso “imagens de governantes sdo freqiientemente em estilo triunfante”. O autor cita como
exemplo a arte classica do Império Romano onde a simbologia do triunfo politico aparecia em
rituais, nos artefatos, nas esculturas e estadtuas — sempre construidas em tamanho colossal
visando representar a relagéo de poder.

Destarte, a composi¢do do desenho visual da praca romena também nos permite
adentrar nessa compreensdo. O QSL retrata em segundo plano a funcionalidade da estrutura
urbana, o fluxo de veiculos e a arquitetura moderna da Roménia comunista. Entretanto,
mesmo sendo localizada no “lado esquerdo” a imagem da estatua ocupa a principal atencao.
Sua altura parece se aproximar ao tamanho dos prédios e sua posigdo estratégica tende
estabelecer uma referéncia de status e padrédo de comportamento social.

Joly (1996) e Jung (2000) teorizam que algumas imagens sao concebidas a partir do
inconsciente humano, impulsionada pela referéncia coletiva. Independente disso, Ferreira
(2005, p. 3) argumenta que também é preciso levar em conta a influéncia do contexto

historico e sociocultural em que esse sujeito se encontra:
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[...] em principio, ndo se situa na criagdo ou representacdo do desenho, mas
sim na percepcdo de sua existéncia e na analise que dele pode fazer a partir
da referéncia cultural que sobre ele atua, resultante da relacdo estabelecida
entre 0 homem, o grupo ao qual se sente pertencer e/ou onde convive e 0
seu espago-temporal.

Certamente, € previsivel inferir que o contexto cultural do comunismo tenha
inspirado o autor do QSL a determinar essa composicdo. 1sso torna-se importante para que se
possa perceber que a referéncia cultural é um fator relevante na producdo de sentido entre
homem-mundo. Benjamim (1987) ja afirmava que a guerra mundial se projetou ndo apenas
pelo esforco militar, mas também pelo fluxo mental e pela busca de respostas as tensdes
humanas.

Muito embora o doutrinamento politico-militar tenha sido determinante para influir
no comportamento social e estabelecer uma nova concepcao cultural, por outro lado a
sociedade sempre procurou refugio nas praticas simboélicas para minimizar esse impacto. E
nesse sentido o ser humano volta-se as crencas e tradi¢Ges, reatando o pertencimento aos seus
respectivos grupos que compdem a identidade cultural dos espacos onde estéo inseridos.

Por isso, além da propaganda comunista a RRI investe nas pautas culturais como
forma de entreter a audiéncia, minimizar as tensfes do conflito politico-militar e construir a
imagem do pais no espectro mundial. Essa proposta vai além da sintonia e se amplia também
nas estampas dos QSLs, sobretudo durante a década de 70, com o lancamento de algumas
temaéticas tradicionais tais como uma série dedicada as “dancas populares”, “vestes tipicas de
Suceava” (cf. anexo QSL 11) e “instrumentos tradicionais” da Roménia (cf. anexo QSL 23).

No ambito da Guerra Fria a insercdo cultural nos mass media tende refletir a
ideologia dos grupos dominantes e até assumir formas de protesto. Ao que se parece a tonica
da cultura popular na Roménia reflete as necessidades simbdlicas que a caracteriza enquanto
manifestacdo do povo e dos grupos de origem. Mesmo sob o controle comunista, a proposta
da RRI se diferencia da abordagem ocidental. Em suas imagens é possivel perceber uma
cultura que ndo se molda nas configuracfes da midia capitalista (cultura de massa), mas na
valorizagdo dos simbolos tradicionais. Muito embora a repercusséo dessa cultura no meio do
povo tenha servido de instrumento para a legitimacgao do proprio dominio comunista.

Albénia - Em 1944 a Albania integra o bloco soviético e durante a Guerra Fria passa
a fazer parte do comunismo “linha-dura”, que prevaleceu até 1961, quando rompeu relagdes
com a URSS. Mesmo assim continuou os vinculos socialistas com a China até a década de 70,

face a aproximacgdo do governo chinés com os EUA, impondo um embargo econdémico a
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Albania. Isolada, a nagéo albanesa comeca a se integrar ao Ocidente depois da queda do Muro
de Berlim, j& no inicio da década de 90 (ALMANAQUE ABRIL, 2011).

Desde a Albania a Radio Tirana (nome da capital) tornou-se a sua porta-voz para o
mundo. A emissora chegou a emitir em lingua portuguesa e ter grande audiéncia entre 0s
intelectuais brasileiros durante a Ditadura Militar. O dexista Wilson Rodrigues** lembra que
entre os anos 70 e 80: “Os programas da Radio Tirana, e a Central de Moscou, eram temas
para 0s comunistas apaixonados que diariamente se sentavam na porta da oficina ao
entardecer. As vezes eu parava 0 meu servico para trocar umas ideias com eles [...]”. Através
da programacdo da Radio Tirana iam ao ar as noticias politica e sobre a repercussdo da

Ditadura Militar no Brasil, j& que essas informac6es eram vetadas na imprensa brasileira.

Figura 16: A politica socialista nas pautas da Radio Tirana
Fonte: MCLINK. Galleria delle QSL di Radio Tirana. Disponivel em:
<http://web.mclink.it/MJ0350/libera/tirana/tiran.htm>. Acesso em: 10 de mar. 2011. QSL da Radio
Tirana confirmando a escuta de um ouvinte italiano néo identificado em 31/07/75.

A cartofilia radiografica da Radio Tirana é circunscrita no forte apelo socialista,
enfatizando imagens e frases de efeitos que evidenciam o doutrinamento politico na Albania
em oposicdo ao capitalismo. A emissora também possui um amplo acervo de imagens que
retrata as paisagens urbanas, hotelaria, o cotidiano, cenarios histéricos e, sobretudo, a cultura

popular representada pelas dancas tradicionais, instrumentos musicais e indumentarias tipicas.

*2 RODRIGUES, Wilson. Minhas atualizagdes tecnolégicas dentro do hobby. Atividade DX. Coluna Matutando.
S8o Carlos — SP: DXCB. Ano 22, n. 238, jul. 2004.
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O cartdo QSL da década de 70 (figura 16) € um exemplo do recorte politico-militar.
Nele hd uma simbologia comunista (a cor vermelha, estrela, o fuzil e uma picareta),
representando a luta da classe operaria e a luta armada para ostentar a bandeira politico-
militar no pais. Nessa imagem a composicdo da bandeira albanesa apresenta uma modificacéo
do seu desenho original. Além da &guia com duas cabecas — simbolizando a seguranca e unido
do pais —, € acrescentada uma estrela de cinco pontas, simbolo do comunismo. Segundo a
Wikipédia* essa mudanca prevaleceu de 1946 a 1992, para marcar a politica comunista,
quando o pais passou a ser chamado de Republica Popular Socialista da Albania.

A sociedade albanesa é formada por varias minorias étnicas, uma diversidade que
enriquece culturalmente o pais. Cada grupo gosta de se vestir com os trajes tipicos da sua
etnia, durante os dias de festas, e apresentam uma diversidade de dancas e canticos
tradicionais a capela ou acompanhados por instrumentos musicais tipicos. Nessas can¢des sdo
retratadas os mitos e histdrias épicas (PORTAL SAO FRANCISCO)*.

E essa diversidade cultural que a Radio Tirana se encarregou de mostrar a0 mundo,
seja através da OC ou na sua propaganda grafica dos QSLs. A emissora disponibilizou varias
imagens radiograficas com esses atrativos culturais. Depois da propaganda politica as
manifestacdes tradicionais se constituem na pauta da emissora, inclusive grafadas em varios
cartdes QSLs. Mesmo em meio aos conflitos do comunismo a populagéo albanesa ndo perdeu
efetivamente seu vinculo arcaico. Jung (2008) diz que as imagens arquetipicas estdo presentes
em todos os humanos e se manifestam em qualquer condicdo de tempo e espaco. Elas tém a
preeminéncia de remeté-los as suas origens e neutralizar as acGes de conflitos com 0 meio e 0
cosmo. S&o condig¢des humanas, que o materialismo néo conseguiu suplantar.

Dentre o acervo radiografico toma-se como exemplo uma particularidade da cultura
exotica albanesa representada pelos costumes tradicionais na cidade de Kruja (cf. anexo QSL
22). Em dois cenarios distintos a participagdo do povo cigano é marcada pelas vestimentas,
dancas e pelo repique dos tambores. A imagem reforca a importancia dessas tradi¢cbes na
insercdo das geracfes mais jovens, que ddo continuidade aos costumes de seus antepassados.
Mesmo sob o olhar cultural a R&dio Tirana também ndo se descuida em levar adiante a
propaganda comunista, pois logo acima do cartdo analisado aparece a imagem da bandeira e 0

iconotexto identificando seu respectivo pais.

3 WIKIPEDIA. Bandeira da Albania. Disponivel em:
<http://pt.wikipedia.org/wiki/Bandeira_da_AlIb%C3%A2nia> Acesso em: 22 de abr. 2011.

“  PORTAL SAO  FRANCISCO. A  cultura da  Albania.  Disponivel  em:
<http://www.portalsaofrancisco.com.br/alfa/albania/cultura-da-albania.php> Acesso em: 22 de abr. 2011.



82

Republica da Hungria - Essa nagdo existiu como reino por quase um milénio.
Sucedeu ao reinado o regime comunista em 1946 até 1989. Ja em 1956, durante doze dias, 0s
hingaros promoveram uma revolta na tentativa de promover a independéncia do pais. Porém
foram reprimidos pelos soviéticos e pela policia local, instaurando um governo pré-soviético
ainda mais opressor e ditatorial ALMANAQUE ABRIL, 2011).

Desde a RepuUblica da Hungria a “Radio Budapeste” passou a transmitir via OC para
o0 mundo. Sua melhor fase de transmisséo se deu durante a Guerra Fria, com a divulgacao da
cultura do pais e da ideologia comunista. Por decisdo do governo em 27/06/07 a Radio
Budapeste encerreou suas emissdes em varios idiomas, incluindo o espanhol que era muito
sintonizado pelos ouvintes brasileiros neste periodo recente (SILVA NETO, 2005).

Sua propaganda radiofénica e radiogréafica, até final de 1970, privilegiou uma série
de imagens que retratam as repercussdes da cultura comunista, os modos de vida, 0s
artesanatos, a musicalidade, as arquiteturas e tradi¢es populares do pais. Na década de 80 a
Radio Budapeste mantém a veiculagdo da cultura tradicional e contempla as imagens
representadas pelos desenhos graficos (séries de QSLs dos clubes de monitores), voltados
para a promoc¢do da audiéncia entre o puablico estrangeiro. Também aparecem imagens
destacando a economia, 0s intercdmbios culturais, cientificos e tecnoldgicos entre a Hungria e
0 bloco soviético.

Nem tdo diferente das emissoras do Leste Europeu, a Radio Budapeste sempre se
aproximou de sua audiéncia a partir dos aspectos culturais e exoticos. Em 1963 a emissora faz
uma propaganda ocupando uma pagina inteira do World Radio and TV Handbook (WRTH),
onde apresenta aos ouvintes italianos os principais atrativos que é possivel acessar através da
sua sintonia: “Radio Budapeste te faz conhecer a Hungria, a sua histéria, a sua tradicio,
e seu folclore, entre os diversos aspectos da vida de seu povo que estdo construindo a

nova sociedade socialista”®

(traducdo e grifos nossos).

Esta proposta reitera os argumentos sobre a importancia do imaginario coletivo no
contexto ideoldgico comunista. Mesmo legitimando um conflito evidente, o proprio regime
ndo conseguia extirpar a liberdade de espirito do povo hdngaro, que ganhava 0 mundo
também através da sintonia radiofonica e se traduzia num chamativo cultural, visando
conquistar a audiéncia de outros paises.

De acordo com Eliade (1996, p. 15):

# «Radio Budapest vi fa conoscere I"'Ungheria, la sua storia, la sue tradizione, il suo folclore, i piu diversi aspetti
della vita del suo popolo che sta construendo La nuova societa socialista”. Cf. MCLINK. Galleria delle QSL di
Radio Budapest. Disponivel em: <http://web.mclink.it/M12273/libera/budapest/budap.htm>. Acesso em: 10 de
mar. 2010.



83

A mais terrivel crise histérica do mundo moderno — a segunda guerra
mundial e tudo o que ela desencadeou com e ap6s ela — demonstrou
suficientemente que a extirpacdo dos mitos e dos simbolos é ilusoria. [...]
Toda essa porcdo, essencial e imprescritivel do homem que se chama
imaginagdo voga em pleno simbolismo e continua a viver de mitos e de
teologias arcaicas (grifos do autor).

Sendo assim, os vestigios simbdlicos que alicercam a cultura tradicional tornam-se
cada vez mais visiveis a partir das imagens radiofénicas e radiograficas difundidas pela Radio
Budapeste. Na figura 17 a atividade laboral aparece grafada na estampa de um QSL datado de
1989. Além de retratar uma particularidade da economia vigente, ha toda uma conjuntura
cultural que se descortina e ndo pode passar despercebida pela leitura iconogréafica.

Burke (2004, p. 94) menciona que nos paises de regime socialista, na idealizacdo de
imagens de trabalhadores: “[...] algumas vezes um individuo modelar pode ser escolhido”. De
fato a imagem de uma jovem artesd praticando sua tecelagem, possivelmente em seu proprio
quarto, ornamentado, traz todo um referencial simbdlico que evidenciam os modos de vida da

época, a participagdo da mulher na sociedade hingara e também sua identidade cultural.

et agd ~ize -
Figura 17: Aqui Radio Budapeste, Hungria
Fonte: MCLINK. Galleria delle QSL di Radio Budapest. Disponivel em:
<http://web.mclink.it/M12273/libera/budapest/budap.htm>. Acesso em: 10 de mar. 2010.
QSL da Radio Budapeste em confirmacdo da escuta de Filippo Baragona em 26/04/89.
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Para Huizinga a producao de objetos da arte plastica satisfaz uma acdo operacional,
as vezes, quase sempre desprovida de um significado simbolico. Entretanto, sua exibicdo e
funcionalidade tendem fazer: “[...] parte de um ritual, de uma festividade ou de um
acontecimento social” (HUZINGA, 2008, p. 186). Evidentemente, a cultura é formada por um
conjunto de codigos e convengbes que sempre estdo relacionados ao pertencimento dos
sujeitos e as herancas coletivas, que se manifestam em determinados espagos e em ocasifes
especiais. O sentido dos artesanatos nas culturas arcaicas esta estritamente ligado a
praticidade do cotidiano e sua funcao ritual, como objeto sagrado, signico.

N&o se sabe se estes objetos artesanais produzidos na Hungria possuem essa mesma
denotagéo do sagrado. Todavia, a imagem do QSL revela o desenvolvimento de um modo de
producdo artesanal que, pela sua funcionalidade, se aproxima de uma préatica alicercada na
cultura primitiva e em tradicdes populares. As vestes e 0s adornos utilizados pela personagem
em questdo possuem uma carga simbdlica, que se traduz como uma referéncia das préaticas
coletivas do seu respectivo pais. Embora essa imagem satisfaca a propaganda ideoldgica
socialista, também se constitui num importante elemento para se pensar a arte como
manifestacdo do imaginario e como ela se manifesta nesse campo de conflito.

Republica da Bulgéria - Localizada na regido dos Balcas, costa do Mar Negro, no
Sudeste da Europa, a Bulgéaria combateu ao lado das nacBes que foram derrotadas nos
conflitos, ficando sob o dominio da URSS. Em 1946 torna-se uma Republica Popular sob os
moldes do governo comunista. O regime s6 acaba em 1990 quando o pais realiza as elei¢bes
para escolha dos governantes (ALMANAQUE ABRIL, 2011).

Em tempos passados a Bulgaria foi habitada por diversas tribos, povos e nacdes.
Todos deixaram uma heranca rica em arquiteturas e manifestacdes culturais. Dentre esse vasto

patrimdnio a musicalidade tradicional se constitui numa riqueza a ser apreciada e preservada.

As musicas retratam os acontecimentos historicos e urbanos, o que tem
ajudado a ‘descobrir’ e a estudar a historia e os costumes do povo bulgaro,
de h& muitos anos e séculos atras. As cangdes ndo tém autores, visto que sdo
passadas de ‘boca-a-boca’, de geracdo em geragdo, e foram inventadas ao
longo dos acontecimentos. Os textos das musicas, em si sdo como historias,
narrando problemas, ‘festas’, guerras, sentimentos (WIKIPEDIA)46.

Presenteada com essa riqueza mitica/criativa a Bulgaria possui uma cultura particular
e exatica. Essas manifestacdes de cunho tradicional ndo se limitam apenas aos canticos, mas

se ampliam nos costumes, nas vestes, dancas, artes, religiosidade e no modo de vida bulgaro.

* WIKIPEDIA. Bulgaria. Disponivel em: <http://pt.wikipedia.org/wiki/Bulg%C3%Alria> Acesso em: 22 de
abr. 2011.
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Por volta de 30/03/30 vdo ao ar as transmissOes internacionais, incluindo uma
programagéo em portugués, da “Radio Sofia”. Durante a Guerra Fria a emissora serviu para
divulgar o ponto de vista comunista, retratar os problemas do Leste Europeu e dos Balcas,
onde a Bulgaria se localiza. Embora estando a servico do comunismo a Radio Sofia —
atualmente com o nome de “Radio Bulgaria” — também teve um papel importantissimo para
disseminar a historia e cultura tradicional do seu pais para o resto do mundo. Grande parte
desses temas também ilustrou a composicdo radiografica dos QSLs, tais como paisagens
litoraneas, turismo, pracas publicas, montanhas nevadas e arquiteturas.

No campo arquitetdnico a Bulgéria foi influenciada pelas culturas orientais e
ocidentais das diferentes civilizagdes que ocuparam o pais em varios periodos. Nesse estagio
transitdrio, o desenho do pais vai incorporando uma variedade de estilos que vao atender
desde a representacdo do poder, influéncia cultural, necessidade pratica/espiritual e a
funcionalidade dessas construgdes na estrutura urbana.

Esse patrimonio contempla desde as ruinas medievais, estilo renascentista, bizantino
entre outros. Durante o comunismo foram projetadas construcdes para atender as exigéncias
do novo regime. Essas arquiteturas totalitarias sdo representadas pela combinacdo de estilos
classicos, o que denota maior imponéncia. Também sdo imponentes as arquiteturas religiosas,
a depender de cada cultura dominante possui uma finalidade em particular (FREEWEY)*'.

Para divulgar esse patriménio a R&dio Sofia produziu séries de QSLs onde séo
retratados os estilos e influéncias arquitetbnicas da Bulgaria em diferentes periodos. Esses
QSLs foram produzidos a partir dos anos 70. Como sdo destinados aos ouvintes aspirantes ao
“clube de monitores” eles também foram distribuidos em outros momentos, a depender do
fluxo da audiéncia, periodo de sintonia e da interatividade entre emissor-receptor.

O QSL com o logotipo da “Radio Sofia” (figura 18) demarca um recorte de tempo no
qual a Bulgéria estava sob o dominio turco, entre o século XIV a XVIII. O pais com formacao
crista sofreu alteracGes na sua arquitetura, pois os templos religiosos precisaram ser adaptados
aos designios islamicos. Os turcos optaram em construir santuarios nas montanhas, distante da
cidade. O “Mosteiro de Rila”, que aparece na imagem citada, representa essa influéncia
cultural. Considerado o maior e mais admiravel da Bulgaria, atualmente foi reconhecido pela
Organizacdo das Nacdes Unidas para a Educacdo, Ciéncia e Cultura (UNESCO) como
patriménio da humanidade (FREEWEY)*.

*"FREEWAY. Bulgarian Architecture. Disponivel em:
<http://www.freeway.org/issue25/Articles/Bulgaria/Architekture.htm>. Acesso em: 23 de abr. 2011.
48 H

Op. Cit.
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Figura 18: A representacdo islamica na arquitetura do Monastério de Rila
Fonte: Acervo do pesquisador (QSL confirmando a sintonia de 22/03/03, 02:00 UTC, 11600 kHz).

A compreensdo sobre as imagens arquitetdnicos da Bulgaria emitido nos cartbes
QSLs trazem em seu escopo um argumento muito proprio. Segundo Bachelard (1985) os
espacos construidos pelo homem, seja como referéncia de moradia ou institucional, sdo
considerados lugares simbdlicos, receptaculos da psique. A casa ndo € apenas um lugar de
habitacdo do corpo, mas também da alma — os templos bulgaros sdo exemplos disso. A casa
como lugar arquétipo acompanha o humano desde a sua origem e também se manifesta
simbolicamente naquilo que Gaston Bachelard denomina de “casa onirica”, a “casa de nossos
sonhos".

De acordo com McLuhan (1964, p. 145), a casa e as construcdes funcionam como
extensdes humanas no ambito individual e coletivo: “Para o homem tribal e para as
sociedades ndo-letradas, a moradia era uma imagem tanto do corpo quanto do Universo”. O
autor ainda acrescenta que na sociedade moderna a ciéncia se preocupou em dar
funcionalidade as habitacGes e arquiteturas. A compreensdo desse comportamento s tende a
ser superada quando se déa sentido especifico a esses ambientes:

[...] quando estes espacos sdo compreendidos, eles fornecem a chave para
muitos e importantes enigmas passados e presentes. Explicam a mudanga da
arquitetura de cupula circular para as formas goticas, mudanca esta
ocasionada pela alteracdo da ratio ou propor¢do na vida sensoria dos
membros da comunidade. Este deslocamento ocorre com a extensdo do
corpo em novas invengdes e tecnologias sociais. Uma nova extensdo
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estabelece um novo equilibrio entre todos os sentidos e faculdades de modo
a conduzir a uma “nova visao” — novas atitudes e preferéncias em muitas
areas (MCLUHAN, 1964, pp. 146-147).

Portanto, a radiografia da Radio Sofia ndo apenas incentiva sua audiéncia a conhecer
esses espacos arquitetdnicos, mas também descobrir a simbologia humana. Fica incutida nessa
representacdo as faces historicas, as memorias das guerras e a contribuicdo cultural das
pessoas que se empreenderam no desenvolvimento da identidade e soberania do pais. E um
convite para conhecer a sua cultura e historia através das diversas influéncias dos estilos
arquitetébnicos. S8o0 marcas culturais que o regime comunista ndo conseguiu suplantar. No
entanto esse aparato cultural é apropriado durante a Guerra Fria visando instaurar a
sensibilidade patriota dos bulgaros, uma relacdo de empatia com a identidade nacional, como
forma de viabilizar o préprio designo comunista.

Republica da Poldnia - A nacdo polonesa esta situada no centro Norte da Europa.
Tem sua origem desde o século I, com os eslavos. Governada pela monarquia a Pol6nia
participa de varias investidas militares vitoriosas, mas no final do século XVIII cai no
dominio da Prussia, Austria e Rassia. Em 1918, no periodo histérico definido como “segunda
republica”, a Polonia trava novas guerras conseguindo resgatar a posse territorial e estabelecer
sua independéncia. Logo em 1939 é atacada pelos nazistas e depois pela URSS, que expulsa
os alemées e instaura o regime comunista ja no fim da Il Guerra Mundial (WIKIPEDIA)*,

A Polbnia possui grande importancia no desfecho da Guerra Fria devido a influéncia
cultural do catolicismo, que apesar das repressdes militares se fortalece como o simbolo da
identidade polonesa. Por volta de 1978 o polonés Karol Wojtyla € eleito Pontifice da igreja
catdlica romana e esse fato passa a ter ampla repercussao na conjuntura politica da Polonia e
em todo o Leste Europeu. Um ano depois Wojtyla — que passa a assumir o titulo de Papa Joéo
Paulo Il — retorna pela primeira vez ao seu pais de origem: a Poldnia comunista. Influenciado
pelo ideal democratico dos EUA a visita do Papa passa a desencadear o fortalecimento das
massas populares e o enfraguecimento do regime politico vigente.

Segundo Russo (2005, p. 1) a empatia religiosa do Papa Jodo Paulo Il com a
populagdo polonesa acabou fortalecendo o movimento sindical “Solidariedade”, que ampliou

a vitoria do candidato opositor Lech Valesa:

49 WIKIPEDIA. A histéria da Polénia. Disponivel em:
<http://pt.wikipedia.org/wiki/Hist%C3%B3ria_da_Pol%C3%B3nia>. Acesso em: 02 de maio 2011.

%0 RUSSO, Denis. O Papa e a histéria. Revista Superinteressante. Edicdo 211, mar. 2005. Disponivel em:
<http://super.abril.com.br/religiao/papa-historia-445556.shtml>. Acesso em: 02 de maio 2011.
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No dia 4 de junho de 1989, houve elei¢es para o senado na Pol6nia. N&o era
uma eleicdo qualquer: pela primeira vez os poloneses tinham alguma chance
de escolher depois de quase meio século de ditadura comunista. O resultado
das urnas foi devastador. Das 262 cadeiras do senado, 261 ficaram para o
partido de oposic¢do, o Solidariedade.

Esse fato historico se amplia e repercute na derrocada comunista no Leste Europeu e
também da Guerra Fria. Por conseguinte, resgata o prestigio da igreja catolica no cenario
mundial ndo apenas se estabelecendo como articuladora na transicdo politica, mas também de
um processo simbdlico alicercado no imaginario coletivo da populacéo.

A radiodifuséo internacional na Polénia, conforme informa a Wikipédia®, comeca
desde a invasdo soviética em 1936 quando foram criados programas em inglés e polonés que
iam ao ar pela “Radio Polénia”.

No fim da Il Guerra Mundial essas emissfes sdo ampliadas em varias linguas —
incluindo o portugués para o Brasil — visando atingir outras regides do globo. O servigo para o
exterior passa a ser financiado pelo governo comunista. Por isso sua programagao se ocupou
em transmitir a noticia, analise da noticia, politica polaca, economia, a posicdo do pais face
aos assuntos externos, informacdes culturais e o cotidiano.

Sua producdo radiografica ndo se difere das demais emissoras do Leste Europeu,
cujos QSLs retratam desde os aspectos visuais e militares do pais até sua estrutura cultural
arquitetonica, aérea, portudria, agricola e turistica, que indica a imponéncia do comunismo
entre as décadas de 70 a 80. Alguns QSLs sdo desenhados sob formato cartografico
simbolizando a dimensd&o territorial do pais, seus indicadores turisticos e naturais. No entanto,
as imagens que mais chamam a atencdo compdem uma série de QSLs que emissora langou
nos anos 70. A cartofilia é alusiva aos brasdes das armas de guerra das cidades e dos estados
que fazem parte da nacéo.

Os brasbes se constituem em valiosas fontes histérico-culturais, pois sdo artefatos
produzidos dentro de um determinado contexto que simbolizam o poder politico de grupos
sociais. Sdo imagens portadoras de um significado cultural que visualiza a trajetéria histérica
da Polénia: a religiosidade, as origens monarquicas, a resisténcia e constante vigilancia militar

de um pais dividido entre a fé e a razdo.

5 WIKIPEDIA. Polish Radio External Service. Disponivel em:
<http://en.wikipedia.org/wiki/Polish_Radio_External_Service>. Acesso em: 02 de maio 2011.
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Figura 19: Heraldica de armas das cidades e dos estados da Pol6nia
Fonte: MCLINK. Galleria delle QSL della ex Radio Poldnia. Disponivel em:
<http://web.mclink.it/M12273/libera/polonia/polon.htm>. Acesso em: 5 de maio 2011.
QSL da Réadio Polbnia confirmando Fiorenzo Repetto em 10/06/77, 7145 kHz, 20:30 UTC.

Embora a cor vermelha prevaleca sobre as demais ela ndo é andloga ao comunismo.
No entanto, a imagem da aguia branca que € o principal simbolo da Poldnia aparece no QSL
(figura 19) com duas distin¢Ges: num dos brasGes a dguia tem uma coroa na cabeca; ja em
outro braséo ela aparece sem a coroa. O uso da dguia como simbolo na identidade da Poldnia
surge em 1177 no escudo do monarca Kazimierz. Com a proclamacéo da Republica Popular
da Poldnia a heraldica comunista passa a utilizar a imagem da aguia, porém sem a coroa para
dar ideia de que o pais ja ndo vive sob o regime monarquico®.

Muito embora esses simbolos tenham uma origem remota, seu uso e desuso parece
estabelecer uma aproximacdo com a politica vigente. A heraldica polonesa se circunscreve na
dindmica sociocultural do pais, representando as familias tradicionais e o poder militar. Esse
ideal ainda se destaca nas imagens de outros QSLs onde sdo retratados estatuas e monumentos
dando visibilidade aos escudos, brasées, espadas e artefatos que designam o poder.

Entretanto, o grande embate da Guerra Fria foi a rivalidade entre os blocos soviéticos
e estadunidenses e cada poténcia se preocupava em demonstrar sua superioridade, seja através
das estratégias ideoldgicas, culturais ou tecnoldgicas. Na pol6nia esse pressuposto vem a

52 JAROSINSKI. A saga dos polacos. Disponivel em: <http://www.ui.jor.br/brasoes2.htm>. Acesso em: 02 de
maio 2011.
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calhar na estampa de um QSL (figura 20) onde aparece a propaganda do uso das tecnologias
de aviagdo, que se ampliam durante a Guerra Fria como uma finalidade politica. Desde a
década de 30 a Polénia ja possuia uma companhia aérea em funcionamento. A LOT Polish
Airlines, criada e administrada pelo governo, passou a servir de comunicacéo entre a Polénia

e o resto do mundo através de linhas internacionais (WIKIPEDIA)>®,

RADIO POLONIA

POLISH AIRLINES

LorTr

Figura 20: Linhas aéreas da Pol6nia: uma conexdo cultural para o mundo exterior

Fonte: MCLINK. Disponivel em: <http://web.mclink.it/M12273/libera/polonia/polon.htm>. Acesso
em: 05 de maio 2011. QSL da Radio Pol6nia confirmando a sintonia de Ezio Ossidi 12/01/87, 7145
kHz, 20:30 UTC.

Nos anos 80 a Poldnia amplia a frota e 0s v6os internacionais, tornando-se referéncia
em aviacao na Europa e Leste Europeu. Nessa ocasido a Radio Poldnia produziu varios QSLs
alusivos a LOT Polish Airlines no desenvolvimento tecnoldgico e turistico polonés. Embora o
foco da mensagem seja a aviagdo, nota-se que a cultura tradicional do pais também esta
representada numa imagem ilustrando uma figura feminina com trajes tipicos coloridos,
simulando um vdo. Isso evidencia a notoriedade da cultura tradicional e sua sobreposi¢éo aos
interesses do governo em manté-la como imagem de identidade do pais no exterior.

As intervengdes da cultura tradicional como icone da nagdo polonesa revelam um
paradoxo nos esforcos politico-militares do comunismo. Ao que se parece o vinculo da
populacdo com as préaticas simbolicas tenha sido uma forte referéncia para o fortalecimento da

% WIKIPEDIA. LOT Polish Airlines. Disponivel em: <http://pt.wikipedia.org/wiki/LOT_Polish_Airlines>.
Acesso em: 02 de maio 2011.
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identidade cultural no pais. Por conseguinte, um instrumento poderoso que contribuiu para o

desgaste do regime politico vigente.

7. 2. A radiografia dos EUA e paises alinhados da Europa

Estados Unidos da América - Embora os EUA possuam uma estrutura radiofonica
destinada ao publico exterior a Radio Voz da América — VOA € a que mais nos interessa
nessa analise, pela sua projecao a audiéncia brasileira e latino-americana. Durante o fim da Il
Guerra Mundial a VOA iniciou emissdes em varias linguas para todo o mundo. E considerada
a emissora que mais contribuiu para a derrocada do comunismo e da Guerra Fria, pois foi essa
sua finalidade. Através de uma programacdo mesclada entre jornalismo, documentérios,
entretenimento e opinido, a emissora demandava a proposta politica dos EUA e se intitulava
também porta-voz de todo o continente americano, “Voz da América”.

Segundo Brant (1967) o exército nunca apoiou a difusdo da guerra psicolégica nas
radios oficiais americanas. A propaganda politica surgiu num momento de crise, visando
neutralizar as a¢6es do inimigo através de um noticiario de opinido, que refletia os interesses

do governo:

Foi necessaria uma guerra global com o seu alto pre¢o em sangue e lagrimas
para despertar a consciéncia propagandista dos Estados Unidos,
indispensavel para que este pais pudesse se projetar com a devida eficiéncia
pelo mundo afora como auténtico campedo defensor dos ideais de liberdade
e democracia. Eis a razdo pela qual colhidos de surpresa diante da urgéncia
de criar, em plena guerra, um organismo governamental dedicado a
divulgacéo de seus pontos de vista, os Estados Unidos se viram confrontados
por uma auséncia quase total de equipes radiofénicas poliglotas (BRANT,
1967, p. 24).

Brant (1967) ainda menciona a dificuldade de recrutar radialistas civis para suprir a
radiodifusdo em varios idiomas, devido a caréncia de profissionais em consequéncia do
servico militar obrigatorio, bem como o controle de seguranca para coibir a infiltracdo
espides. E nesse embate que surge emissora internacional Voz da América.

Antes de iniciar sua transmissdo vai ao ar um sinal de intervalo com alguns segundos
de duracdo, acompanhado pelo som do hino nacional americano e a identificagdo “This Is the
Voice of America, Washington DC signing on/off...”.

No Servico Brasileiro da VOA o foco sempre foi o noticiario de opinido. Mesmo

assim também se preocupou com as noticias pontuais, o entretenimento e em manter vinculos
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de amizades entre emissor-receptor, bem como entre os préprios ouvintes. Ricardo André,
Décio Arruda e Luiz Edmundo eram os principais apresentadores dos programas “Ondas
Curtas”, “clube dos ouvintes” e “super clubinho”, destinado a responder as cartas e emitir 0s
QSLs a partir dos informes de recepgéo.

Nesse campo radiofonico e radiogréfico, a emissora americana possui um amplo
acervo de imagens visuais que eram enviadas para seus ouvintes. Ricos em detalhes, os QSLs
da VOA estdo em constante sintonia com a simbologia do poder americano. Durante sua
histéria de transmissdo a radiografia da VOA estampa desenhos cartograficos, imagens
espaciais, esportivas, paisagens naturais, monumentos e, sobretudo, os prédios do governo em
varios angulos. Isso testemunha a producdo cultural imagética para dar visibilidade ao

pensamento ideoldgico da politica americana sobre 0 mundo.

THE VOICE OF AMERICA

Figura 21: This Is the Voice of America, Washington DC signing on/off
Fonte: VOA TINANG. Flickr. Disponivel em:
<http://www.flickr.com/photos/colindx/5422041313/in/photostream>. Acesso em: 23 de mar. 2011.
Cartdo QSL da VOA datado de 25/07/70.

A composicéo cartografica de um QSL, datado dos anos 70 (figura 21), representa a
dimensdo do dominio americano como o “centro do mundo” — uma imagem diferente
daquelas que aparecem nos mapas desenhados durante o colonialismo, onde a Europa
ocupava um lugar estratégico. A estrela de cinco pontas possui uma simbologia caracteristica
nas estruturas politicas, assim como é previsivel que o homem se aproprie de simbolos para

construir as imagens da psique visando estreitar a comunica¢do com o mundo (JUNG, 2000;
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2008). Embora a estrela de cor vermelha seja um simbolo amplamente utilizado pelos
comunistas, nessa imagem formada por um “pentagono” pode ser feita vérias leituras.

A “estrela branca” pode ser interpretada a partir da mesma simbologia, conforme é
empregada na bandeira americana — formada por cinquenta estrelas, representando cada
Estado que compde os EUA. No campo simbdlico, a estrela de cinco pontas também é
utilizada para conceber status. Assim ela surge nas “forgas militares” visando representar
destaque e poder (WIKIPEDIA)®. Talvez seja essa a tonica do QSL em representar o poder
americano sobre o mundo nas emissdes da Voz da América.

Essa simbologia alusiva ao poder também diz respeito as estratégias de expansao
americana arquitetadas pelo “Pentagono”. Construido em 1943, sob forma de uma estrela
invertida, o Pentagono se constitui na Central das For¢as Armadas dos EUA controlada pelo
préprio Presidente da Republica. O Pentagono teve uma grande participacdo como agéncia de
defesa e inteligéncia dos EUA durante os conflitos mundiais, ainda hoje é o simbolo do
comando e das investidas militares americanas em paises que enfrentam problemas politicos.

Republica Federal da Alemanha - Conhecida pela sigla RFA, surgiu da ruptura do
pais no fim da Il Guerra Mundial. Ficando o lado oriental denominado de RDA sob dominio
do bloco socialista e o ocidental, com sede em Bonh, sob comando da Franga, Inglaterra e
EUA. A rivalidade entre as duas alemanhas teve ampla repercussdo na histéria mundial,
sobretudo depois das intervencGes estrangeiras na RFA e a invasao do espaco aéreo da RDA.
Resultando no isolamento politico, econdmico e sociocultural possibilitado pela construcdo
do Muro de Berlim — principal simbolo da Guerra Fria.

Na radiodifusdo para o exterior a Radio Deustche Welle (DW) — mais conhecida no
Brasil por “Voz da Alemanha”, comeca a funcionar desde 03/05/53. Segundo Grossmann
(2007) a emissora se consolidou como um meio de comunicacdo autbnomo, pois mesmo
sendo financiada pelo governo possui independéncia editorial. A autora ressalta que a Voz da
Alemanha surgiu a partir das reflexdes acerca do uso da propaganda psicolégica radiofonica
durante 0 nazismo. Por isso, a principio, passou a enfrentar grande desconfianca, mas logo
atinge sua credibilidade na sintonia mundial.

Entretanto, a Voz da Alemanha se apresentava a audiéncia mundial como “porta-

voz” do povo alemdo na extensdo de suas imagens culturais, retratadas pelo desenvolvimento

> WIKIPEDIA. Bandeira dos Estados Unidos. Disponivel em
<http://pt.wikipedia.org/wiki/Bandeira_dos_Estados_Unidos>. Acesso em: 16 de abr. 2011.
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do pais, os seus aspectos turisticos, arquitetdnicos, artisticos e econdémicos. Enfim, uma
imagem circunscrita no fortalecimento interno a partir das intervencdes capitalistas.

Segundo as pesquisas de Silva Neto (2005), no Brasil, durante a década de 80, além
dos programas de radio existiam dezenas de “clubes de ouvintes” da Voz da Alemanha em
funcionamento. As relagdes entre o Brasil e o bloco ocidental fortaleceram as propostas
culturais desses clubes: ouvir a radio em grupo, receber materiais culturais e cursos de
alemdo, bem como participar enviando relatorio dessas atividades no programa “Clube dos

ouvintes” apresentado pela emissora.

T T Deutsche Welle
RLD Auslandsrundfunk

der Bundesrepublik
Deutschland

Wertachta!

Sendestationen in Deutschland
seit der Vereinigung am 3. Oktober 1990

Figura 22: Parque de transmissdes da “Onda Alema”
Fonte: Acervo do pesquisador (QSL confirmando a sintonia de 22/02/92, 10:00 UTC, 25 m).

Na esfera radiografica a Voz da Alemanha parece ndo se preocupar efetivamente
com a difusdo da ideologia capitalista, muito embora durante a Guerra Fria a RFA tenha
recebido vultosos investimentos dos EUA para competir com a vizinha RDA
(ALMANAQUE ABRIL)>. Até a década de 80 a emissora possufa poucos cartdes QSLs e

sempre utilizava um tema convencional para contestar a sintonia dos ouvintes. Em sua

% Op. Cit.
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proposta, fica evidente o interesse pela sua audiéncia e os investimentos tecnoldgicos visando
melhorar a recepcao.

Para aperfeicoar seu campo radiofonico construiu e alugou transmissores no interior
do prdéprio pais e em varias partes do mundo. No Brasil a recepc¢do chegava com sinal local,
possibilitado por um potente retransmissor localizado na América Central. Na figura 22, o
QSL indica a localizacéo de centros de transmissores e retransmissores localizados no proprio
territorio, visando atingir a Africa, Mediterraneo e regides adjacentes a Alemanha.

As estratégias de audiéncia da Voz da Alemanha, e maioria das emissoras globais do
eixo ocidental, refletem a necessidade de um aparato radiofnico para servir de instrumento
politico visando neutralizar a expansdo comunista. Brant (1967) comenta que desde a Il
Guerra Mundial o radio exerceu uma profunda influéncia no resultado da guerra, muito mais
gue a luta armada. Durante a Guerra Fria o uso de armas de destruicdo foi substituido
mediante a dialética da palavra radiofonizada. Os paises pro-EUA, a exemplo da RFA,
passaram a investir em tecnologia para a ampliacdo do campo radiofénico, em sua insercao
cultural e informativa. Essa amplitude radiofonica, de certa forma, também contribuiu para
melhorar a imagem do mundo e acalmar as tensdes dos conflitos.

Através desses pressupostos a Voz da Alemanha demonstra que esta bem equipada,
com capacidade tecnoldgica de comunicacdo de massa. A propaganda politica também néo
passa despercebida nas imagens projetadas pela emissora. Tal como se observa na ilustracéo
do seu cartdo QSL (figura 22): as cores da bandeira, o desenho do mapa e o logotipo da
emissora ndo deixam ddvidas quanto a esse objetivo. Muito embora se constituam em
indicadores fisicos do local de producéo e transmisséo, associados a identidade alema.

Inglaterra - A comunicacédo inglesa se amplia por volta de 1922 com a Corporagédo
Briténica de Radiodifusdo, conhecida pela sigla BBC, que logo ap6s assume a condi¢do de
emissora publica de réadio e televisdo. A “BBC de Londres”, como sempre foi chamada, se
tornou um meio de referéncia em noticiar as informagdes da guerra para 0 mundo inteiro
através das Onda Curtas (SERVICO BRASILEIRO DA BBC, 1998).

Sendo assim, conquistou uma boa imagem pelo seu jornalismo imparcial. Muito
embora a natureza da comunicagdo humana, assim como 0s recursos com que se utiliza para
produzir e transmitir informacGes, ndo a caracteriza como uma linguagem dotada de
imparcialidade. No exemplo da BBC o que conspirou em seu favor foi seu regimento
administrativo de dominio publico, financiado pelo contribuinte e ndo pelo governo.

Experiéncias em coberturas de acontecimentos como a guerra das Malvinas — entre a
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Inglaterra e Argentina —, a emissora britanica procurou transmitir informag6es com fidelidade,
mesmo que a noticiario ndo favorecesse aos interesses da Coroa inglésa.

Por esse motivo a BBC de Londres ganhou notoriedade, sobretudo, durante a fase da
Guerra Fria. Scheimberg (1997) afirma que as palavras de identificacao “esta ¢ a BBC de
Londres”, ainda hoje soa no imaginario da populacdo europeia e de outras partes do mundo.
Expressamente, o noticiério radiofonico da BBC se repercutia nas agdes da sociedade como
um informacéo digna de crédito. De acordo com a Enciclopédia Mirador Internacional (1990)
isso também se deve ao fato de a emissora possuir uma serie de critérios, fontes confiaveis e
despretensiosas para contestar a noticias antes de serem veiculadas.

O Servico Brasileiro da BBC foi criado em 1950. Porém, suas transmissoes na faixa
das Ondas Curtas duraram até marco de 2005 quando foi anunciado o desativamento desse
Servigo, que passou a ser substituido por uma demanda de multimidia na plataforma da
internet (SILVA NETO, 2005).

No ambito radiografico a BBC de Londres possui poucas referéncias em imagens
visuais. Aparentemente parece que seu maior intuito era atingir a populacédo a partir do radio.
Como dependia da audiéncia para qualificar a recep¢do, a BBC juntou-se as outras emissoras
na emissdo de cartdes de QSL. Inclusive propds um cddigo internacional SFL*®, que foi
utilizado por pouco tempo, para avaliar a qualidade da recep¢édo reportada pelos ouvintes.
Todavia, nos anos 90 a BBC deixou de emitir cartdes QSLs, incumbindo a tarefa da analise da
recepcdo aos seus proprios técnicos, responsaveis em monitorar suas transmissdes.

A recente radiografia produzida pela BBC de Londres esta nos QSLs que funcionam
como imagem de cartdo postal. A figura 23 € uma imagem impressa no final da década de 50,
mas que serve para ilustrar sua proposta ideoldgica por varios motivos: esse QSL confirmou
relatérios de recepcdo em anos seguintes; trata-se de uma imagem emblemaética, de profunda
simbologia com a Inglaterra e que acompanha a trajetoria BBC até os dias atuais.

A énfase dessa imagem é o Big Bem. A torre foi construida na metade do século
X1X, onde fica localizado no Palacio Westminster sede do Parlamento. De forma recorrente, a
BBC utiliza o simbolo do Big Bem como referéncia espacial e chamativo cultural, tal como

aparece no iconotexto “Londres chama o mundo”.

% S = intensidade do sinal; F = fading; L = legibilidade.

Cf. PATERSON, Adrian. Como chegamos ao codigo SINPO. Coluna DX Marcelo Toniolo. Navegue nas
Ondas Curtas do Radio. Disponivel em: <http://www.sarmento.eng.br/MarceloToniolo09.htm >. Acesso em:
20 de jun. 2011.
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Figura 23: BBC, Londres chama o mundo
Fonte: QSL ilustrando um Calendario de parede, janeiro 2006,
do Rhein-Main-Radio-Clube (RMRC). Frankfurt - Alemanha.

Dentre os principais fatores que mais marcam a histéria da BBC e a aproxima da
difusdo da cultura inglesa certamente o som do Big Bem seja o mais caracteristico. Um
minuto antes de entrar no ar a emissora emite um sinal de intervalo com as badaladas do
relégio inglés. Em seguida anuncia a hora oficial inglesa, seguido da frase “Esta ¢ a BBC de
Londres...”. Esse ritual radiofonizado projetou o Big Bem como uma referéncia pontual da
imagem da Inglaterra para todo o mundo.

Nas recordagdes de quem apresentava a emissao em portugués o radialista Jader de
Oliveira, falecido em abril passado, reporta suas experiéncias ao chegar a Londres em 1968
para trabalhar na BBC. Diz que naquela época a Inglaterra parecia inofensiva aos desfechos
da Guerra Fria no declinio da poténcia soviética, enquanto os Beatles ditavam a irreveréncia

da juventude mundial. Segundo Jader®’, o noticiario da BBC acompanhava atentamente esses

" OLIVEIRA, Jader. Jader de Oliveira lembra “Esta¢do de Londres”. Atividade DX. S&o Carlos — S&o Paulo:
DXCB. Ano 26, n. 261, set. 2008.
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desdobramentos e “[...] ndo existia melhor fonte para quem quisesse saber dos acontecimentos

no pais [Brasil] governado por generais-ditadores”. Sobre 0 som do Big Bem, Jader comenta:

Os novatos, como eu, ja ao final de uma semana, sabiam de cor a abertura
imutavel, que se seguiam as badaladas do Big Bem: a estacdo de Londres da
BBC. Estamos iniciando mais uma transmissdo para o Brasil nas faixas de
19, 25, 31 e 49 metros. Boa noite ouvintes. Com vocés Jader, ou lvan, ou
Carré — quem quer gue estivesse escalado.

As referéncias ao Big Bem® nos pem em sintonia com a estacdo radiofonica de
Londres e as concepg¢des imaginarias do homem arcaico. Durand (1997) j& pontuava que 0s
antepassados ritualizavam o tempo a partir das estagdes do ano, nos periodos das colheitas, na
transposicdo do claro/escuro. Ao citar as ideias Mircea Eliade sobre o assunto, McLuhan
(1964, p. 180) diz que: “[...] antes da era do relogio e da cidade-horario, havia para 0 homem
tribal um relogio césmico e um tempo sagrado da propria cosmogonia”. Para o autor o
homem moderno vive numa relacdo mais agradavel quanto o homem primitivo, pois 0s
recursos tecnoldgicos que se dispdem na atualidade atuam como interface de ampliacdo do
préprio ser humano.

Ao se basear nas teorias de Pross, Nunes (1993, p. 29) assegura que o relégio atende
uma necessidade basica do homem calendarizado e conclui: “O calendario, considerado como
organizador do tempo, das atividades cotidianas e da vida publica, é um objeto social, mesmo
que religioso, quando ligado as crengas”.

Destarte, o vinculo simbdlico da BBC de Londres com as badaladas do rel6gio inglés
pontua um encontro com hora e local marcado. A hora de se ouvir as noticias pontuais, 0
“diario” do mundo, 0 que se passa no interior do proprio territério brasileiro, a hora da
diversdo ao som dos Beatles e as tendéncias da moda que ditam o comportamento da
juventude mundial. Enfim, a proposta da BBC de Londres parece preencher esse tempo social
e simbdlico com os indicadores historicos, turisticos e espaciais: o lugar de onde se estar
transmitindo, suas referéncias culturais representadas pelos marcos historicos.

Franca - A radiodifusdo francesa para o exterior tem inicio em 06/05/31. A
Wikipédia®® menciona que a emissora se chamava “Poste Colonial” ¢ emitia para a “Africa,
América e Oriente Médio”. A Poste Colonial mudou de nome varias vezes: ‘“Paris Mundial”

durante a invasdo da Alemanha em 1940, culminando com seu fechamento; cinco anos depois

%8 0 som do Big Bem, pontuado no sinal de identificagio também nutre um vinculo imaginario entre a BBC de
Londres e a audiéncia brasileira, conforme se observa nos depoimentos dos ouvintes no capitulo trés.

5 WIKIPEDIA. Radio Franca Internacional. Disponivel em:
<http://pt.wikipedia.org/wiki/R%C3%Aldio_Fran%C3%A7a_Internacional>. Acesso em: 16 de abr. 2011.
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as emissdes sdo retomadas com o nome de “Radiodifusion Francesa” (RDF); e finalmente
“Rédio Franca Internacional” (RFI), que surge por volta de 1975 (WIKIPEDIA)®.

Nesse percurso a RFI acompanhou a historia da Franga e se tornou uma porta-voz da
sociedade francesa nas suas varias itinerancias. Suas emissdes para o Brasil, inaugurada em
1935, tinha um cunho cultural erudito. Além das noticias, resenhas, reportagens com
personalidades dos seguimentos culturais do Brasil, a RFI também promovia concursos em
parceria com entidades académicas e literarias franco-brasileiras.

Nos domingos dos anos 80 ia ao ar o programa “Cartas de Paris” apresentado na voz
carismatica de Adriana de Freitas e outros radialistas, que contestavam as correspondéncias e
remetiam os QSLs para o0s ouvintes. A propaganda radiogréafica da RFI nesse periodo sempre
se preocupou em mostrar a0 mundo a elegancia da capital francesa. Sdo varias imagens que
retratam o Arco do Triunfo, as pracas de Paris, 0s espacos culturais noturnos, a arquitetura
francesa, sendo que a Torre Eiffel ilustra a maioria desses QSLs em diferentes angulos.

Sendo assim, dentre a radiografia visual da RFI, o QSL (figura 24) torna-se
emblematico para os periodos em investigacdo. Tendo a Torre Eiffel e o Rio Siena como
fundo a imagem destaca a “Maison Radio”, um prédio concluido em 1963 para atender a
funcionalidade dos estudios de producdo e emissdo da RFI. Projetada sob forma de arco a
“Maison Radio” passa a compor o estrutura historico-cultural francesa pela sua
engenhosidade arquitetonica. A imponéncia da construcédo evidencia as transmissdes da RFI
para o exterior e sua visibilidade na difusdo dos pontos de vistas politicos, historicos e
socioculturais da Franca para todo 0 mundo.

Sob esse olhar, a proposta radiofonica e radiografica da RFI ainda se amplia na
veiculacdo de imagens que espelham a experiéncia da Franca no bloco capitalista. Enquanto
muitos paises pro-socialistas enfrentavam dificuldades para gerir os aparatos publicos, as
nacOes apoiadas pelos EUA se projetavam pelo ritimo acelerado de desenvolvimento. O
desenho urbano e as arquiteturas desenhadas durante a Guerra Fria (a exemplo da Maison
Radio) também € uma forma de evidenciar a superioridade do capitalismo como um processo

de poder monetario e simbdlico.

% 1hid.
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Figura 24: A Maison Radio centro da comunicacéo no coracgéo de Paris
Fonte: Acervo do pesquisador (QSL confirmando a sintonia de 20/04/92, 22:00 UTC, 11965 kHz).

Efetivamente a tdnica capitalista parece suscitar no dinheiro, moeda corrente, um
sentido que vai além do poder de consumo. McLuhan (1964, p. 155), comenta que: “Como
qualquer outro meio, o dinheiro é [...] um produto natural. Como forma exterior e visivel da
necessidade de trocar e intercambiar, ele € uma imagem corporada ou corporativa que
depende da sociedade para ganhar status institucional”.

Na instituicdo socialista as riquezas ndo eram mensuradas como um valor
convencional, mas na potencialidade da producdo e na sua divisibilidade igualitaria na esfera
social. Esse modelo de organizacdo acabou restringindo o bloco comunista da efetiva
potencialidade de riqueza que possuia. Tal como afirma McLuhan (1964), o uso de moeda
remota as origens dos antepassados e se constituiu numa condicdo imprescindivel para a
expansdo do ser humano. O dinheiro permite a especializacdo e redistribuicdo de energias
humanas e transforma um tipo de trabalho em outro. Possivelmente, a incompreensdo desse

valor simbdlico nessas relaces acabou atrofiando a amplitude da ideologia soviética.



101

7.3 A radiografia comunista da Guerra Fria fora do eixo Leste Europeu

Republica Popular da China - A nagdo possui uma importancia politica e historica
milenar no contexto da civilizagdo oriental e atualmente uma poténcia mundial em ascenséo.
Em 1949 Mao Tsé-tung proclama a Republica Popular da China e se alinha ao bloco
soviético, servindo-se como estratégia politico-militar durante a guerra do Japdo e na
peninsula coreana. Devido a sua posi¢do socialista, no inicio da Guerra Fria, o pais perde seu
reconhecimento pela ONU e em alguns organismos internacionais®’.

Contudo, durante a década de 70 a China enfrenta véarios entraves: morre Mao Tsé-
tung; seu sucessor Deng Xiaoping desenvolve um plano politico-econdmico denominado
“reforma ¢ abertura” 0 qual vai resultar em profundas mudancas na estrutura politica; o pais
rompe definitivamente suas relagdes com a URSS e se alinha aos EUA,; e volta a resgatar sua
posi¢do politica e ocupar um lugar permanente no Conselho de Seguranca da ONU.

No ambito das comunicacbes, em 04/12/41, a China cria um servico internacional
conhecido como “Radio Pequim”. Com isso consegue dar voz a Revolucdo Chinesa em
dezenas de linguas para todo 0 mundo. O Departamento de Lingua Portuguesa surge por volta
de 1960 com programas de trés blocos diarios de meia hora. Entre 0s sotaques de portugués e
mandarim, ap6s um sinal de intervalo, a locutora anunciava o inicio da transmissdo: “Aqui,
Radio Pequim”. Uma frase que ainda hoje permanece na lembranca dos ouvintes que
sintonizavam a Ré&dio Pequim até o inicio dos anos 90, quando ela passou a se identificar
como “Radio Internacional” da China (CRI).

A China em sua amplitude étnico-cultural, historica, artistica, religiosa, econdmica e
geopolitica estava disponivel na sintonia das Ondas Curtas. Muito embora a Radio Pequim se
especializasse na construcdo de uma imagem sedimentada nas teorias socialistas, nota-se uma
maior referéncia com a visibilidade das culturas coletivas. Elas estdo presentes nas
concepcdes mitoldgicas, nos enredos musicais e na repercussdo de tradi¢cbes que atuam no
modo de vida da populagdo em suas referéncias com os simbolos da China Milenar.

Ancorada entre o passado e presente, a emissora produziu imagens mentais e visuais
que retratam a historia chinesa e a revolugdo politica Maoista, em sua repercussao na
economia e realidade sociocultural do pais. Burke (2004) comenta que o estudo das imagens
produzidas em paises socialistas tende revelar as formas de representagdo cultural do modelo
vigente. Sendo assim, os QSLs da Radio Pequim trazem em seu escopo as imagens que

81 WIKIPEDIA. Revolugéo Chinesa. Disponivel em:
<http://pt.wikipedia.org/wiki/Revolu%C3%A7%C3%A30_Chinesa> Acesso em: 22 de abr. 2011.
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retratam a China nesses contextos historico-culturais. No QSL (figura 25), emitido em 1974,
as caracteristicas dessa leitura recaem nas atividades das classes operérias, se constituindo
numa imagem rica em signos e simbolos que permitem uma compreensdo historica e a
elucidacédo dos objetivos pelo qual esse desenho foi produzido.

Seguindo a analise pré-iconografica preconizada por Panofsky (1976) é possivel
identificar o cenério e os principais elementos que o compde. O primeiro plano dessa imagem
se configura a partir das tarefas artesanais desenvolvidas pelas mulheres de vérias idades, no
interior de uma casa, possivelmente numa aldeia litoranea. O artefato produzido por elas é
“uma maca” para transportar os feridos em batalhas, que outras mulheres se encarregam de
transporté-la nos barcos. Os demais objetos que estdo no cenario sdo profundamente
enigmaticos: é possivel ver um radio com antena levantada, armas de fogo, caixa de primeiro
socorro e um exército feminino armado, marchando em fila. Entdo, tem-se uma cena
espontanea que ndo apenas retrata a histéria da China Comunista, mas também a participacéo

das mulheres nas atividades laborais e empreendimento politico-militar.

Figura 25: As imagens da Revolucéo Chinesa na Radio Pequim
Fonte: QSL ilustrando um Calendério de parede, outubro 2006, do Rhein-Main-Radio-Clube (RMRC).
Frankfurt - Alemanha. QSL da Réadio Pequim, datado de 1974.

A partir do olhar iconografico as concepgdes secundarias se ampliam. Embora a
década de 70 comece a desenhar um plano de paz e aproximagdo da China no eixo ocidental,

0 pais se mantém cauteloso face a instabilidade mundial e preparado para um iminente embate



103

militar. Nesse desenho do cotidiano, o imaginario e as experiéncias da guerra parecem ganhar
visibilidade em todas as instancias da sociedade. Sem duvida, as experiéncias histdricas da
China nos conflitos mundiais ampliaram estratégias, visando preparar também o publico
feminino para assumir agdes de seguranca e sobrevivéncia em situacdes de emergéncia.

O “radio com a antena levantada” denota a ideia de “radio ligado”. Refor¢a a
importancia da midia radiofénica na consolidacdo do Estado chinés e no seu contato com o
mundo. Durante o periodo da Guerra Fria o radio de OC teve um papel imprescindivel para
informar e formar mentalidades. Na sintonia chinesa o radio serviu para noticiar e dar
visibilidade a imagem de China no &mbito mundial, bem como na integracdo da populacéo
nacional a desenvoltura dos seus projetos politicos.

Outra evidéncia nessa imagem do QSL consiste na representacdo dos meios de
producdo baseados nos trabalhos artesanais. Bem diferente dos paises capitalistas, que
naquela época ja contavam como um nivel de desenvolvimento tecnoldgico capaz de atender
a demanda de producdo cultural a partir da mecanizacdo industrial. Essas reflexdes
impulsionaram a China a se aproximar do Ocidente através das estratégias politicas
denominadas “reforma e abertura”, que se intensificou a partir dos anos 80.

S80 essas as imagens que a R&dio Pequim se encarregou de veicular na midia
radiofénica e radiogréafica durante as décadas de 70 e 80. Suas informagdes sempre primaram
para a sutileza na divulgacdo desses acontecimentos e em noticiar a amplitude politico-
econémica do pais durante sua fase de transicdo. Também se manifesta a preocupacdo com a
esfera cultural: uma China Milenar que adentra a historia contemporanea sem perder de vista
a importancia das suas tradicGes e de apresentar ao exterior as riquezas que a constitui em
patrimonio cultural de toda a humanidade.

Republica de Cuba - Em 1959 o pais instaura a Revolucdo Cubana e adere ao
regime socialista apoiado pela URSS. Durante a Guerra Fria, os EUA passaram a reunir
esforcos visando destituir Fidel Castro e implantar um novo governo em Cuba. Resultando em
entraves militares, que causaram grande impacto a hegemomia americana na ilha cubana, em
paises da Ameérica e de outras partes do mundo. A partir de entdo a ilha de Cuba torna-se uma
forte resisténcia socialista no continente americano e ainda hoje resiste aos embargos
econdmicos dos EUA (ALMANAQUE FOLHA)®.

No dia primeiro de maio de 1961, ha cinquenta anos atras, nasce 0 Servico

internacional da “Radio Havana Cuba” (RHC). Naquela época Cuba enfrentava um desgaste

62 ALMANAQUE FOLHA. Mundo: cronologia. Disponivel em:
<http://almanaque.folha.uol.com.br/mundo60.htm> Acesso em: 22 de abr. 2011.
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politico, considerada como uma nacdo indigente, isolada do resto do mundo pela aces
deliberadas pelos EUA. Vigiada e controlada, a ilha encontra na radiodifusdo via OC a
possibilidade de ter direito a voz e emitir seus pontos de vistas ao publico exterior. Isso é
possivel observar no discursso de Fidel Castro durante a transmissao histérica da RHC, apds a

tentativa frustrada de um golpe militar liderado pelos EUA na baia dos Porcos:

Cuba ja tem uma imprensa de radio, que ja esta transmitindo a toda América
Latina... Ja estdo nos ouvindo inimeros irmaos de América Latina e de todo
0 mundo... Bom, que sorte que ndo estamos na época da indigéncia. Estamos
na época do radio! E as verdades de um pais podem chegar a lugares
longinquos. (informacéo verbal)®

Devido as dificuldades de recursos e também de estabelecer contato postal com sua
audiéncia — pois muitas correspondéncias eram extraviadas antes de chegar ao destinatario —,
a RHC preferiu centrar sua propaganda politica através da radiodifusdo. Mesmo assim,
durante os anos 70, alguns ouvintes ainda tinha a sorte de receber algum envelope da emissora
contendo QSLs e materiais alusivo a Revolucdo Cubana.

Os QSLs impressos num material de natureza muito simples trazia apenas as
mensagens da RHC tracadas pelos desenhos geométricos, que mais se assemelham a arte
tribal. Tudo indica que seja uma referéncia da identidade cultural dos amerindios. Essa
populacdo nativa residia nas antilhas da América Central e foi identificada desde a chegada de
Cristovdo Colombo naquela regido (ALMANAQUE ABRIL, 2011).

Entretanto, nas ondas do radio ha um interesse na veiculagdo das imagem recentes: 0
cotidiano da ilha, os entraves politicos e econdmicos com os EUA, os vultos histéricos —
sobretudo os nomes que se destacaram no processo revolucionario —, as politicas militares,
econbmicas, tecnoldgicas, culturais e sociais. Como é de praxe dos paises socialistas Cuba
também da énfase aos esportes, a educacdo e medicina, principais pilares do seu
desenvolvimento. Ja no @mbito da musicalidade é possivel ouvir a salsa cubana e outros
géneros tipicos da masica caribenha.

Na esfera da comunicacdo grafica a RHC ainda é incipiente. Seus QSLs séo
impressos com pouca regularidade, geralmente em ocasifes especiais ou para enfatizar a
politica independente da ilha. Entretanto, na sua programacao para o exterior em portugués e
espanhol a RHC encontrou uma forma de suprir a proposta dos QSLs através da criacdo do

programa “Mundo da Filatelia”.

% Discurso de Fidel Castro durante a inauguragdo do Servico Internacional da Radio Havana Cuba.
Cf. RADIO HAVANA CUBA. Chamada dos 50 anos da RHC. 11 de set. de 2010. Informacdo verbal,
gravada e partir das Ondas Curtas na frequéncia de 15360 kHz, 19 m., as 11:27 UTC, SINPO: 44434.
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FURO -“CUBA EN FL MUNDO
.7~—,_FEL COSMOS DEL FU R
4 RADIO BABANA CUBA

Figura 26: Os projetos espaciais de Cuba no cosmo do futuro
Fonte: Acervo do pesquisador. Envelope com carimbo postal de primeiro dia de circulagdo (12/04/75)
alusivo a emissao filatélica cubana “cosmo do futuro”, enviado em resposta a contestagdo de uma
pergunta veiculada no “Mundo da Filatelia” da Radio Havana Cuba.

O Mundo da Filatelia veicula, em vinte minutos, fatos da historiografia cubana que
foram exarados na linguagem grafica dos selos postais. No final do programa ainda lanca um
pergunta ancorada nas reportagens que foram ao ar. Ao respodé-la corretamente o ouvinte
recebe pelo correio varios selos tematicos e envelopes datados, com carimbos de primeiro dia
de circulagdo. Esses materiais divulgados pela RHC no programa Mundo da Filatelia,
retratam a historia cubana, sobretudo, em selos dos anos 70, sendo um confidente fiel dos
reflexos socialistas na ilha durante o periodo da Guerra Fria.

A figura 26 traz em seu escopo a representacdo da série tematica o “cosmo do
futuro”, composto de trés envelopes, com carimbos emitidos em 12/04/75. As imagens d&o
conta das investigacdes espaciais desenvolvidas por Cuba em parceria com a URSS a partir
do final dos anos 60. Segundo a Revista Veja®, a insercdo da ilha nos projetos espaciais se
deu pela parceria com o bloco socialista através do programa soviético “Intercosmos”. A
partir dessas experiéncias Cuba conseguiu desenvolver tecnologias e se aperfeigcoar no campo
da aviagéo.

 VEJA. Hotel nas estrelas. Disponivel em: <http://veja.abril.com.br/idade/exclusivo/090501/p_104.html>.
Acesso em: 10 de abr. 2011.
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Por outro lado, a concepgao do cosmo do futuro remete as mesmas preocupagdes do
homem arcaico em se aproximar da dimensdo cOsmica. S0 imagens arquetipicas, que
segundo Jung (2008) estdo no inconsciente sob forma de figuras oniricas, aladas, e divindades
miticas a exemplo de Hermes que adquire a condi¢do de “homem voador”. Através das
tecnologias o ser humano consegue transpor as barreiras fisicas e adquire uma condicdo de
transcendéncia, poder e liberdade. As ideias de libertagdo politica de Cuba através das

investidas espaciais parecem perpassar por essa interpretacéo:

[...] hoje poderiamos, do mesmo modo, falar em avides a jato ou em foguetes
espaciais, pois sdo encarnagGes fisicas do mesmo principio de
transcendéncia quando nos libertam, ao menos temporariamente, da
gravidade. Do mesmo modo, os antigos simbolos de contengdo que traziam
estabilidade e protecdo aparecem agora na busca de bem-estar econémico e
social do homem moderno (JUNG, 2008, p. 152).

Nessa perspectiva, a inser¢do no espaco sideral concedeu a Cuba uma imagem de
status politico, liberdade e poder. Essas experiéncias resultaram no aperfeicoamento de
tecnologias e estratégias militares. Apesar de ser um pais pequeno, Cuba tornou-se imponente
ao ponto de desafiar a poténcia americana e se posicionar no dominio da soberania politica.

Além da imagem cubana na esfera politico-militar, outros aspectos culturais também
sdo grafados nas estampas filatélicas: a arquitetura colonial, os espacgos culturais dedicados
aos acervos de artes, a flora, faina, paisagens litoraneas, as homenagens aos artistas cubanos
— incluindo pintores, escultores, musicos e desportistas. Por conseguinte, sdo informacoes
amplamente veiculadas também na sintonia radiofonica.

E possivel afirmar que os materiais filatélicos da RHC funcionam, praticamente,
dentro da mesma proposta dos cartdes QSLs®®. O QSL atende, especificamente, a uma
demanda estabelecida entre emissor/receptor a partir da confirmacao dos “informes de
recepcao” enviados pelos ouvintes. Entretanto, mesmo ndo possuindo essa mesma
caracteristica, 0s selos postais volta-se a uma nessecidade cultural estabelecida na resposta do
ouvinte, confirmando que ele ouviu o programa e atendeu a proposta formulada pela RHC.

Por isso, as fontes filatélicas também servem de referéncia para a analise
iconografica da radiodifusdo cubana. E uma forma convencional que a RHC se utiliza para
compensar a incipéncia estética dos seus QSLs. Ao mesmo tempo inteirar o publico mundial

sobre a imagem cubana durante a Guerra Fria registrada nos selos postais.

% Confira a abordagem no inicio deste capitulo que trata de uma proposta desenvolvida pela Ekkos, na década de
20, com a criag8o dos selos de verificacdo para a confirmag&o da sintonia rdiofénica.
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Republica Socialista do Vietnd - A Guerra do Vietnd (influenciada pela Franca,
Inglaterra e EUA) se extendeu em 20 anos e passou a ser o conflito politico-militar mais
longo da Guerra Fria®®. Os embates giraram em torno das disputas internas entre as frentes
comunistas e nacionalistas, que se caracterizaram pelo interesse direto das superpoténcias
mundiais (EXAME, 2011)%".

No ambito da comunicagdo radiofénica o Vietna viveu uma dualidade evidente
durante os conflitos. Segundo a Wikipédia®®, em 1945 o lider comunista Ho Chi Minh
inaugura a “Radio Voz do Vietnd” (VOV) para comemorar a criacdo da Republica
Democratica do Vietnd — ampliando a programacao em varios idiomas e em espanhol para a
América Latina. Enquanto no Vietnd do Sul o governo proibia a populacdo de possuir
receptores de radio e sintonizar outros paises.

Através das suas emissdes pela OC a VOV noticiou ao mundo os preceitos da guerra
sob o crivo comunista do Vietna do Norte. Posteriormente compds uma triade ideol6gica com
a Radio Moscou e Radio Havana Cuba. Parcerias que se tornaram imprescindiveis na
producdo, transmissdo e retransmissdo radiofénica vinculadas a imagem comunista durante e
apos a Guerra do Vietnd. Mesmo a servi¢o do governo, a VOV tornou-se importantissima na
veiculacdo das informacdes diretamente do espaco do conflito; também serviu de subsidio,
que comparados as outras fontes, ampliou a sensibilidade mundial.

De fato, a cobertura dos mass media tornou publica a Guerra do Vietnd na extensao
mundial. Na opinido de Thompson (1998) essa intervencdo foi oportuna para permitir a
comparacdo de informacdes e fortalecer os movimentos pacifistas. Por isso o controle da
midia pelas autoridades ndo surtiu o efeito esperado, pois o desfecho dos conflitos resulta da
apreciacdo de dois prismas: o esforco militar e a analise da sociedade, que recebe as
informagdes em casa. Assim Thompson (1998, p. 104) conclui: “[...] imagens e informagdes
mediadas tém o poder de estimular formas de acao responsiva, critica e dissenso que podem
enfraquecer o esforco da guerra”.

Durante o periodo de guerra a sintonia da VOV se constituiu numa comunicagéo
unidirecional entre emissor-receptor. Por conseguinte, a emissora ndo se aperfeicoou na

producdo de cartbes QSL mais chamativos para difundir a imagem visual do Vietnd no

66 EDUCATERRA. A guerra do Vietna. Disponivel em:
<http://educaterra.terra.com.br/voltaire/mundo/guerra_vietna2.htm>. Acesso em: 10 de abr. 2011.

% EXAME. Guerras e tumulto politico marcam histéria do Vietnd. Disponivel em:
<http://exame.abril.com.br/revista-exame/edicoes/0819/noticias/span-guerras-e-tumulto-politico-marcam-
historia-do-vietna-span-m0051764>. Acesso em: 24 de abr. 2011.

%8 WIKIPEDIA. Media of Vietnan. Disponivel em: <http://en.wikipedia.org/wiki/Media_of Vietnam>. Acesso
em: 24 de abr. 2011.
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exterior. Entre os anos 70 a 80 a VOV se limitou a poucas imagens de QSLs — na sua maioria

apenas um papel com o carimbo da emissora e a confirmacédo da sintonia.

Figura 27: Nas ondas socialistas da Radio Voz do Vietna
Fonte: Acervo do pesquisador (QSL confirmando a sintonia de 26/08/01, 03:12 UTC, 9650 kHz).

Por certo, o desenho de um QSL da figura 27 seja 0 que representa uma composi¢do
ideoldgica mais atrativa para esta investigacdo. Trata-se de uma imagem de uso recorrente na
historia da VOV que é retomada a partir de um novo desenho grafado nesse cartdo no inicio
dos anos 90. O mapa do pais unificado é o assunto principal da imagem, representado por
uma silhueta de cor vermelha: a marca da vitéria comunista. A partir desse mapa surgem
varias ondas que se propagam em forma de circulo e preenche toda a extensdo do cartdo QSL.

A imagem que mais se aproxima dessa interpretacdo remete ao contexto ideoldgico
da propaganda politica via Ondas Curtas. A propagacdo em forma de ondas demonstra o
poder de comunicacdo das emissbes para o exterior da VOV, cuja importéncia foi
fundamental para difundir o triunfo comunista para o mundo. Tanto que o mapa do pais tem a
cor vermelha, a estrela comunista aparece logo acima representando os esforcos militares do
Vietnd do Norte. E dele que emana a onda radiofénica. O iconotexto ‘“verification card”
complementa a informacéo de uso restrito & confirmag&o da sintonia da VOV.

Face as limitacOes radiogréficas, a programacdo da VOV pode ser a mais adequada
para retratar as imagens concebidas sobre o pais e sua ideologia. Além das noticias e

reportagens sobre politica, nas pautas da emissora também sdo abordadas outros pontos
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culturais: costumes, tradicGes, cangdes tipicas do pais, cotidiano, religiosidade, arquitetura,
economia, as paisagens naturais e urbanas, os sitios arqueoldgicos, entre outras. S&o
informacdes gque se traduzem nas imagens de um pais rico em diversidades culturais. Suas
historias povoadas de mistérios instigam a audiéncia a descobrir um Vietna simbdlico, bem

diferente daquele que a midia convencional menciona pelas suas marcas da guerra.

7.4 Os embates da Guerra Fria na Peninsula e Oriente Asiatico

A guerra entre as duas Coreias - A Coreia se constitui numa civilizagdo milenar,
localizada na peninsula coreana, que ao longo dos anos foi governada por varias dinastias
imperiais. Sua posi¢do historica no século XX foi legitimada por dois marcadores: primeiro,
sob o0 jugo da colonizagdo japonesa e sua expulsdo pelas superpoténcias mundiais; segundo,
pela ruptura politica ja no inicio da Guerra Fria, tendo os EUA e a URSS como articuladores.
Assim a peninsula coreana foi dividida em duas na¢des: a “Republica Democréatica Popular da
Coreia” (Coreia do Norte) e “Republica da Coreia” (Coreia do Sul) (COLEGIO WEB)®.

De acordo com o Almanaque Abril (2011), durante o inicio dos anos 50, americanos
e soviéticos envolveram a China no curso da Guerra Fria. A partir desses embates 0s paises
continuaram divididos, contabilizando milhdes de mortos. Sob a intervencdo da ONU foi
definida uma area de fronteira entre as duas nacGes. Porém a eminéncia de um possivel
conflito ainda continuou latente, sobretudo, mediante as conspiracdes e especulacdes
militares, visando a reunificacdo do pais ao dominio de um s6 governo.

Coreia do Norte - No campo da comunicacéo, conforme nos informa a Wikipédia',
a Coreia do Norte é rigidamente controlada tanto no acesso as informagdes externas quanto
internas. Foi com esse pressuposto que o pais criou em 15/10/45 um servigo radiofénico
internacional, em varios idiomas, via OC através da “Radio Pyongyang” (A Voz da Coreia).
Desde a época da Guerra Fria a Radio VVoz da Coreia tem sido a fonte oficial de cultura e
informacdes sobre a Coreia do Norte no exterior.

A programacdo em espanhol, captada pela audiéncia brasileira e latino-americana
naquele periodo, trazia os principais destaques da politica, sociedade e a cobertura dos
acontecimentos norte-coreanos sob o crivo do governo. Muito embora a VVoz da Coreia ocupe

maior parte do seu tempo de transmissdo as noticias de opinido, a masica, as artes, poesias,

% COLEGIO WEB. Guerras das Coreias. Disponivel em: <http://www.colegioweb.com.br/historia/guerra-das-
coreias.html>. Acesso em: 24 de abr. 2011.

" WIKIPEDIA. Coreia do Norte. Disponivel em: <http:/pt.wikipedia.org/wiki/Coreia_do_Norte>. Acesso em:
03 de maio 2011.
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entre outros, também faziam parte de sua pauta radiofénica. Porém sempre ressaltando o

regime socialista como um modelo circunscrito na valorizagdo da identidade nacional.

|

Figura 28: O triunfo da Republica Democrética Popular da Coreia
Fonte: DXARCHIVE. Disponivel em:
<http://dxarchive.com/sw_international _broadcasters_nth_korea_pyongyang.html>. Acesso em: 08 de
maio 2011. QSL da Radio Pyongyang — A VVoz da Coreia, confirmando a recep¢do de um ouvinte ndo
identificado em 06/07/76, 6576 kHz, as 20:17 UTC.

Na sua radiografia a Voz da Coreia possui um acervo ainda pequeno para ser
estudado com profundidade, sobretudo, porque a maioria desses QSLs ndo possui legenda de
identificacdo, o que dificulta a andlise. Mesmo assim é possivel conceber uma iconografia que
retrata 0 pais na sua particularidade arquitetdnica, paisagens naturais e ideoldgicas.

O desenho estampado num cartdo QSL dos anos 70 (figura 28) desperta a atengéo
pela natureza de sua estética e mensagem. A imagem em formato de pintura ndo possui
legenda e identificacdo. Entretanto, é possivel perceber que ela retrata uma cena idealizada da
vitdria norte-coreana, possivelmente nas suas investidas durante a “Guerra das Coreias”,
década de 50. O cenério do fundo pGe em perspectiva a comemoracao dos soldados, que
levantam as maos e balangam ao alto uma bandeira comunista de “cor vermelha”.

Esta imagem sobrecarregada de pontuagfes ideoldgicas também da énfase a trés
sujeitos no primeiro plano. Os trajes de dois deles possuem referéncias militares, porém o
personagem ao centro parece se destacar dos demais pela sua informalidade ou posicéo

central. Uma figura que parece se espelhar nas fisionomias do “eterno presidente” Kim II-
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Sung, responsavel pelos destinos que a Coreia do Norte passou a assumir a partir da sua
lideranga politica.

Tal interpretacdo se reforca ao se levar em conta a natureza da imagem grafada sob
forma de desenho. Diferente da fotografia a linguagem do desenho permite maior fluxo de
subjetividade. O desenhista pode se expressar com maior acuidade e se concentrar na
representacdo de elementos simbdlicos que, certamente, ndo seriam possiveis numa captura
fotografica.

Burke (2004, p. 176) também compartilha opinido semelhante quando se refere a
temas artisticos relacionadas a ideologia de paises envolvidos na arte da guerra: “Imagens de
combates sdo uma forma clara de propaganda que oferece a oportunidade de retratar o
comandante de uma maneira mais herdica”. Citando o exemplo das cenas de guerras nas
pinturas Renascentistas, diz que elas mostram os proprios lideres engajados ou “[...] olhando
o campo de batalha apos a vitoria” (BURKE, 2004, p. 176).

Na opinido da midia ocidental, a imagem de um pais vitorioso e conservador se
constitui no principal marketing do governo norte-coreano. Tais Oyama’* da Revista Veja
destaca que a Coreia do Norte é alicercada na memdria da guerra e no culto do seu vulto
histérico Kim 11-Sung.

Em sua proposta radiofonica e radiogréafica nas décadas de 70 e 80 a VVoz da Coreia
parece se constituir na voz dos seus governantes e na maneira como se deseja que a imagem
do pais seja projetada na abrangéncia mundial. Essas imagens esculpem um desenho que
serve de referéncia para se compreender os designios socialistas no periodo da Guerra Fria.
Sendo assim, se por um lado a VVoz da Coreia se preocupou com a visibilidade ideologica, por
outro também serviu para retratar, no espectro radiofonico, a diversidade cultural e os pontos
de vistas de seu pais, totalmente desconhecidos pelo resto do mundo.

Coreia do Sul - O conflito na peninsula coreana insere a Coreia do Sul na sintonia
internacional através da “Voz da Coreia Livre” criada em 15/08/53. A emissora passou a
transmitir para o exterior em varios idiomas, incluindo o portugués. Até a década de 80
possuia clubes de ouvintes funcionando no Brasil e chegou até alugar uma caixa postal para

facilitar o contato com 0s ouvintes.

"t OYAMA. Tais. O pais mais fechado (e estranho) do mundo. Veja. Edicéo 2127, 26 de ago. 2009. Disponivel
em: <http://veja.abril.com.br/260809/pais-mais-fechado-estranho-mundo-p-104.shtml>. Acesso em: 03 de maio
2011.
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Figura 29: A Coreia do Sul sede mundial dos Jogos Olimpicos

Fonte: MCLINK. QSL del radioascolto in italiano. Disponivel em:
<http://web.mclink.it/MJ0350/libera/corea/corea.htm>. Acesso em 10 de maio 2011. QSL da Radio
Coreia alusivo a escolha de Seul como sede das Olimpiadas de 1988. O QSL confirma a sintonia do

ouvinte Fiorenzo Repetto em 08/01/88, 7550 kHz.

Em 1973 a emissora passou a se chamar Radio Coreia e mais recentemente assumiu
a identificacdo de KBS World Radio, tornando-se uma peca chave para antagonizar a politica
socialista do seu vizinho norte-coreano. A emissora oferecia ao publico mundial uma visao
acerca dos conflitos entre ambos os paises e 0 progresso da Coreia do Sul apds sua adesao ao
capitalismo. Principalmente nas décadas de 70 e 80 a Radio Coreia produziu uma
programacao centrada na formacéao de opinido, atualidade e entretenimento, sendo testemunha
de uma importante fase de crescimento econémico no pais.

O amplo leque cultural da Coreia possibilitou a emissora projetar imagens sonoras e
visuais sobre as diferentes faces do pais. Em seu acervo de QSLs existem tematicas dedicadas
a literatura, paisagens naturais e urbanas, cangfes tradicionais, aos modos de vida e 0s
patriménios artisticos, arquitetdnicos e religiosos. Entretanto, a associacdo dos esportes com a
imagem da nacéo sul-coreana parece ser a mais evidente nas composic¢des dos cartdes QSLs.
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Durante a década de 80 a Coreia do Sul sediou dois importantes eventos esportivos:
0s Jogos Asiaticos (1986) e os Jogos Olimpicos de Verdo em 1988 (figura 29). A partir do
desenvolvimento econdmico no pais os atletas sul-coreanos comecam despertar a atengédo
mundial pela performance e qualidade de vida. Nas Olimpiadas o pais ocupou o quarto lugar
em nimero de medalhas (WIKIPEDIA)™.

Esses acontecimentos vieram conceber a estrutura de um pais que, embora tenha sido
afetado recentemente por uma guerra interna, conseguiu recompor sua imagem e ser escolhido
para comportar eventos mundiais dessa magnitude. Por outro lado ao utilizar o tema esporte
como principal marketing, também consegue resgatar alguns elementos emblematicos da
cultura arcaica. Neles encontram-se representados desde a propria concepcdo do jogo,
enquanto intencionalidade cultural humana, até o uso da “tocha olimpica” (figura 29). O fogo
é um elemento que vai muito além de seu uso figurativo nos eventos esportivos, pois demarca
um recurso simbdlico que nos acompanha desde as origens do homem primitivo
(HUIZINGA, 2008).

Portanto sdo essas as imagens da Coreia do Sul, que a Radio Coreia disseminou
durante os anos 70 e 80. Sua propaganda visava oferecer ao publico estrangeiro as noticias
sobre os embates politico-militares, a cultura tradicional e as estratégias que o pais utilizou
para ganhar notoriedade a partir das intervengdes da economia capitalista.

Republica da China - Localizada numa ilha na Asia oriental a Republica da China,
também conhecida por Formosa e “Taiwan”, surgiu como Estado independente durante a
Guerra Fria. O governo da situacdo Nacionalista foi derrotado pelo Partido Comunista
liderado por Mao Tsé-tung. Essa vitoria obrigou o entdo presidente da China a se refugiar na
col6nia de Taiwan, estabelecendo um governo provisorio que foi reconhecido em seguida pela
ONU e pelos EUA. Temendo a expansdo comunista no Oriente asiatico 0s americanos
ofereceram apoio militar a Taiwan. Ja no inicio dos anos 70 a Republica Popular da China se
aproxima do Ocidente, retoma sua legitimidade politica e ameaca o retorno de Taiwan a
condicéo de coldnia chinesa (ALMANAQUE ABRIL, 2011).

E nesse contexto politico-militar que a Republica da China reinaugura o servigo
radiofénico via OC em 1949 durante a chegada o presidente exilado a Taiwan. Muito embora
a emissora ja funcionasse na China continental desde 1928, sob a responsabilidade da

Broadcasting Corporation of China (BCC). Na nova fase administrativa passou a se chamar

2 WIKIPEDIA. Coreia do Sul. Disponivel em: <http:/pt.wikipedia.org/wiki/Coreia_do_Norte>. Acesso em: 03
de maio 2011.
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“Voz da China Livre”, principal vetor do fortalecimento politico de Taiwan. De acordo com a
Wikipédia™, sendo assim a emissora desempenhou:

[...] um importante esfor¢co entre a disputa que livrou o mundo livre do
socialismo real maoista durante a Guerra Fria. Se bem que o Koumingtang
representou uma ditadura, a Voz da China Livre manteve o principio de uma
China unida em um sistema politico republicano (traducéo nossa).

A Voz da China Livre prop0e retratar a imagem do novo pais na conjuntura mundial,
por isso sempre esteve sintonizada com os desfechos da politica vigente. Tanto que mudou de
nome por duas vezes. Nos anos 90 a China continental cogitou a possibilidade de incorporar
Taiwan ao territorio chinés ¢ a emissora passou a se chamar “Radio Taipei”; mas logo assume
a identificagdo de “Radio Taiwan Internacional” (RTI), mediante a pressdo das autoridades
em transformar a ilha num pais independente.

A Voz da China Livre transmitiu programas em mais de doze idiomas. Durante a
fase inicial de funcionamento parece mais interessada com a politica, estrutura urbana, o
funcionamento dos servigos sociais e 0 crescimento econdmico. Isso refor¢a o uso de uma
imagem mais voltada ao marketing governamental, visando reivindicar a soberania do pais. O
acervo de QSLs das décadas de 70 a 80 parece ser incipiente para retratar a cultura chinesa a
partir da linguagem grafica. Mesmo assim é possivel encontrar imagens simbdlicas
circunscritas na histéria, tradicdes culturais, aspectos naturais, artisticos e até a memdria das
dinastias chinesas que possuem vinculos genealdgicos com a sociedade taiwanesa.

Na década de 80 a Voz da China Livre produz uma série de QSLs alusivos ao
hordscopo chinés, tal como se vé na figura 30. Ndo € possivel identificar o nome do artista,
nem do animal representado — apenas caracteres em mandarim. No verso consta um texto em
inglés onde s&o mencionadas as comemoracdes do “ano lunar”, que ocorrem no segundo mMeés
do calendario ocidental. Segundo o texto a representacdo de animais no zodiaco esta ligada as
concepgdes miticas da China Milenar, que até hoje ¢ festejada na maioria dos paises orientais.

Na cultura chinesa — e também nos paises que sdo bergos das civilizagbes — 0s
animais do zodiaco possuem um significado que é incorporado nas praticas socioculturais.
Essas tradi¢cdes diferenciam o hemisfério oriental do resto do mundo, pois o imaginério
ocidental filtrou o uso dos simbolos arcaicos no final da Idade Média, impulsionados pela

" 1...] un importante esfuerzo entre la disputa que libré el mundo libre en contra del socialismo real maoista
durante la guerra fria. Si bien el Koumingtang [Partido Nacionalista Chinés] represent6 una dictadura, la Voz de
la China Libre mantuvo el postulado de una china unida en un sistema republicano” (Texto original). Cf.
WIKIPEDIA. Radio Taiwan Internacional. Disponivel em:
<http://es.wikipedia.org/wiki/Radio_Taiw%C3%A1n_Internacional>. Acesso em: 09 de maio 2011.
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cultura cristd e pelo pensamento racional (DURAND, 2004). Todavia, Jung (2008) d& a
entender que a composi¢do do zodiaco esta alicercada no inconsciente coletivo. Acrescenta
que o uso de animais como simbolos aparece nas religides e artes religiosas de quase todas as
civilizagdes: “Os antigos babildnios projetavam seus deuses nos céus, sob a forma dos signos

do Zodiaco: o Ledo, o Escorpido, o Touro, o Peixe etc.” (JUNG, 2008, p. 232).

Figura 30: Imagem mitoldgica do zodiaco chinés
Fonte: KCOBRO. Amateu Radio Station. Disponivel em:
<http://kcObro.yolasite.com/resources/qsl%209.jpg>. Acesso em: 14 de maio 2011. QSL da Voz da
China Livre, datado de 1986.

Essa heranca das civilizagbes antigas permanece preservada nas praticas orientais.
Embora alguns animais mudem de nome, mas a ideia de representacdo arquetipica prevalece
na sua funcionalidade simbolica do tempo calendarizado. A configuragdo do zodiaco oriental
estd associada ao mito budista. Diz a lenda que Buda fez uma festa de Ano Novo e convidou
0S animais para participar, mas apenas doze compareceram. A esses animais foi designada a
incumbéncia de reger o cosmo durante o periodo de um ano’®. Esse mito antecede os ritos de
passagem do ano lunar e se constitui na principal tradicao festiva do povo chinés.

Com o advento da Guerra Fria ficou latente uma preocupacéo, tanto do socialismo
quanto do capitalismo, em minimizar os simbolos culturais para forjar um homo novus.
Segundo Thompson (1998, p. 161) essa concep¢do se remetia as teorias iluministas: “A

tradicdo era ndo somente inimiga do pensamento iluminista, uma heranca do passado para ser

I RADIO INTERNACIONAL DA CHINA. Zodiaco chinés. Disponivel em:
<http://portuguese.cri.cn/801/2011/01/17/1s130967.htm>. Acesso em: 20 de maio 2011.
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criticada e dissipada em nome da razdo, mas era também fadada & destruicdo pela propria
dindmica posta em movimento pela emergéncia das sociedades modernas”.

Embora esse pensamento tenha sido pontual no percurso histérico é possivel notar
que as sociedades modernas ndo abandonaram efetivamente a heranca do passado para
conceber o novo mundo. A mitologia do ano novo lunar, bem como as tradi¢des culturais do
Leste Europeu, sobreviveu ao novo modelo de sociedade. Como fendmenos do inconsciente
coletivo, ja alicercados na psique, tornaram-se indispensaveis para atender as exigéncias das
instituicGes politicas. Sdo imagens arquetipicas ancoradas no tempo e espaco que ganharam
visibilidade nas Ondas Curtas do radio, devido ao fluxo cosmico desse instrumento de

comunicagéo social.
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Figura 31: O quarto como lugar de referéncia arquetipica do universo radiofénico
Fonte: http://dxways-br.blogspot.com/2010_09 01 archive.html

“Nao se trata de escutar esse tipo de transmissdo numa sala de baile, num
saldo. E preciso escuta-la, ndo digamos numa cabana, isso seria belo demais,
mas num quarto, a noite, quando se tem o direito e o dever de colocar em si
mesmo a calma, o repouso. O radio possui tudo o que é preciso para falar na
soliddo. N&o necessita de rosto”

Bachelard (1985, pp. 180-181)

CAPITULO III
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8 A SEMIOLOGIA CULTURAL NO ESPECTRO DAS RADIOS INTERNACIONAIS

A impressdo de que o mundo tinha se tornado muito pequeno ficava mais
forte [...] analisando a percep¢do do mundo que o radio me ajudava a
construir. Nao s6 que € viaja, com o radio também se viaja, como nao? Eu
havia conhecido o mundo sem sair de casa; conhecia pessoas e entendia
idiomas sem sair do solo do meu pais; passei de uma nacao a inimeras
outras em uma sé noite; nunca a Russia e a Antartida estiveram téo
préximas, nem poderia ‘navegar’ do Mediterraneo ao Indico tio
rapidamente, com um so6 toque no dial. Que mundo tdo pequeno era aquele
com menos de 30.000 kHz de comprimento?!

Marcelo Xavier Vieira (ouvinte das radios internacionais)’

A radiodifusdo é um fendémeno cultural estritamente ligado as experiéncias humanas
e suas relacBes de sentido intrinsecas e extrinsecas. Longe de ser interpretado apenas como
um artefato da comunicagdo eletroeletronica, o rddio admite uma compreensdo mais ampla:
ele é a imagem do proprio homem em seu duplo. Portanto o radio ndo tem vida propria, mas

se constitui num instrumento dotado da potencialidade de representacdo simbolica.

Por isso, ndo se pode analisa-lo sem antes compreendé-lo como um
mediador do ser humano em potencial. Ndo se pode falar em radio sem se
lembrar do homem, sua linguagem e cultura... seus mitos, sonhos, desiluses
e, sobretudo, o aperfeicoamento de novas técnicas de comunicacdo que
permitiram concretizar esses desejos (SILVA NETO 2005, p. 15).

A anélise do radio nessa perspectiva implica compreendé-lo como um mediador em
sua instancia cultural. Faz-se mencdo as concepcdes de Vygotsky apud Oliveira (2002),
quando diz que o as relagdes do homem com o mundo € essencialmente mediada. Os
balizadores desse contexto se constituiram a partir do desenvolvimento dos “signos” e
“instrumentos”. Gragas a isso foi possivel estabelecer as inferéncias com o mundo e apossa-lo
de tal forma ao ponto de vencer seus obstaculos naturais e geograficos, também produzir
conhecimentos que serviram de interfaces para as geragoes futuras.

S&o essas linguagens e esses artefatos que auxiliam ndo apenas a sobrevivéncia, mas
diferenciam os seres humanos dos outros animais pela sua capacidade de produzir,
sistematizar e socializar cultura. Mediante essa aptidao chega-se a instrumentos tecnolégicos
t40 elaborados, que se elevam ao status de “tecnocorpo” (SODRE, 2002). Na modernidade

nem s6 o radio, mas uma infinidade de aparelhos eletroeletrénicos se transformou em proteses

> VIEIRA, Marcelo Xavier. Quando o mundo se torna muito pequeno. Atividade DX. Coluna Radio Contato.
S8o Carlos — SP: DXCB, ano 22, n. 233, fev. de 2004, p. 7.
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que auxiliam o homem em seu estado de mobilidade. Permitindo transitar pelas varias
dimensGes de espagos/tempos e difundir sua expressao cultural.

Em seu livro “Histéria de Ouvinte” Jairo Grisa aponta uma série de indicadores
tedricos que servem de base para o estudo do radio em suas relagdes emissor-receptor. Para
Grisa (2003) esse instrumento exige uma compreensdo em estreita sintonia com a extenséo
tedrico-prética, por isso ocupa uma complexidade que ndo pode ser estudada de forma isolada
sem a insercdo da abordagem cultural.

Evidentemente, a cultura esta plasmada na vida social e ndo apenas se apresenta nos
objetos e fatos que se configuram como fendmenos do mundo fisico. Thompson (1995, p.
165) ainda acrescenta:

[...] ela é, também, uma questdo de acBes e expressdes significativas, de
manifestacGes verbais, simbolos, textos, e artefatos de vérios tipos, e de
sujeitos que se expressam através desses artefatos e que procuram entender a
Si mesmos e aos outros pela interpretagdo das expressfes que produzem e
recebem.

Diante dessa complexidade adentra-se ao radio e a sua propaganda como fenémeno
cultural. A cultura gira em torno de um constructo teérico que no percurso histérico do
Ocidente se valeu de varias interpretacGes. Sempre foi comum associa-la ao ato de cultivar,
preservar os bons costumes, a habilidade técnica, educacdo letrada, distincdo social, valores
espirituais. Concorda-se com Muniz Sodré que o surgimento da Antropologia deu uma
guinada no conceito de cultura em sua ampla aplicabilidade. Entdo passando a ser
compreendida ndo apenas num preceito de transmissdo de comportamentos: “[...] mas num
complexo diferenciado de relacdes de sentido, explicitas e implicitas, concretizadas em modo
de pensar, agir e sentir” (SODRE, 2005, p. 12).

Ao se valer das teorias de Caceres e Gonzélez, Grisa (2003) também admite que a
cultura esta presente em todas as relagdes sociais e estabelece uma interdisciplinaridade com
as demais areas do saber. Nas transmissdes radiofénicas — permeadas pela invisibilidade do
ato fisico de ver — seus sons séo signos e simbolos que servem de interface para veiculagao da
cultura em sua complexidade. O radio ainda se amplia nessa circunstancia cultural, pois ele é
uma criacao e instituicdo humana. Grisa (2003, p. 39) ainda complementa: “E quando se
pergunta pelo sentido, existe uma oposi¢do a uma simples busca pelo significado semidtico do
fendmeno (radio como prética significante), ao estudo da mensagem ou ao feito que ela possa

causar ao individuo [...]".
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No foco dos servicos radiofonicos globais via OC essa interpretacdo de cultura esta
circunscrita na sua funcionalidade. Cristina Mata, apud Grisa (2003) nos ajuda a compreendé-
la efetivamente através de um estudo sistematico acerca do radio. Para a autora a radiodifuséo
atende especificamente trés concepcdes: “como meio de difusdo”; “como pratica
significante” e “como experiéncia cultural” (GRISA, 2003, pp. 35-36).

O rédio “como meio de difusdo” parece se enquadrar nos pressupostos dos servicos
internacionais, em sua fase inaugural durante as guerras mundiais ou entre 0s protagonistas da
Guerra Fria. Nessa circunstancia o meio radiofénico se portava como instrumento de difuséo
de mensagens, adotando, inicialmente, um modelo ideoldgico do tipo estimulo x resposta e
posteriormente uma propaganda amena, sem se servir do artificio psicoldgico, mas do
discurso persuasivo; O radio “como pratica significante” se amplia desde a abertura
concedida pela Declaracdo dos Direitos Humanos da ONU em 1948, sobre a legitimidade de
se captar a sintonia estrangeira, até entdo proibida em muitos paises. A partir desse marcador
0S ouvintes comegam a interagir assiduamente com as emissoras escutadas. Por outro lado, o
emissor passa a se preocupar com a insercao dessa audiéncia nas suas pautas, seja através da
criacdo de programas de leitura de cartas, entretenimento e até a distribuicdo de brindes para
motivar 0s ouvintes; A “experiéncia cultural” abrange um motivo mais técnico e ludico.
Nela estd o prazer em “ouvir radio”, seja como hobby, para colecionar QSLs ou se inteirar
sobre os acontecimentos mundiais e fendmenos relacionados a tecnologia e comunicagao.

No entanto essa concepgdo nem sempre pode ser tdo pontual. Até porque, em alguns
momentos, tanto o receptor quanto o emissor sofreu mutacdo a depender do campo de
interesse e dos preceitos histdricos e socioculturais em vigéncia.

O Brasil sempre foi receptivo a sintonia radiofénica de outros paises. Primeiro
porque durante a Guerra Fria o pais sofreu um processo politico marcado pela censura,
violacdo dos direitos humanos, consistindo num campo ideoldgico de profundo interesse das
superpoténcias. Segundo porque havia a necessidade de uma proposta de comunicagédo capaz
de atingir a amplitude territorial brasileira — um campo apenas penetrado pelas emissdes via
Ondas Curtas. Terceiro pelo interesse das emissoras internacionais em motivar essa audiéncia
e inseri-la nos “DXs Clubes” e “Clubes de Ouvintes”, agremiacdes patrocinadas pelas
préprias emissoras — a exemplo da Radio Coreia e Voz da Alemanha. Quarto, pela urgéncia
em se produzir programas voltados a cidadania, a0 comportamento e a construcdo de uma
cultura de paz, para minimizar os efeitos causados pela repercusséo dos conflitos mundiais.

Todo projeto de producéo e difusdo em mass media envolve interesses econémicos.

Sodré (2005) menciona que a cultura tem sofrido mutaces em sua originalidade para se
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tornar um produto midiatizado em “cultura industrial” ou “cultura de massa”. Pelo menos essa
tem sido a tbnica da midia moderna: adaptar a cultura aos nichos de consumidores para
tornar-se mais acessivel e comercial.

A tonica das radios internacionais parece seguir um caminho inverso nessa demanda.
Até porque ndo se ancoram nos moldes comerciais, tampouco fazem publicidade visando
obter lucro da audiéncia. As suas fontes de financiamento estéo centralizadas nos seguimentos
politicos, religiosos, institucionais e na contribuicdo da sociedade de seus respectivos paises.
Em a&mbito administrativo pode-se delimita-las em “governamentais” ou de “direito ptblico”.

Grosso modo é possivel definir como servigo radiofénico governamental aquele que
é financiado diretamente pelo governo, cuja finalidade é expressar a opinido do Estado — a
Voz da América, Radio Central de Moscou, etc., sdo alguns exemplos. Diferente do Brasil
gue possui emissoras publicas financiadas pelo governo, no espectro internacional esse
servico se limita as emissGes que sdo mantidas pela contribuicdo da sociedade. Em paises
como a Alemanha, Inglaterra, entre outros, ao comprar um aparelho de radio a populagéo esta
sujeita a pagar um imposto que sera revertido no funcionamento da radiodifusdo do pais
(GROSSMANN, 2007). Acrescenta-se a esse regimento administrativo as emissoras
institucionais, religiosas e aquelas pertencentes as institui¢fes culturais e humanitéarias.

No bojo dessa superestrutura paira um campo ideoldgico norteador do pensamento
humano enquanto intencionalidade, significacdo. No regimento governamental o Estado
prevalece com suas prioridades que se espera serem assimiladas pelo receptor. Enguanto o
regimento publico pode ser detentor de um pensamento de cunho cultural e ideoldgico,
representativo de um grupo social ou de uma sociedade heterogénea. N&o obstante, essa
diversidade de interesses participa de uma dialética no processo da comunicacéo,
possibilitando a audiéncia um confronto de ideias e dos sentidos.

E nesse campo simbdlico que se procura analisar a insercdo da cultura do radio em
sua complexidade. Para tanto, é possivel valer-se de trés elementos facilitadores desta analise:
a sintonia radiofonica em lingua portuguesa e espanhola via OC; as informacdes coletadas
entre os ouvintes associados do DXCB e da LYR; a vinculagédo desses dados aos objetos

radiogréaficos representados pela iconografia dos cartdes QSLs.

9 AS RELACOES DE SENTIDO ENTRE AS IMAGENS DO RADIO E DO MUNDO

No capitulo anterior foi conceituado a radiodifusdo internacional e seus programas

em lingua portuguesa e espanhola, em estreita relacdo com sua propaganda cultural
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iconogréafica delimitada no recorte da década de 70 a 80. Neste momento a anélise se
concentra no macro contexto da radiodifuséo, conforme ela se apresenta em sua intensidade
cultural e informativa. A andlise recai nas pautas radiofonicas e radiogréaficas, plasmadas sob
o foco interpretativo do desenho visual e mental. Agora se tem o ensejo de elencar esses
fatores para que se possa compreender a proposta do radio em sua materialidade além do
contexto da Guerra Fria.

Mediante esses marcadores metodoldgicos foi possivel identificar o mote da
radiodifusdo internacional associada a ideologia do emissor e do pais onde sua programagao é
irradiada. Nessa perspectiva o radio passa a exercer um papel importante na formacdo mental
e visual da audiéncia, permitindo ampliar a percepgéo entre 0 que Se ouve nesses programas
(e imagina) e o que se vé (e materializa) através do contato visual com as imagens gréaficas
retratadas nos QSLs. Essa dialética estabelecida entre os ouvintes e as imagens que o radio

possibilita € constantemente evidenciada nos depoimentos que se seguem:

[...] quando a emissora comenta sobre esses locais retratados [nos QSLs] eu
associo o comentario a imagem (Ouvinte F).

Entdo, a linguagem sonora e gréafica torna-se coadjuvante para fortalecer as
compreensdes visuais que se tém acerca de um determinado pais, objeto ou fendmeno. Na
opinido de um ouvinte a imagem do QSL parece ndo esgotar seu proprio significado, pois se
amplia e adquire um novo sentido a partir das histdrias e narrativas veiculadas pelo radio. Sdo

elementos articuladores entre o real e imaginario, que passam a ser incorporado como valor.

Muitas vezes existem comentarios a respeito do pais e do lugar [de onde se
estd transmitindo]. Assim podemos ver se 0 que a gente havia imaginado
corresponde a realidade (Ouvinte H).

A imagem visual € uma forma alternativa que o radio encontrou para atender a uma
demanda especifica da radiodifusdo e também dar visibilidade a uma série de atrativos que se
relacionam a identidade simbdlica de um determinado pais. Por certo, sem um contato efetivo
com essas emissoras estrangeiras seria impossivel conhecer a diversidade de riqueza que o

mundo oferece, tampouco conceber as na¢des em sua particularidade:

Alguns [QSLs] que tenho visto sim, acrescentando imagens da flora e da
fauna daquele pais (Ouvinte L).

Por conseguinte também permitem descortinar novos horizontes, que estdo além do plano

visual e necessitam de uma provocacao para tornarem-se inteligiveis.
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As vezes sim, ou provocaram uma pergunta para 0s programas que
respondiam nossas cartas (Ouvinte M).

No cerne dessas pontuacBes é possivel perceber que as relagdes entre emissor-
receptor se estabelecem em constante interacdo. A partir das composi¢des sonoro/visuais 0s
ouvintes passam a acessar uma infinidade de aspectos que se identificam com a historia,
cultura, o cotidiano e os patriménios da humanidade.

Algumas emissoras escolhem um tema do QSL a ser desenvolvido no percurso do
calendario anual. Essas tematicas se evoluem a partir do interesse de quem financia a
programacado — governo, sociedade ou instituicGes — e até por iniciativa da propria emissora.
Independente dessa articulacdo, 0s assuntos geradores das imagens graficas participam das
pautas da programacao. E sendo assim as imagens do radio se ampliam em outras dimensfes
da linguagem sonora para fornecer novas ancoras aos receptores.

Ao receber um QSL pelo correio 0 ouvinte se depara com uma informacéo ndo-
arbitraria, que ja teve acesso ou ouvir aquele assunto ser tratado nos programas de radio. As
relacBes de sentido com esse material grafico vao muito além do carater afetivo, em se ter um
registro nominal de suas experiéncias técnicas, mas pela reconstrucdo de imagens geradas no
ambito sonoro/visual que se estabelece a partir de sua materializacéo através do QSL.

Sob a dtica da iconografia, Panofsky (1976) sugere dois niveis de interpretacdo: “a
descricdo pré-iconografica”, através da identificacdo de objetos dispostos na imagem; por
ultimo, a analise do “significado convencional”. Nessa conjuntura a leitura de imagens
antecede uma série de fatores que ndo podem ser estudados separadamente. Além do viés
técnico/estético na analise dos QSLs ha uma complexidade cultural e simbdlica a ser
desnudada. E o que se observa nas pontuagdes das linguagens “visuais” e “ndo visuais”

concebidas pelos ouvintes a partir das propostas dos cartfes de verificacgao:

A beleza de cada pais, pois normalmente sdo postais muitos bonitos
(Ouvinte B).

Algumas emissoras colocavam imagens que remetiam a ideologia do sistema
politico vigente, outros a pontos turisticos (Ouvinte E).

Em primeiro momento nota-se que alguns ouvintes conseguem perceber as imagens
além dos aspectos primarios. Isto é visivel desde os depoimentos anteriores onde sdo
mencionadas as caracteristicas que dao conta dos assuntos ‘“inteligiveis”, “ideoldgicos”,

identificados nos QSLs. Panofsky (1976) assegura que esse nivel de percepcdo so é possivel
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quando h& o dominio dos cddigos culturais, entdo as mensagens do objeto passam a
estabelecer uma relacdo de sentido para os sujeitos que as recebem. Essa compreensdo vai
além da simples identificacdo dos elementos presente na composi¢do visual: “[...] por ser
inteligivel, ao invés de sensivel e, em segundo, por ter sido conscientemente conferido a acéo
pratica pela qual ¢ veiculado” (PANOFSKY, 1976, p. 49).

Joly (1996, p. 55) também assegura que as imagens adquirem forma de expressao e
comunicagdo a partir do momento em que se constituem numa “mensagem para o outro”. Por
isso, ha na linguagem do QSL uma comunicacdo que se estabelece entre emissor/receptor,
seja pela confirmacdo dos informes de sintonia ou pela possibilidade de se construir novos
desenhos do mundo:

A mensagem é que cada pais tem uma cultura diferente, locais pitorescos
gue valem a pena conhecermos, ainda que s6 pelas fotos e desenhos
(Ouvinte F).

A mensagem captada pelo ouvinte evidencia a perspectiva de um mundo plasmado
por uma singularidade cultural a ser desvendada. Ndo se trata apenas de perceber essas
diferencas, mas de se interessar em conhecé-las mesmo que sejam pela sua representacdo
simbdlica.

O QSL possui um sentido proprio nas transmissfes de mensagens até mesmo para 0s
Dexistas. Isto é, ouvintes que se preocupam, inicialmente, apenas em receber o0 QSL como
recompensa pelas informacgdes técnicas enviadas a emissora. Entretanto, ao se ter acesso as
imagens visuais a confirmacdo da escuta tende ampliar outros sentidos além daquilo que Ihe é

preconizado. Tornam-se proprias em estabelecer significados, interesses e ampliacdo cultural:

O QSL ¢ a porta de entrada para a emissora e geralmente o QSL ilustra
detalhes da emissora e mesmo do pais. Entdo o QSL ndo €é importante
somente para a confirmacdo da escuta, mas também para a nossa
culturizacdo (Ouvinte G).

As impressdes dos ouvintes se traduzem na acuidade de quem observa 0s QSLs no
seu desdobramento em imagens e conhecimentos sobre 0 mundo. Burke (2004) antecipa que
as imagens sdo “testemunhas mudas”, mas servem para serem lidas e nortear as noc¢des do
comportamento humano e da realidade — isso leva em conta a participagdo dos sujeitos nessa
interpretacdo. A partir da sintonia estrangeira as imagens do radio ganham relevancia, pois

sdo produzidas no contexto de varios paises e explicam os fenbmenos desses paises.
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Embora ndo tenha a intengdo de serem objetos de pesquisa esses simbolos nos pde
em acesso com a amplitude de informacgdes e conhecimentos. Parece que é sobre essa forma
de lidar com a diversidade e ampliar saberes que o depoente, acima citado, se utiliza do termo
“culturizagdo”. Mesmo nao sendo uma palavra apropriada para esse argumento, mas a forma
como ela aparece nesse contexto sugere uma interpretacdo diferente do seu sentido pejorativo.

J& os depoimentos abaixo fortalecem as compreensées acerca da amplitude cultural e
evoca a participacdo do radio nessa conjuntura. Ao se conceber a linguagem imagética do
QSL como uma “testemunha muda”, ela “ganha voz” a partir da sonoridade e da voz dos
radialistas. Acredita-se que é essa a grande sacada da radiodifusdo internacional, produzir
uma imagem gréfica a partir da comunicacgdo oral. O préprio radio se encarrega de ritualizar a
escuta através de provocacdes oral-visuais, que evocam 0s ouvintes a perceber essas imagens

como uma ancoragem do imaginario:

Imagino uma emissora que valoriza seu pais, sua cultura, seu povo e sua
histéria. Num mundo tdo capitalista como vivemos atualmente é 4timo
perceber a emissora valorizando seus ouvintes, como 0s QSLs, mostrando o
gue de melhor existe na sua cidade/pais (Ouvinte H).

Naturalmente a funcionalidade dos servicos internacionais € disseminar a imagem
humana e do pais fora da abrangéncia territorial. 1sso se torna oportuno para dar visibilidade a
valorizacdo das tradi¢cdes, manifestacdes artisticas e modos de vida que ndo se plasmam na
cultura de massa. Nesse sentido torna-se um espetaculo que nos pe em sintonia com 0s mais

diversos simbolos e nos faz imaginar um amplo contexto iconogréafico.

As mais diversas [imagens] e isso que é o legal do QSL. Proporcionar
conhecer aspectos nao s6 culturais, mas da historia, natureza, povo dos
diversos paises (Ouvinte M).

Os QSLs contam as historias, o0 dia-a-dia das pessoas, suas culturas, as paisagens, 0s

interesses dos paises... Enfim, a radiografia do mundo nas imagens radiofonizadas:

llustram o cotidiano, a vida, a geografia e a historia daqueles paises
(Ouvinte J).

Destarte, 0s materiais e codigos culturais que 0s ouvintes se apropriam a partir da
ancora radiofénica e radiografica ndo se constituem apenas como uma referéncia do mundo.
Eles sdo a extensdo simbolica do préprio mundo que comeca a estabelecer um sentido

profundo com a sua audiéncia gracas as intervencdes do imaginario. O relato do ouvinte
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Marcelo Vieira™ torna-se valioso para esta compreensao:

[...] eu via ao perceber meu préprio quarto como uma representacdo do
mundo; & estava minha colecdo de adesivos (exemplares de emissoras de
varios lugares do mundo colados, cuidadosamente, em placas de isopor
fixadas na parede do shack, de maneira a permitir que aqueles que passassem
pelo lado de fora do quarto parassem sé pra olha-los); la estava aquele mapa
na parede; a caixa com cartas de amigos de todas as partes do planeta, e, é
claro, o radio de ondas curtas — a musica do mundo ressoando no interior do
meu quarto. Tudo isso ai estava a0 meu redor como que para que hdo
restassem duvidas de que o mundo estava ali, representado na pequenez
daguele quartinho.  Aquele microcosmo tinha sido  construido,
inconscientemente, por mim naqueles Gltimos anos (grifos do autor).

Parafraseando Bachelard (1985) o “quarto da casa” — shack do ouvinte — situa o
mundo quando se traduz num lugar de referéncia arquetipica, “espago microcosmo construido
de forma inconsciente”, para ritualizar as escutas de um mundo sensivel a partir do “radio de
ondas curtas”. No interior do quarto é possivel ndo apenas ouvir o mundo na sua intimidade,
mas materializd-lo nos objetos que sdo recebidos através do contato com emissoras
internacionais de varias partes do planeta. Sdo materiais que possui uma caracteristica signica,
pois vdo além da materialidade fisica de um receptor de réadio, dos adesivos, das cartas ou dos
mapas na parede.

Alias, todo ouvinte de emiss@es internacionais tem um espaco especifico para ouvir
radio, disponibilizar os materiais que recebe e guardar os QSLs. Alguns chegam até inserir
alfinetes em determinados pontos de um mapa, fixado na parede do quarto, para simbolizar os
paises do mundo que conseguiram sintonizar (SILVA NETO, 2005). Enfim, a configuracdo
do shack vai muito além da denominagdo de uma casa ou de um cémodo em particular, mas
se constitui num lugar simbolico pontuado de representagdes. Tratam-se de elementos que
encerram uma relagcdo de sentido a medida que estabelecem uma comunicagdo incorporada
pelo ouvinte para estabelecer suas mediag¢6es simbolicas com o mundo.

A radiodifus@o permite uma aproximacédo dos ouvintes com as experiéncias externas,
sendo possivel conceber o0 mundo, pontuado cotidianamente, em seus diferentes aspectos. De
acordo com Grossmann (2007, pp. 24-25) as emissdes globais na faixa de OC tém as

seguintes finalidades:

[...] ser a porta voz de politicas externas, divulgar a cultura e educacdo,
estimular as relagdes comerciais, melhorar o prestigio interno, divulgar a

® Op. Cit. p. 7.
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perspectiva nacional sobre noticias e acontecimentos mundiais, fazer
propaganda ou até mesmo fazer pregacao religiosa.

As radios internacionais sempre se adequam a realidade das regides para as quais
transmitem — mas sem perder de vista a identidade e os interesses dos paises de emisséo. Os
programas para o Brasil, as vezes, ttm um formato brasileiro e até flashes de correspondentes
no pais de recepcdo. E possivel ouvir desde boletins de noticias, cursos de idiomas, estudos
religiosos, politica, economia, educacao, ciéncia, historia, turismo, ecologia, esportes, muasicas
variadas, entrevistas, literatura, temas sociais, modos de vidas, entretenimento, programas de
cartas, entre outros (SILVA NETO, 2005).

A partir dessas pautas a programacao cultural se potencializa em complexidades e
ramificacbes que estdo sedimentadas nos subeixos “atualidades”, “opinido” e
“entretenimento”. Serdo elucidados sob o olhar semidtico e iconografico a partir das
imagens sonoro/visuais que o radio possibilita. Entretanto, vale ressaltar que esses subeixos
culturais estdo sempre entrelagados pela estrutura signica da informagéo e comunicacéao. Eles

foram isolados apenas para efeito de analise, mas em sintese se complementam mutuamente.

9.1 A informagéo e comunicagdo como articuladoras da imagem e cultura

A informacdo e comunicacdo sdo campos distintos, que se complementam,
permitindo a difusdo e socializacdo do conhecimento. Sem eles as imagens ou mensagens,
como se queira dizer, nio fazem sentido para a constituicio dos agentes humanos. E sempre
comum estabelecer a dicotomia errdnea entre informagdo e comunicacdo, por entender que
primeiro é preciso dar forma a criacdo das imagens para depois transmiti-las — ato da
comunicacéo.

A partir dessa celeuma, muito tedricos teceram suas interpretacdes. De acordo com
Xifra-Heras’’, “informacdo” e “comunicacdo” participam de dois momentos histéricos
sucessivos e resultantes de outros desdobramentos. Baseado em Karl Jaspers, primeiramente o
autor menciona a comunicacdo simples que se estabelece para auxiliar a subsisténcia e
sobrevivéncia fisica do individuo; ao surgir os pontos de vistas e opinides nasce a
“informacao intencional”, persuasiva; por ultimo hd uma colaboracdo entre os sujeitos “[...]
que participam de uma comunicagdo consciente, orientada para a consecucdo do bem

comum” (grifo do autor).

" XIFRA-HERAS, Jorge. Teorias e conceitos: a informagéo cotidiana. Disponivel em: <http://www.portal-
rp.com.br/bibliotecavirtual/relacoespublicas/teoriaseconceitos/0014.htm>. Acesso em: 22 de maio 2011.
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Adensado nessas ideias Xifra-Heras’® conclui:

Em nosso juizo, a raiz etimolégica da informacdo, que equivale a dar forma,
por em forma, formar, configurar e, por extensdo, representar, apresentar
ou criar uma ideia ou uma nocdao, é valioso ponto de partida. Sem davida,
informar é dar uma forma ou um suporte material a uma vivéncia pessoal ou
a uma imagem mental do emissor; mas ndo é sé isso. O suporte ou forma
necessita de associar-se a uma série de signos ou simbolos convencionais
gue objetivam tal forma, de modo a torna-la transmissivel. O sujeito ativo
transforma a imagem mental formalizada (mensagem) numa série de signos
(codificacdo) que se transmitem para serem decifrados e interpretados pelo
sujeito receptor.

Finalmente, o bindmio forma-semantica, para constituir verdadeira
informacdo [...] é a transmisséo de mensagens que difundem o patriménio de
conhecimentos que a humanidade vai acumulando e que in-formam o nosso
mundo com uma projecdo de futuro. Concebemos a informacdo como
comunicacao social difusora de cultura (Grifos do autor).

Baseado nessas premissas e nas inter-relacdes que elas estabelecem € possivel
conceber informaco e comunicagio como articuladoras do pensamento humano. E nesse ato
de producéo, veiculacdo, codificacdo, decodificacdo e recepgédo que se estabelecem as teias de
relacBes culturais entre emissor/receptor. A comunicacdo social se amplia nos mass media,
pois é através desse processo que a informacdo pode superar barreiras de espaco e tempo,
tornando-se acessivel para um maior contingente de sujeitos.

A informac&o é um direito universal. Todo o ser humano tem direito a ela desde a
sua perspectiva de emitir, expressar e receber. Essa conquista foi oportuna para situar o ser
humano nessa complexidade de participacdo e producdo cultural, pois a informacao contribui
na propagacao de conhecimentos e também na formacéo dos individuos.

Embora a informacdo exerca uma funcdo mais abrangente na esfera da comunicacao
radiofénica, foi preciso categoriza-la a partir dos trés subeixos mencionados anteriormente.
Isso foi necessario para que se possam compreender as diferentes propostas que o radio

oferece, buscando as evidéncias das suas imagens sonoro/visuais como um todo.

9.1.1 Atualidades

A informacdo cotidiana tem sido um dos interesses frequentes dos meios de
comunicacdo de massa. Para os leitores de jornais e materiais graficos, sempre é comum

acessar as informag0es no momento em que se passam. Assim, um jornal de ontem pode néo

8 Op. Cit.
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ter a mesma importancia de uma publicagdo que acaba de ser impressa. S&o essas informacoes
recentes que podem ser caracterizadas como “atualidades”, devido ao dominio dos
acontecimentos de impacto imediato. Mesmo que sejam ancorados em fatos historicos, essas
informacdes de atualidades possuem uma importancia pontual do momento presente.

Clausse, apud Xifra-Heras™® define esse tipo de informacdo como: “[...] ‘a relacdo
pura e simples, mais ou menos circunstanciada, de um fato — situagdo, acdo, pensamento,

299

opinido — que pertence ao presente mais imediato’”. As noticias do cotidiano se reportam aos
acontecimentos recentes, de repercussdo imediata, mas possuem referéncias no passado e se
desloca para o futuro com o objetivo de formar comportamentos e opinides que servirdo de
ancoras para uma melhor compreensao do mundo.

Nesse sentido a “atualidade” assume seu desenho na radiodifusdo global, no conjunto
das circunstancias relativas ao cotidiano na sua praticidade e a divulgacdo do pais de emissédo
— a imagem que se pretende difundir além do seu espaco de abrangéncia. Sob esse olhar, as
informacdes se constituem no ato de informar a audiéncia uma gama de aspectos culturais,
econbmicos, geograficos, biodiversidades, educacao, turismo etc. Isto perpassa pelo conjunto
de simbolos que atuam na configuracdo da estrutura e da personalidade dos paises que as
emissoras se encarregam de transmitir ao publico estrangeiro.

De uma forma geral, 0s servicos internacionais se preocupam em retratar o cotidiano
dos seus paises através de um bloco de noticias que vai ao ar no inicio das transmissGes. No
decorrer da programacao jornalistica também surgem temas da atualidade, resenhas e
reportagens que contemplam essas discussoes.

As noticias sobre a biodiversidade séo recorrentes, precedidas pela repercussédo das
politicas ambientais face ao aquecimento global, & industrializacdo e preservacédo das formas
de vida, sobretudo, de espécies em extin¢do. Nesse quesito a NHK World — Radio Japao
possui uma proposta sonora e visual muito particular. No seu amplo acervo de QSLs a
paisagem natural japonesa € retratada com assiduidade. S&o cenarios que refletem a liberdade
e a diversidade de ecossistemas, que compdem a geografia rural do pais.

Conforme a opinido de Burke (2004), a iconografia das paisagens naturais sempre
converge para a interpretacdo dos seus aspectos tipicos e simbolicos, tal como se oberva no
desenho da figura 33. O QSL exterioriza uma paisagem rural marcada pela pratica agricola,
tendo o “Monte Fuji” como fundo. A sociedade japonesa possui uma profunda simbologia

com o Fuji em sua referéncia cosmica, ecoldgica, turistica e contemplativa. O Fuji € uma

" 1d., op. Cit.
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figura que mais aparece nos QSLs da emissora japonesa e representa uma imagem que tende
passar despercebida pela maioria da populagdo mundial.

O Japéo veiculado na midia sempre é caracterizado como uma metropole circundada
de arranha-céus e polos industriais. Como é um pais de pequena extensdo territorial e marcado
por uma densa populacdo, essa imagem parece impregnada como uma referéncia. Na Radio
Japdo esses fatores se contrastam na sua diversidade geografica, mineral, flora e fauna. Ao
mesmo tempo se traduz num convite a conhecé-lo com profundidade e desfrutar de um

ambiente propicio as praticas esportivas, culturais e ampliacdo da qualidade de vida.

Figura 32: Paisagem simbolica do Japao
Fonte: Acervo do pesquisador (QSL confirmando a sintonia de 02/05/05, 10:30 UTC, 9530 kHz).

Essa proposta ambiental também contribui para a percepcdo de novas imagens, que
se ampliam na leitura dos aspectos geograficos. O mais interessante é que as Ondas Curtas
permitem formar imagens até de paises pequenos com pouca Visibilidade na midia
convencional. E o que observa um dos participantes da pesquisa:

O réadio me deu condigdes de criar uma imagem mental do mundo, como
localizagBes geogréficas e conhecimentos basicos sobre as nagdes, mesmo
as menores e menos conhecidas [...] (Ouvinte A).
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Este é o exemplo do Equador, um pais quase vizinho do Brasil e desconhecido de
muitos brasileiros. Nas ondas da Radio HCJB Global as noticias ambientais, sobretudo,
voltadas para as formas de vida e dos fendmenos da natureza sempre estdo em pautas. Em
1999 a erupcao do vulcdo Guaqua Pichincha deixou a cidade de Quito em estado de alerta.
Na ocasido a HCJB divulgou essas informacGes. Até produziu postais com imagens do vulcéo
para enviar aos ouvintes e ao mesmo tempo tranquiliza-los, pois a incidéncia de vulcdes no
pais tem se transformado em atrativos turisticos que fascinam visitantes de todo o0 mundo.

Mesmo sendo uma emissora religiosa a HCJB da énfase ao resgate cultural e pontua
as informacdes da atualidade para divulgar as imagens do Equador no @mbito radiogréfico e
nas suas emissdes mundiais. Possui séries de QSLs dedicados a biodiversidade representando
desde as costas equatorianas, a paisagem andina, quedas d’aguas, espécies endémicas até as
paisagens e aspectos de vida da llhas Galapagos.

A biodiversidade ilustra as imagens veiculadas por varias réadios internacionais.
Encanta a audiéncia por se tratar de um assunto universal que interessa a humanidade; porque
particulariza as acfes ambientais e a diversidade de vida nesses respectivos paises.

Na Africa do Sul as referéncias com a natureza se instituem na sua autoimagem. Foi
desde esse pais que durante 26 anos (1966-1992) a Radio RSA — Voz da Africa do Sul —
transmitiu programas em portugués para o Brasil e em outros idiomas para 0 mundo. Mantida
pelo Departamento de Informagc&o, a tarefa da Radio RSA era promover a imagem da Africa
do Sul a nivel internacional e reduzir as criticas ao Apartheid (WIKPEDIA)®.

Embora o foco da Radio RSA tenha sido o jornalismo de opinido suas imagens
radiogréaficas — retratando as riquezas naturais do pais — parecem trilhar um caminho inverso.
Certamente a emissora tenha se utilizado desse artificio por dois motivos: minimizar a
visibilidade sociocultural africana, pois o Apartheid se configurou a partir da segregacéo
racial e cultural, moldada sob a ética do branqueamento europeu; e para neutralizar a
repercussao de suas acgdes politicas.

A Africa do Sul possui a maior reserva de minerais do mundo, cuja principal
economia gira em torno da extracdo de pedras preciosas, sobretudo, durante o Apartheid. Essa
atividade econémica, amplamente veiculada nas noticias de atualidades, também € retratada
na estampa de um QSL impresso pela Radio RSA em 1977, conforme se observa na figura 33.

A imagem da Africa do Sul sempre foi estereotipada pelo Ocidente desde o periodo

colonial. Sendo assim o0 uso de cartdes QSLs retratando sua fauna, flora e suas riquezas

% WIKIPEDIA. Radio RSA. Disponivel em: <http://en.wikipedia.org/wiki/Radio_RSA>. Acesso em: 09 de
maio de 2011.
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minerais foi uma estratégia utilizada pela Radio RSA para camuflar os conflitos politicos e
socioculturais. Também visava inserir a Africa do Sul nas rotas turisticas, econdmicas, bem

como minimizar os impactos da politica de segregacao racial imposta pelo Apartheid.

RADIO ;
RSA O £ .
Die Stem @ ‘

van

Suid- Afrika

Figura 33: Gemas preciosas da Africa do Sul
Fonte: HBOGCE. Galleria QSL BC. Disponivel em: <http://www.hb9gce.ch/R_rsa_3.JPG>. Acesso
em: 10 de mar. 2011. QSL da RSA, datado de 1977.

O continente africano sempre foi incipiente na sua visibilidade imagética através dos
mass media. Ainda hoje é possivel compreender os problemas da Africa a partir das visdes
radiofénicas e fontes de informacdes externas, sobretudo europeias. Por isso a programacao
produzida em Johanesburgo através da RSA “Voz da Africa do Sul” se tornou no sé a voz de
seu pais, mas também a “voz dos paises africanos” no dial das Ondas Curtas.

Ainda hoje muitos ouvintes se referem a Radio RSA a partir dessa perspectiva.
Mesmo sob o jugo do Apartheid sua sintonia sempre foi apreciada pelos brasileiros, que
acompanhava atentamente os desfechos da atualidade sul-africana.

Outro aspecto biolégico representado pela Radio RSA esta no seu sinal de
identificacdo. Antes de iniciar sua transmissdo definitiva era emitido um sinal sonoro
intercalado pelo canto de um passaro e dos acordes de violdo. A imagem desse passaro,
conhecido como “bokmakierie” também aparece como icone da Africa do Sul no logotipo e
nos QSLs da Radio RSA (figura 33).
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Embora a Radio RSA tenha desativado suas emissGes em 1992 ainda hoje o canto do
bokmakierie se constitui numa imagem viva, simbolo da emissora e da Africa do Sul. Sdo
essas imagens sonoras que empurram 0s ouvintes ao campo do imaginario, lhes possibilitam

voltar ao passado e estabelecer uma relagédo de sentido com suas experiéncias de vida:
A que marcou, a do passarinho da extinta Voz da Africa do Sul (Ouvinte B).

O sinal de identificacdo da Radio RSA - A Voz da Africa do Sul, com o
cantar de um péssaro tipico da regido sul africana. Esta emissora tinha
tantas frequéncias de transmissdes, que o sinal com o passaro cantando era
facilmente identificado (Ouvinte C).

Os sinais de identificacdo sdo sons caracteristicos que servem para situar uma
determinada estacdo em meio a um fluxo radiofonico na faixa das Ondas Curtas. Quando sdo
sintonizados de forma habitual esses sinais sonoros criam vinculos e relagcdes de sentido

afetivo na trilogia emissor/pais/receptor.

Sinal de intervalo da Radio Suécia (acordes da rapsédia sueca) e IS da
Radio RSA (canto de passaro e violdo). O primeiro me faz recordar minha
adolescéncia, 0 segundo a primeira emissora africana que ouvir nos anos
80, em transmissdo para Angola e Mogcambique (Ouvinte E)

O depoimento do ouvinte retoma as pontuacOes de Eliade acerca das imagens
mentais que norteiam as inferéncias do homem moderno. Para o tedrico, os simbolos mudam
de aspectos na modernidade e até pode se manifestar numa mausica qualquer. Nela esta
alicercada a nostalgia dos bons tempos, das lembrangas da infancia, adolescéncia: “[...] esse
passado contém, além da saudade de um tempo desaparecido, mil outros sentidos: ele exprime
tudo aquilo que poderia ter sido e ndo foi [...] o desgosto de ndo viver na paisagem e no tempo
evocados [...] sejam quais forem as cores, locais ou historias [...]” (ELIADE,1996, pp. 17-18).

Os bons tempos do rédio resgatam as lembrancas e potencializa o imaginério. 1sso é
marcado pelas badaladas do Big Bem, pois o som demarca o tempo, relembra a BBC e a
imagem da capital inglesa. Essa referéncia de Londres com o Big Bem se potencializou a
partir da sonoridade do reldgio, veiculada nas emissdes mundiais da emissora. Da mesma
forma o sinal de abertura da VVoz da América reporta 0 imaginario da guerra, aos sons das
fanfarras militares entoando o hino dos EUA. Quando essas emissoras se apropriam dessas
referéncias sonoras como sua identificacdo ndo se faz por um acaso. S&o polifonias

sobrecarregadas de simbolos, que detém o poder de despertar o inconsciente coletivo.
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O canto da ave tipica sul-africana (bokmakierie), que abria as emissdes da
RSA, o Big bem (BBC), o sinal de abertura da Voz da América. Sao
recordacGes, fontes de um periodo ndo muito distante, onde as transmissées
em OC eram valorizadas pelos governos nacionais (Ouvinte I).

Esses depoimentos se covertem em imagens latentes que se ampliam a partir do
espectro sonoro. E uma forma de referéncia mental que, mesmo na auséncia de uma emissora
ja extinta, esta preservada no imaginario dos ouvintes. Ao se lembrar do sinal sonoro logo
vem a tona um conjunto de imagens que se vinculam ao pais emissor, as pautas culturais
veiculadas na programacao e ao sentido que elas proporcionaram. Sao as lembrangas de um
tempo passado, mitificado, que plasmam a histéria de vida desses ouvintes com a trajetdria
histérica do emissor e pais de recep¢do. Indicadores de acontecimentos que marcaram a
histéria mundial, mas que estavam acessiveis apenas na sintonia radiofonica.

As pautas das atualidades também permitem exteriorizar um imaginario que se
estabelece na representacdo da identidade nacional. Desde o pés-guerra — e como maior
intensidade apos a Guerra Fria — houve uma maior abertura no mundo para se pensar a cultura
e humanidade. Nessa perspectiva, as imagens do radio ampliam a visibilidade das referéncias

coletivas, que se repercutem, especificamente, na intencionalidade cultural de cada pais.

Figura 34: A tulipa, simbolo cultural da Holanda
Fonte: QSL ilustrando um Calendario de parede, dezembro 2006, do Rhein-Main-Radio-Clube
(RMRC). Frankfurt - Alemanha.

Na sintonia em portugués da Radio Nederland foi possivel conhecer as imagens
simbdlicas da Holanda — pertencente aos Paises Baixos. Localizada numa condi¢do geogréfica
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abaixo do nivel do mar, a Holanda retine condigdes climaticas e agricolas para uma economia
baseada no comércio de flores. O “moinho” e a “tulipa” sdo oS principais icones culturais
desse pais. Os moinhos de vento sdo instrumentos utilizados para drenar 0 excesso de agua na
plantacdo. Ja a “tulipa” se constitui numa espécie floral endémica cultivada estritamente em
solo holandés, simbolizando o pais por essa particularidade.

No desenho de um QSL (figura 34) a imagem personificada do pais e da emissora se
confunde. Uma tulipa é alcada como uma antena de transmissao sobre o mapa da Holanda,
cuja flor exala o perfume em forma de ondas. Essa representacdo simbolica, antecedida pelo
iconotexto “Radio Nederland” (Radio Holanda), é uma alusdo as emissdes internacionais na
difuséo da esséncia cultural holandesa para todo o planeta.

A Radio Nederland — que em 2011 sofreu um corte de orcamento e reduzird suas
emissdes nas OC — teve uma importancia cultural muito presente na recepcdo brasileira,
sobretudo pelo seu jornalismo de atualidades. Por isso aparece nas cita¢cdes dos participantes
desta pesquisa pela sua referéncia informativa e variedade de temas abordados. A sua sintonia
parece assumir grande visibilidade, seja em portugués ou espanhol, até o encerramento das
transmissdes para o Brasil no inicio da década de 90.

E o que observa um depoente, a partir da sua preferéncia pela programacio

holandesa, devido a sua profundidade informativa:

Radio Nederland, pois tanto a programacao em portugués, e depois do fim
das transmissfes nessa lingua, em espanhol era a mais completa em termos
de abordar com profundidade os assuntos da atualidade. Os programas
verdadeiramente nos levavam pensar e formar opinido (Ouvinte M).

Funcionando sob o regime administrativo a radiodifusdo publica, alem das noticias
de interesse geral sempre difundiu amplamente a imagem da Holanda. Também desenvolveu
outros projetos da informacdo educativa visando incentivar agdes de cidadania no Brasil e na
Ameérica Latina. No entanto, os seus programas mais citados pelos ouvintes se configuram
nos seguimentos de comunicacdo e musicais. Entre eles: “Radio Enlace”, “Euroimpactos
Musicales” e “O mundo das comunicacoes”.

Ainda na Europa, sob o foco das imagens radiogréaficas que representam a estrutura e
a personalidade dos paises de emissdo, Portugal é um pais que possui fortes lagos culturais
com o Brasil desde a época colonial. A RDP Internacional — Radio Portugal, surgiu na

perspectiva de ampliacdo e fortalecimento politico da lingua na faixa das Ondas Curtas.
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Desde 1935 passa a ser uma referéncia cultural para a diaspora e suas ex-coldnias, mas logo
se amplia exclusivamente na lingua de Camdes para o Brasil e mundo.

A RDPI® esta inserida numa programacéo de atualidades local e mundial no trato
das questdes culturais e humanitarias. No ambito radiografico seus QSLs ndo privam a
personalidade cultural do pais. Durante a corrida colonial, Portugal se tornou uma referéncia
no campo das navegacdes. Tendo o mare magnum como cenario de fundo a figura 35 mostra
um fato cotidiano, que Burke (2004) conceitua como a imagem do “instantaneo”. O QSL
datado de 1977 retrata, a partir de uma pintura de Abilio Leal, as mulheres portuguesas nos

seus afazeres de pescaria e abastecimento de agua numa aldeia de pescadores em Nazaré.

Figura 35: A sintonia historico-cultural da Radio Portugal
Fonte: MCLINK. Galleria delle QSL della ex RDP - Radio Portugal International. Disponivel em:
<http:/web.mclink.it/MJ0350/libera/portogallo/porto.htm>. Acesso em 10 de jul. 2010. QSL da RDP
Internacional — Radio Portugal, datado de 1977.

81 Em 2007 a RDPI investiu trezentos milhdes de euros numa antena de transmissdo visando melhorar sua
sintonia principalmente no Brasil. No entanto, em maio passado a emissora reduziu sua programagao e anunciou
gue possivelmente deixara de emitir na faixa de OC até o fim de 2011. Cf. ROMAIS, Célio. RDP deixa as ondas
curtas. As Ondas Curtas do Radio. Disponivel em: <http://blog.romais.jor.br/ >. Acesso em: 03 de jun. 2011.
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O dominio de Portugal sobre os oceanos se traduz num simbolo recorrente desde o
periodo das navegacOes. Ainda hoje esta presente no imaginario social, nas manifestagdes
artisticas e em outras faces radiograficas da emissora portuguesa. O que chama a atencdo nas
imagens dos QSLs da RDPI e também da Radio Nederland é a maneira como essas emissoras
se apropriam do cotidiano, dos modos de vida e do seu pertencimento cultural para retratar a
identidade dos seus respectivos paises.

Ao teorizar sobre a influéncia da cultura na producdo de imagens, Ferreira (2005)
comenta que a identidade humana é formada a partir das suas rela¢fes historicas e sociais.
Isso se traduz no vinculo desses sujeitos aos grupos socioculturais que os particularizam, mas
ao mesmo tempo se ampliam na dimensao coletiva da etnicidade.

Ao citar Barth, Ferreira (2005, p. 7) diz que:

[...] etnicidade €, portanto, uma area de estudo em cujo foco de abordagem
se situa ndo apenas a identificagdo das culturas, suas diferencas e seus
vinculos historicos, mas a constituicdo dos grupos étnicos e a natureza de
suas fronteiras. [...] Ela evidencia um movimento cuja evocacéao identifica,
amplia e desloca fronteiras no contexto dos grupos étnicos constituidos.

Efetivamente, a natureza da etnicidade se traduz num elemento muito préprio para a
configuracdo do imaginario de um povo. Tomando a Europa como referéncia, € possivel notar
que ela foi formada a partir de varios grupos étnicos que deram origem aos diferentes paises,
povos e culturas. Essa diversidade étnica particulariza as texturas socioculturais de cada
nacdo. Os limites dessas fronteiras tornam-se imprescindiveis para nortear as acdes
conscientes e inconscientes de fendmenos gque se associam a esses sujeitos e ao grupo social
que fazem parte.

A diversidade étnica, em seus simbolos e policromias, também tende revelar a
identidade cultural dos paises nas propostas radiograficas. Esse pensamento € citado por um
dos depoentes que faz uma referéncia bem pertinente as imagens dos QSLs. Para ele:

Os cartfes QSLs nos passam um pouco da cultura de cada nacgdo. As cores e
as figuras que os comp8em chegam a nos transmitir a personalidade geral
do pais (Ouvinte A).

Firmado nessa ideia é possivel elucidar a identidade cultural e o imaginario
estampado em um cartdo QSL da “Radio Voz da Russia” (figura 36). Nas cores de fundo, em
tons de azul-escuro, aparece um campo espacial com varios corpos celestes; e no primeiro

plano uma montagem de imagens compBe o0 assunto principal. Estd visualizado um rosto
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humano formado por varios recortes étnico-culturais, a imagem de um globo terrestre visto de
cima, um fone de ouvido e as cores da bandeira russa.

Desde a época da Guerra Fria a antiga URSS disputou o espaco sideral com os EUA.
Através do desenvolvimento tecnoldgico e das experiéncias em voos tripulados, 0s soviéticos
avancaram em descobertas espaciais e conquistaram um feito histrico com o astronauta luri
Gagarin — o primeiro homem a atingir a 6rbita da terra.

S&o essas experiéncias que a Voz da Russia retoma no desenho do QSL mencionado.
Um rosto humano formado por recortes e cores evidencia a participacdo de varias etnias
(orientais e ocidentais) na composicdo da sociedade russa. O globo simboliza a Russia ainda
como o centro do mundo e espago. As cores da bandeira numa espécie de arco ddo formas a
um capacete de astronauta envolto na dimensao celeste. J& o fone de ouvido é uma referéncia
a comunicacdo de um pais em sintonia com as atualidades e com o mundo através do radio. O

iconotexto em letras garrafais conclui sua mensagem: “Noés falamos para o mundo inteiro”.

WeOd POESLL
griuehvoscilo

[ClRUSSIAY

WE TALK TO THE WHOLE WORLD

Figura 36: As diferentes faces da Russia
Fonte: acervo do pesquisador (QSL confirmando a sintonia de 16/04/02, 00:35 UTC, 9965 kHz).
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Muito embora a composicdo do rosto humano em seis partes tende indicar a
representacdo da audiéncia da Radio Voz da Russia em seis continentes. Entretanto prevalece
a leitura de um pais idealizado desde a formacdo das repUblicas socialistas a partir da
diversidade étnicas, que contribuiram para a visibilidade da URSS no controle comunista. I1sso
fica mais claro com a elucidacdo desses elementos simbolos da identidade nacional,
pontuados pelo inconsciente da corrida espacial, as cores da bandeira e a proposta de
comunicacdo da emissora.

Com a queda do comunismo as informacdes de atualidades no Leste Europeu passam
a dar mais visibilidade a imagem turistica dos paises, visando atrair visitantes de outras partes
do mundo. Nas transmissdes em espanhol da Radio Praga, Radio Eslovaquia, Radio Roménia,
Radio Bulgéria, vdo ao ar o roteiro dos principais pontos de visitagdes. Essas emissoras
funcionam como um guia turistico que adentram no contexto historico, sociocultural e
ecoldgico para retratar as belezas, diversidade e atrativos que cada pais tem a oferecer.

O desenho do mundo nas informagdes de atualidades volta-se a Africa. A partir do
Egito a Radio Cairo transmite em portugués e espanhol para a América Latina. O Servico em
Portugués para o Brasil surgiu em 1955%, visando estreitar as relacées econdmicas e culturais,
divulgar o turismo e analisar os fatos de repercussdo no Oriente Médio. Em tempo presente o
Egito surge na nova conjuntura mundial como um pais cosmopolita, industrializado e
turistico. Em sua programacdo a Radio Cairo propbe novas imagens do universo egipcio,
situando o pais num contexto que vai além das perspectivas convencionais que conhecemos.

Na esfera oriental a radiodifuséo asiatica pontua informacdes de atualidades situando
0S Seus paises na conjuntura turistica, politica, cientifica e econdmica. Como algumas nagdes
foram marcadas pelos conflitos externos e internos, as informacdes atuais tendem apresentar a
imagem de uma sociedade pacifista e fortalecida economicamente.

A Rédio Internacional da China, Radio Japdo, KBS World Radio (Coreia do Sul) e
Radio Taiwan Internacional (RTI) — principais referéncias na OC — também retratam o
cotidiano e as transformacOes da sociedade em sintonia com as tradi¢cGes culturais de um
periodo remoto.

Segundo Eliade (1996), os ritmos temporais deslocam o homem para uma dimenséo
diferente do tempo histérico. No mundo oriental as relagcBes entre 0 presente e passado se
constituem numa forma de conceber a vida e lidar com as experiéncias simbolicas.

Principalmente em paises asiaticos as decoracGes, producdes artisticas e de artefatos atendem

8 RADIO CAIRO. Programa Brasileiro. Disponivel em: <http://www.ertu.org/br/index.html>. Acesso em: 20
de maio 2011.
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ndo apenas a funcionalidade pratica; mas também resgatam os simbolos atemporais. Tal como
se observa na estampa de um QSL da RTI (cf. anexo QSL 16), onde se reporta a essa
compreensdo e adensa na visualizacéo de registros alegoricos na arte tradicional em ceramica
da Dinastia Ching.

A imagem fez parte de reportagens sobre a cultura taiwanesa, que foram estampadas
numa série de doze QSLs produzidos pela RTI. Sdo temas do imaginério coletivo utilizados
pelo radio para conceber o cotidiano. Joly (1996) adensa na interpretacdo das imagens como
signos miticos que aparecem nos grafismos desde a época primitiva. Nas producdes artisticas
da modernidade asiatica essas mesmas percepc¢des sdo retomadas. Os objetos adquirem um
novo significado a partir da insercdo de desenhos alegdricos e temas mitologicos. Resgatam
0s ritmos temporais das civilizacbes passadas para atender as percepcdes arquetipicas do
homem contemporaneo.

O contato com o cotidiano de outros povos através do radio, segundo diz um ouvinte,
ajuda compreender as complexidades humanas. Para ele, a imagem do mundo néo é tdo igual

como se imaginava. Cada povo tem sua forma de vida, educacdo e lidar com a realidade:

A gente conhece bem 0 nosso pais. As vezes a gente imagina que todos séo
guase iguais ou parecidos, mas a realidade é clara: cada pais tem seu modo
de viver, de se relacionar, se respeitar. O exemplo mais atual é o do povo
japonés, que apesar de toda tragédia [terremoto seguido de tsunami], nao
fizeram saques as lojas e nem causaram tumultos pablicos (Ouvinte H).

A sintonia global permite aos seus ouvintes conviver com as diferencas culturais e
criar vinculos de amizades. A recente tragédia sismica no Japdo se transformou numa agéo
coletiva que comoveu a audiéncia brasileira. A partir da programagéo em portugués da Radio
Japdo foi possivel acessar essas imagens e compreender ndo apenas a gravidade do problema,
mas manifestar votos de solidariedade a coldnia brasileira e toda a populagéo japonesa®®,

Sintonizar uma emissora internacional é como estar antenado com o proprio pais em
sua amplitude humana, pois o radio passa a ser um legitimo mediador das angustias e
necessidades do outro. Embora a mensagem radiofonica seja unidirecional, as rela¢fes de
empatia se estabelecem a partir do reconhecimento do eu, e, por conseguinte, de se reconhecer

na imagem do outro. Na opinido de Vieira (2004, p. 8)%*:

8 ROMAIS, Célio. Réadio Japdo na cobertura do terremoto e tsunami. As Ondas Curtas do Réadio. Disponivel
em: <http://blog.romais.jor.br/page/2/>. Acesso em: 13 de mar. 2011.
8 Op. Cit.
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[...] essa percepgdo do mundo tinha me levado a diversas posturas frente a
ele. O despertar de um desejo de conhecé-lo ‘mais de perto’ era agora mais
evidente. Ao mesmo tempo um conhecimento de mim mesmo, engquanto ser
humano, comecava a aflorar; isso se fazia através do respeito e
conhecimento da cultura, da opinido, dos habitos e pensamento do outro,
acessivel pelo radio de ondas curtas. [...] o radio de faixas mundiais era uma
licdo cultural, de respeito e conhecimento do outro que me ajudava a
compreender a mim mesmo; posicionar-me dentro do mundo em que vivia.
O som que emanava daguele radio ali em cima da minha estante ajudava a
formar um ser n&o perfeito (!), mas com preconceitos menos atenuados.

Essas palavras ajudam a conceber a comunicagdo radiofénica como um fendémeno
cultural em sua complexidade. Para Bordenave (1997) a comunicacdo ndo se constitui num
amontoado de signos que sdo montados como um quebra-cabeca, mas se estabelece numa
relagdo funcional da necessidade humana e relacionamento com o outro. Thompson (1998)
acrescenta a essa funcionalidade as condigdes histéricas e socioculturais nas quais 0s sujeitos
entdo inseridos. Através da apropriacdo das mensagens da midia os sujeitos desenvolvem um
sentido nao so para eles mesmos, mas também para 0s outros.

A sintonia internacional faz parte de um processo que vai além da formacéao pessoal,
pois estimula o ouvinte a tomar uma postura em relacdo ao mundo. Isso significa em se
reconhecer através do outro, construir sua historia e se portar como um cidaddo do mundo.

McLuhan (1964) relata a histéria de um africano que embora ndo tivesse o dominio
da lingua inglesa acompanhava diariamente o noticiario radiofénico da BBC. De fato, a voz
possui uma potencialidade simbélica muito propria e se constitui num elo que aproxima o ser
humano das suas herancas primitivas. Ouvir as narrativas radiofonizadas é encontrar-se com o
ser humano em potencial que existe em todos nds. Ndo importa a sua origem ou as suas
praticas culturais, € possivel ver nele as imagens que nos aproximam daquilo que somos ou

(ue queremos ser.

9.1.2 O jornalismo de opinido publica

O emprego do termo “opinido”, de uma forma geral, sempre remete as compreensdes
acerca da opinido publica ou de ter um ponto de vista sobre um determinado assunto. No seu
campo normativo o conceito de opinido sempre recai para um conjunto de circunstancias e
complexidades, que ndo se esgota em simples interpretacfes. Diante disso é possivel situa-la

dentro dos parametros que séo cabiveis no percurso desta discusséo.
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Segundo Freitas®® o uso da opinido publica vem sendo deslocado ao longo da
historia, sobretudo, com o advento da imprensa e mais recentemente dos mass media. A
autora ainda cita as palavras de Monique Augras em suas ideias sobre o assunto que
perpassam pela compreensdo de: “[...] um fendmeno social. Existe apenas em relagdo a um
grupo, € um dos modos de expressdo desse grupo e difunde-se utilizando as redes de
comunicacgédo do grupo”.

Nessa circunstancia, a opinido publica se constitui na propria cultura e se vale desse
campo operacional simbdlico para se autoafirmar como um valor a ser difundido e apreciado
na esfera social. Desde o surgimento das primeiras esta¢fes radiofonicas, em suas irradiaces
para o exterior, 0 uso da opinido publica tem sido uma referéncia na formacdo de

mentalidades. No contexto das guerras o radio tinha a funcao de informar e formar:

[...] O cidaddo deveria odiar o inimigo, amar o seu pais, e empenhar-se ao
maximo no esfor¢o da guerra. N&o se podia esperar que as pessoas agissem
dessa forma espontaneamente. Os veiculos de comunicacdo de massa,
disponiveis na época, tornavam-se instrumentos primordiais para persuadir o
povo a agir dessa maneira. (DE FLEUR, 1976, p. 156).

Portanto, a opinido publica em sua amplitude sempre esta atrelada a politica e ao
exercicio do poder: a arte de gestar o bem publico; guiar ou influenciar pela acdo de um lider,
“partido politico” ou da “opinido publica”, legitimado pelos eleitores; conquistar através de
meios que possibilitem obter os efeitos desejados; “[...] a orientagdo ou a atitude de um
governo em relagdo a certos assuntos e problemas de interesse publico” (WIKIPEDIA)®.

A funcionalidade da opinido, sobretudo, no contexto das guerras sempre prevaleceu
na sua finalidade politica restrita a um grupo dominante. Por isso, 0 acesso também a
diversidade de opinides provenientes dos paises neutros — ndo-alinhados as superpoténcias
mundiais — serviu de contraponto para construir uma consciéncia da cultura de paz e de um
mundo mais humano. Muito embora, a radiodifusdo para o exterior tenha sido movida,
inicialmente, pelo interesse nos casus belli, 0 pensamento dialético ganhou eco nas Ondas
Curtas e aproximou as informagdes de opinides ao interesse da humanidade.

No embate dessas discussdes, emissoras como a Radio Nederland, Radio Suica
Internacional, Radio Suécia Internacional, BBC de Londres, entres outras, tornaram-se

pontuais para a construcdo de uma consciéncia a partir da divulgacdo dos pontos de vistas

% FREITAS, Gomes Sdinéia. Formacdo e desenvolvimento da opinido publica. Disponivel em:
<http://www.portal-rp.com.br/bibliotecavirtual/opiniaopublica/0017.htm>. Acesso em: 16 de maio 2011.

8 WIKIPEDIA. Politica. Disponivel em: <http://pt.wikipedia.org/wiki/Pol%C3%ADtica>. Acesso em: 20 de
maio 2011.
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antagdnicos aos conflitos mundiais. Nesse momento também surgiram novas emissoras
humanitarias e religiosas na faixa de OC, ampliando essas discussdes.
Isso favoreceu a diversidades de ideias e manifestacGes culturais, tal como observa

um participante desta pesquisa:

Pontos de vistas de outros governos, musicas exodticas sé ouvidas ali,
folclore desses paises, a democracia vista por esses paises e seus
governantes (Ouvinte C).

N&o obstante ao seu carater ideoldgico, esse conjunto de informagdes produzidas em
varios contextos auxilia os receptores em suas relacfes de sentido. De acordo com a
Enciclopédia Mirador Internacional (1990, p. 9590) na amplitude radiofénica para o exterior:
“O publico de todos os paises tem desse modo uma incomparavel oportunidade de confrontar
informacdes e opinides, de se por em dia com o modo de vida de outros povos, de ouvir 0s
mais variados estilos de musica” (grifos meus).

A partir dos esforcos da Guerra Fria pela propaganda ideoldgica, varios pensadores
acreditavam que os mass media poderiam provocar um efeito negativo no comportamento
humano. Esse argumento foi superado ao se constatar que as informacdes da midia sempre se
desdobram em novas percepgdes aos serem apreciadas criticamente pelos seus receptores.

Naquela época o radio era 0 meio de massa por exceléncia. Ao se por em contato
com as opinides de varias partes do mundo essa diversidade de informacdes permitiu nao

apenas estar inteirado sobre 0s acontecimentos, mas também estimular a vida mental:

Sentia-me bem informado. E como se acessasse a internet atualmente. Uma
fonte de noticias (Ouvinte B).

Sinto-me como se estivesse por la... Uma imers&do no pais cuja radio estou
escutando (Ouvinte G).

N&o resta duvida, que na sociedade moderna as informagfes ganharam um novo
impulso na esfera da comunicagdo midiatizada. 1sso € importante para que se possa esbocar
um mundo microscépico a partir das fontes secundarias. Entretanto, nas OC 0 ouvinte tem
acesso aos fatos nas emissdes oficiais de um determinado pais e até se transporta mentalmente
para esses lugares. A recorréncia a esses contextos simbolicos se traduz numa melhor

compreensdo sobre o pais e até construir uma nova imagem a respeito dele:
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Decisdes politicas, diversidades culturais, costumes, economia, pontos
turisticos dentre outros, nos traz a melhor forma de avaliar um povo ou pais,
de conhecé-lo, de saber a respeito de seus relacionamentos (Ouvinte H).

Independente do que se busca na radiodifuséo, observa-se um constante interesse
cultural e pela producdo de sentido a partir dos aspectos simbdlicos mediado pela psique.
Estdo presentes na concepcdo do imaginario “ao se transportar mentalmente” aos paises
irradiados; no apreco pela “diversidade cultural”; “musicalidade exética”, “manifestacoes
tradicionais” e também pelo “encanto” que o radio suscita na mobilidade do instantaneo.
Essas compreensdes ficam latentes nas leituras dos depoimentos.

Em tudo isso prevalece um curso mental que auxilia os ouvintes a dar sentido ao
mundo que os envolve. Compartilha-se com Durand (2004) a concepcao de que toda a acéo
humana consciente decorre das interacdes da psique. O imaginario é concebido pelo teérico
nessa perspectiva em sua fungdo: “[...] construtiva e poética (poiesis: ‘criagdo’)” (DURAND,
2004, p. 37). Dessa forma, nenhuma acdo coletiva ou individual prevalece sem antes se
pensada, mensurada e construida a partir da mente.

As implicagBes acerca da imagem como um “duplo” projetou o homem ndo apenas
na materializagdo dos seus feitos, mas concedeu a ele a condic¢io de desenvolver habilidades
mentais que resultaram em sua representacdo simbolica (MORIN, 1979). Essas referéncias
valem também para as opinides que concebemos acerca de n6s mesmo e do universo, a partir
dos instrumentos de mediacdo. Para Durand (2004, p. 41): “Todo pensamento humano é uma
re-presentacao, isto é, passa por articulagdes simbdlicas. [...] Por conseqliéncia, o imaginario
constitui o conector obrigatdrio pelo qual forma-se qualquer representacdo humana”.

A necessidade de conhecer o mundo a partir da sintonia radiofénica aproxima o
humano de sua natureza simbdlica. Isto é caracterizado pela funcdo do radio na representacdo
do homem, dos seus pensamentos e das suas faculdades biologicas. Enfim, por se transformar
num instrumento magico, capaz de trazer o mundo diretamente ao ouvinte e a0 mesmo tempo

aproxima-lo desse mundo sensivel a esfera auditiva:

Um sentimento méagico. A sensagdo de receber noticias diretamente da fonte
é indescritivel (Ouvinte I).

Interessante notar como o radio torna-se muito proprio para estabelecer um dialogo
entre homem/mundo. Esses depoimentos ndo apenas exara a aproximacgdo dos sujeitos num
conjunto de informagdes conectadas ao universo, mas evidencia as inferéncias humanas no

contexto das suas motivacoes e necessidades.
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Sentia-me (e ainda sinto quando ougo) satisfeito por ter a oportunidade de
desfrutar de fonte alternativa de informacéo, saber de fato o que é ser uma
emissora publica (BBC por exemplo) que ndo tinha problema algum em
apresentar pontos de vista diferentes do governo do pais ao qual pertencia
(Ouvinte M).

A abertura politica na sintonia internacional abre perspectiva para percorrer espacos
distantes e também as experiéncias que se aproximam dos receptores, tal como se percebe
neste depoimento acima.

No limiar desses desdobramentos a identificacdo da opinido publica na sintonia
internacional torna-se complexa. Concebida como fenémeno politico e sociocultural, que se
desenvolve a partir dos grupos sociais, é possivel situd-la no contexto das relagdes de poder: a
“politica governamental” e as formas como se deseja que a imagem de um pais seja visto fora
de sua area de abrangéncia; as “politicas publicas ou humanitarias” e as “politicas que se

perpassam pela esfera da religiosidade”.

9.1.2.1 Politicas governamentais

Sobre o olhar do governo (partidario) os servi¢cos internacionais comecam a ser
pensados na sua fase inaugural. Eles demarcam o percurso histérico da radiodifusdo para o
exterior, sendo testemunha e co-participante da historiografia mundial. A partir do radio os
governantes podiam falar diretamente com seus correligionarios e reunir condicdes
necessarias aos esforcos da guerra.

Durante o nazismo o radio teve sua fase mais ofensiva e psicoldgica; porém a Guerra
Fria trouxe um carater mais ameno de um conflito ideologico que se propagava sutilmente nas
Ondas Curtas. Silva Neto (2005) faz alusdo as emissdes internacionais nesse periodo como
“as ondas proibidas”, pois o sinal se propagava de forma invisivel via éter — ndo respeitando
fronteiras territoriais e politicas, tampouco as barricadas militares. Ainda que o governo
coibisse a insercdo da propaganda gréafica e ideoldgica no interior do pais, ndo conseguia ter o
mesmao controle na radiodifusdo, que trafegava sem ser notada pela camada da ionosfera.

Desde a Il Guerra Mundial até inicio da Guerra Fria o uso de aparelhos de radio era
proibido em varios paises. Possuir um réadio de OC era uma condicdo privilegiada de se ter
acesso ao mundo. De acordo com Vieira (2003) nesse periodo foi comum a utilizagdo de
jamming — uma interferéncia proposital gerada pelo pais receptor, visando interferir e
neutralizar a sintonia radiofnica estrangeira. Os paises comunistas do passado e atualmente

as nacOes em regimes totalitarios se utilizam desse artificio.
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Muito embora ndo seja comprovado o uso do Jamming pelo Brasil, Grossmann
(2007) cita a proibicdo do uso de aparelhos radiofonicos. O governo passou a se preocupar
com o0s imigrantes japoneses e alemdes, pelo temor de um possivel golpe de Estado.
Grossmann (2007) ainda menciona o uso do radio no Brasil como instrumento de espionagem
politica. Cita a prisdo do intelectual Hans Curt Werner Mayer-Clason, acusado de transmitir
informagdes pelo radio ao governo alemdo durante o nazismo.

As investidas mais pontuais ocorrem no curso da Ditadura Militar atraves de medidas
estratégicas em prol da soberania politica, incluindo a sintonia de radios internacionais como
um problema de seguranca nacional (CAPARELLI, 1980). Nos anos 70 a BBC recebeu
queixas das autoridades brasileiras sobre as noticias divulgadas pela emissora inglesa acerca
da violacdo dos direitos humanos no Brasil (SERVICO BRASILEIRO DA BBC, 1998).

O noticiario da BBC, e de outras emissoras estrangeiras, tornou-se oportuno para
divulgar fatos obscurecidos pelo governo e manter a populacao brasileira informada a respeito

dos seus prdprios problemas, conforme também menciona um ouvinte:

O réadio internacional se tornou muito Util para mim, no periodo da
revolucdo (de 1964), tornou-se uma maneira de saber noticias sobre o
Brasil que eram censuradas no pais (Ouvinte A).

Caparelli (1980) cita que no periodo da Ditadura Militar a audiéncia de emissoras
como a Deutsche Welle, Voz da América, Radio Havana Cuba, Radio Central de Moscou,
entre outras, exerceram um papel fundamental para inserir a populacéo brasileira no contexto
da informacdo. Essa captura radiofénica, sobretudo de paises comunistas, tornou-se
preocupante para as autoridades brasileira, que temiam o impacto dessas informacGes nas
acoes coletivas da sociedade.

A ideologia politica estava visivel na sintonia e nas composi¢fes visuais de varias
emissoras. No desenho de um QSL da Radio Havana Cuba (figura 37) a visibilidade politica
torna-se um componente da imagem que deixa claro os objetivos da emissora na pontualidade
da Revolucdo Cubana.

A simbologia presente nessa imagem esta representada no logotipo da RHC. Ele é
formado pelas cores da bandeira e pelo desenho de um arco em forma de ondas (ou um alvo)
e um passaro em voo livre. As possiveis leituras atribuidas a essa imagem reportam a historia
politica de Cuba como territorio socialista desde a década de 60, mas perseguida pelo governo

americano que busca nos embargos econémicos um alvo politico a ser atingido.
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Figura 37: Uma voz amiga que percorre 0 mundo
Fonte: Acervo do pesquisador (QSL confirmando a sintonia de 15/05/01, 22:12 UTC, 15340 kHz).

Sua iconografia se ancora na releitura do comunismo pela substitui¢do da “pomba
branca” por um passaro de cor “vermelha”, em alusdo as mensagens de “paz” e “amizade”.
Nesse contexto a imagem que aparece no QSL pode ser traduzida pelo ideal de liberdade
(passaro voando) de um pais que se propaga nas “ondas radiofonicas” via OC para emitir suas
proprias opinides para todo o planeta.

As intervencgbes do jornalismo de opinido superaram o controle de um mundo
polarizado. Uma diversidade de emiss@es radiofonicas conectou os brasileiros ao mundo e a si
mesmos, permitindo um fluxo de informacgdes que serviram para estabelecer uma posicéo

critica face as correntes ideoldgicas, conforme se observa nas palavras do ouvinte:

Na época de Guerra Fria [as radios internacionais] praticamente me
fizeram compreender a filosofia socialista e capitalista. (Ouvinte B).

Na opinido de Walter Benjamin os conflitos politicos e humanos se transformam em
mecanismos simbolicos que tende afetar a vida humana e sua maneira de se relacionar com o
mundo: “Ganhar ou perder uma guerra, na logica da linguagem, ¢ algo que penetra tdo fundo
na nossa existéncia que nos torna, para sempre, mais ricos ou mais pobre em quadros,
imagens, inven¢des” (BENJAMIN, 1987, p. 65).

Diante das contradi¢cdes da Guerra Fria, o radio conseguiu despertar a sensibilidade
humana na busca de informacbes, que se tornaram imprescindiveis para conhecer em

profundidade as relacfes entre 0 homem e mundo. Na tensdo de um jogo ideoldgico, marcada
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pela hipdtese de ganhar ou perder, era preciso driblar as regras estabelecidas e encontrar

novas estratégias para a descoberta do jogo:

Considerava-me, nos anos 70 e 80 um ouvinte privilegiado, que furava o
bloqueio da censura imposta pela Ditadura Militar. Os conteldos
contribuiam para uma visdo mais ampla do mundo. (Ouvinte E).

Destarte, a concepcao do desenho do mundo implica no reconhecimento do proprio
ser humano, nos efeitos das suas experiéncias internas e externas. Segundo Eliade (1996) foi a
procura pelo desconhecido que impulsionou a Europa no periodo das navegacdes. Mesmo sob
o lema mercantilista e colonizador, o imaginario norteou essas aventuras ao ponto de
descortinar novos horizontes e encontrar perspectivas de sobrevivéncia.

A busca pelo paraiso terrestre reencontra 0 homem imaginario nas suas referéncias
com as imagens do novo mundo. Esses arquétipos foram retomados no percurso da Guerra
Fria e se fundiram nas imagens utopicas produzidas no confronto capitalismo x socialismo.
No esforco de apresentar o melhor modelo de sociedade as correntes politicas adentram no
fluxo de um mundo idealizado, que ganha notoriedade nas ondas radiofonicas.

Os efeitos do jornalismo de opinido nas esferas sonoras e visuais, partir do final da
década de 80, tendem preparam 0s sujeitos para se apropriar de um mundo que passa a ser
esbocado noutro desenho politico. E uma década emblematica, pois marca o fim da Guerra
Fria com a dissolucdo da URSS e sua transformacdo na Comunidade de Estados
Independentes (CEI).

Todavia na Peninsula Coreana e em outras nagdes a exemplo de Cuba, Coreia do
Norte e paises do Oriente Médio, ainda alimentam uma batalha simbdlica, sobretudo, contra a
expansdo americana. Os EUA mantém a lideranca mundial, influenciando e intervindo na
soberania de outras nagfes. Enquanto alguns paises da Europa lutam entre si pela divisdo de
territorios, os americanos declaram guerra contra o terrorismo no Iraque, Afeganistdo e
Paquistdo, tornando-se um interventor politico nessas regioes.

Essa conjuntura ap0s a Guerra Fria, marcada pela economia globalizada e pelo
progresso eletroeletrénico, acabou enfraquecendo a radiodifusdo internacional. Algumas
emissoras assumem novas identidades; outras ampliam suas emissdes ou sdo deslocadas para
outras midias — a exemplo da internet e as midias moveis; porém uma maioria finaliza
gradativamente suas transmissdes na faixa de OC para o Brasil e também para o mundo.

A Voz da América e a Radio Central de Moscou, nas suas emissées em lingua

portuguesa, voltam aos campos politico-ideoldgicos. Desta vez, para noticiar o golpe de
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Estado na antiga URSS e a repercussdo daquele acontecimento na configuracdo do novo
desenho mundial.

Nesse tempo marcado pela eclosdo de varios acontecimentos as radios internacionais
veicularam amplamente o processo de transicdo politica que o mundo experimentava. As
estacOes do Leste Europeu cobriram esses eventos em suas emissdes e deram vazdo a uma
série de informacdes e pontos de vistas, antes proibidos pelo regime comunista.

A Radio Deutsche Welle, antiga “Voz da Alemanha”, transmitiu vérias reportagens
para noticiar a caida do Muro de Berlim (1989) e o reencontro dos alemdes ocidentais e
orientais com seus entes queridos, separados desde a Guerra Fria. Por certo, a imagem que
ficou mais latente naquele momento foi a reunificacdo da Alemanha. Num periodo mais
recente a Deutsche Welle produziu um QSL que se remete a esse feito histérico (figura 38).

Trata-se de um registro fotografico do “Portdo de Brandemburgo” nas comemoragdes
de dez anos da queda do Muro de Berlim. Um ambiente proibido que se agora se torna mais
acessivel e receptivel. Isso também é possivel perceber nas expressdes das pessoas pelas

reportagens que iam ao ar nas frequéncias da Radio Deutsche Welle.

Figura 38: Portal de abertura politica entre as Alemanhas
Fonte: Acervo do pesquisador (QSL confirmando a sintonia de 27/10/01, 20:05 UTC, 17595 kHz).

Entretanto, pela sua natureza, a imagem visual do Portdo de Brandemburgo € de uma
profundidade histdrica e simbolica para aqueles que a contempla. Ha nela um forte apelo aos



150

arquetipos coletivos, tal como menciona Jean Chevalier sobre o significado da porta no

imaginario humano:

A porta simboliza o local de passagem entre dois estados, entre dois mundos,
entre o conhecido e o desconhecido, a luz e as trevas, o tesouro e a pobreza
extrema. A porta se abre sobre um mistério. Mas ela tem um valor dindmico,
psicolégico; pois ndo somente indica uma passagem, mas convida a
atravessa-la. E um convite a viagem rumo a um além... (CHEVALIER,1990,
pp. 734-735)

E nesta perspectiva o0 QSL “Portdo de Brandenburgo” produzido pela Deutsche Welle
se constitui numa das imagens mais marcantes e belissimas desse periodo historico. Talvez
até mais forte do que a simbologia da queda do Muro de Berlim. Uma porta aberta simboliza
a receptividade e se perpetua no tempo como um lugar de passagem e transicdo. Representa a
abertura politica ndo apenas entre as Alemanhas, mas para esbocar a imagem de um novo
mundo desgastado pelo jogo ideoldgico protagonizado entre comunismo x capitalismo.

A partir desses desfechos politicos e de muitos outros que vao eclodindo, algumas
emissoras internacionais registram essas imagens visuais em suas estampas de QSLs. Com o
advento de outras tecnologias as imagens dos QSLs tambeém s&o substituidas pelas imagens

instantaneas, seja através da internet, periédicos e outros impressos.

9.1.2.2 Politicas humanitarias e ambientais

Desde o fim da Il Guerra Mundial, varios paises, que ndo atuaram diretamente no
conflito, passaram a investir na criacdo de estacOes de radio para difusdo internacional. 1sso se
deu por varios motivos. As experiéncias da guerra haviam deixado um saldo negativo e um
alto preco a ser pago pela sociedade. Havia a urgéncia de conscientizar a populacdo para
construcdo de uma cultura da paz. Caso esse projeto ndo desse certo 0 mundo poderia entrar
em colapso, inclusive com a iminente corrida nuclear.

Devido ao alto indice de analfabetismo e a dificuldade de alocar recursos para a
construcdo de escolas, o radio surge como ampliagdo cultural. Através das OC era possivel
alcancar o mundo e espagos onde outros meios de comunicagdo ndo atingiam. Como a
radiodifusdo domina a oralidade, entdo seu uso tornou-se crucial para atingir a populacéo
iletrada promovendo o direito a cultura, informacédo e cidadania. De acordo com Jodo Ribas
da Costa os mass media exercem um papel relevante na mobilidade das sociedades modernas.

Para ele a falta de informacdo gera uma série de agravantes, entre eles: “[...] a ignorancia



151

generalizada dos mais elementares conhecimentos necessarios a uma vida sadia e condigna: a
ignorancia gera a doenca e a doenca gera a miseria [...]” (COSTA, 1962, p. 246).

A énfase a politica humanitaria vem a calhar nas propostas da sintonia internacional.
Com o apoio das instituicdes humanitarias como a ONU, UNESCO, Organizacao dos Estados
Americanos (OEA), vérios paises se encarregaram dessa tarefa de educar pelas Ondas Curtas.
Muito embora essa proposta esteja presente na maioria das emissoras, algumas se destacam
no foco dessas discussoes.

Na Radio Exterior da Espanha (REE) — que recentemente criou uma transmissao em
lingua portuguesa — surge os programas “Mundo Solidario” e “Nifios del Mundo”, que
focalizam as acbGes ndo governamentais e 0s projetos voltados as pessoas desfavorecidas.
Outros seguimentos jornalisticos em portugués na RFI, Deutsche Welle, Radio Vaticano,
Radio Nacdes Unidas, Voz da América etc., também assumem relevancia em despertar a
consciéncia politico-social da audiéncia, sobretudo, nas intervengdes sobre a saude coletiva no

continente africano.
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Figura 39: Incluséo e cidadania na radiografia canadense
Fonte: Acervo do pesquisador (QSL confirmando a sintonia de 14/10/01, 23:40 UTC, 11865 kHz).

A figura 39 ilustra um QSL emitido pela Radio Canada Internacional alusivo ao
“Ano Internacional das Pessoas Portadoras de Deficiéncias”, comemorado em 1981. O
desenho em degrade traduz a visibilidade dos cadeirantes a partir das politicas destinadas a

inclusdo social. Essas imagens humanitarias difundidas nas radios estrangeiras contribuiram
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para vencer 0s preconceitos em relacdo as pessoas portadoras de necessidades especiais e
projetar o desenho do mundus novus que comeca a ser esbogado apos a Guerra Fria.

Dentre os projetos educativos desenvolvidos pelas radios estrangeiras destacam-se as
campanhas de satde contra a Pélio na Africa, veiculada pela Voz da América e impressa nos
calendarios do Servico Portugués. Também as intervencGes sociais promovidas pela BBC e
Radio Nederland na Africa e América Latina. A emissora holandesa ainda participa na
promocdo de debates: “[...] sobre cidadania nos paises da América Latina, além de seminarios
e capacitacdo sécio/profissional sobre assuntos de relevancia local e mundial — tendo como
lema os ‘meios de comunicagdo para uma cultura de paz’” (SILVA NETO, 2005).

Nas questBes relacionadas ao meio ambiente, a Radio Nederland promoveu uma
campanha pelo uso racional da agua na América Latina, destacando o uso inadequado dos
recursos hidricos e o interesse dos EUA pela Amazonia brasileira. Além dessas acdes, as
radios internacionais tém potencializado as politicas ambientais também nos seus QSLs onde
sdo retratados os aspectos da fauna e flora, das espécies endémicas e ameacadas de extingéo.

Até o periodo de encerramento desta pesquisa, julho de 2011, a audiéncia da OC foi
surpreendida com as noticias de reducdo de orgcamentos e até o desativamento de importantes
emissoras que atuam como coadjuvantes nas propostas humanitarias. A RDP Internacional —
Radio Portugal, Radio Praga e Deutsche Welle, praticamente ja estdo fora do espectro das
Ondas Curtas. Também em maio passado, a Radio Nederland sofreu um corte de 70% no seu
orcamento, o que comprometera sensivelmente os seus projetos e a permanéncia da emissora
na sintonia mundial.

A partir do programa “Cartas@RN”, apresentado por Sérgio Acosta, autoridades
politicas e ganhadores de Prémios Nobeis da paz e literatura, além dos ouvintes da América
Latina, se manifestaram a favor da radiodifuséo internacional. Ao falar sobre o futuro da
Radio Nederland, o Especialista Politico da América Latina, José Zapeda®” destacou a
importancia do radio no desfecho da Guerra Fria e nas questdes humanitarias. Para o
momento atual pensava-se que o dinheiro que foi gasto em comunicacdo de massa para
manter os enfrentamentos e 0s golpes militares poderia ser destinado para o bem-estar dos
povos. Principalmente nas intervencbes radiofbnicas através das propostas humanitérias,
culturais e de liberdade de expressdao na América Latina e paises em desenvolvimento.

Nesse sentido, o fim das emissbes da Radio Nederland e demais emissoras

internacionais empobrece a imagem do mundo e 0s objetivos que se tracaram para O

8 RADIO NEDERLAND WERELDOMROEP. Entrevista de José Zapeda a Sérgio Acosta. Cartas@RN. 28 de
jun. 2011. Informac&o verbal.
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desenvolvimento de uma cultura pautada nos valores humanitarios e de profundo respeito

entre homem e natureza.

9.1.2.3 Religiosidade

A religiosidade abarca este subeixo da opiniéo, sobretudo, por dois motivos: primeiro
porque toda religido é regida por dogmas, logo pode-se interpreta-la como pontos de vistas
que sdo impetrados por lideres religiosos que exercem a incumbéncia no ato de conduzir
(governar) os fi€is; segundo porque toda religido possui uma caracteristica cultural prépria,
sendo regida por um governo divino que esta além das limitagdes humanas e que se preocupa
em estabelecer sua lideranca terrena.

Por natureza todo o humano é um ser espiritual. Isso demarca a histéria dos nossos
antepassados e a sua relagdo com o duplo. Sdo convincentes as teorias de Edgar Morin ao
inferir que a desenvoltura do Homo sapiens ndo esta apenas no seu carater racional, mas,
sobretudo, na sua aproximacdo com a espiritualidade (MORIN, 1979). Ao perceber as
limitacGes da vida terrena, 0 ser humano passa a se preocupar com 0s Seus registros e feitos,
para que na sua auséncia (morte) essas imagens pudessem testemunhar suas ideias e opinides
sobre 0 mundo. Na dimensédo espiritual ainda ha outra expectativa de continuidade, a vida
eterna. Esse é o principio basico da religiosidade e também das inferéncias humanas sobre o
mundo como forma de materializar sua trajetdria, enquanto ser biologico e sociocultural.

Radio e religido sao fendmenos que aglutinam sentidos culturais em comum. O radio
é concebido nas formas simbdlicas e a religido também estd inserida nesse contexto, na
sintonia do invisivel. As programagdes religiosas na OC acompanham a trajetoria do radio em

seus designios de transmiss@es internacionais, sobretudo, por uma necessidade pratica:

Principalmente porque a OC tem um alcance mundial, conseguindo atingir
pessoas em lugares longinquos afetados pela censura, auséncia de outros
meios e até por conta do dominio de religides, que minimizam a propagacao
de outras crengas. Ao tempo em que, essas transmissfes representam uma
forma menos onerosa, vidvel e necessaria para conduzir a humanidade a vida
celeste, sem ter que passar por qualquer consentimento diplomatico ou
repressivo (SILVA NETO, 2005, p. 49).

A funcionalidade da OC torna-se um campo fértil para a densidade religiosa. No
Ocidente a cultura europeia sempre restringiu nossas concepcdes sobre o sagrado, enquanto o
Oriente se desenvolveu a partir de uma diversidade de crencas, costumes e praticas. E na
radiodifusdo global que esse mundo simbdlico se entrelaca constantemente.
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O cristianismo tem suas marcas plasmadas na historiografia e foi responsavel por
diversos acontecimentos de ordem politica e sociocultural, que influiram profundamente na
maneira como somos e concebemos o mundo. Apesar da ampla ramificacdo em outras
vertentes messianicas, suas limitacfes nos fazem interpretar o outro com estranheza. Eliade
(1996) fala que a religido institucional se constitui num marcador que particulariza as relagfes
de sentido entre 0 eu e o outro. Isso reduz a compreensdo do ser humano na sua totalidade,
bem como as interpretacdes acerca do sagrado.

A imagem de um QSL da Radio Afeganistdo (figura 40) comprova essas relacdes
de estranheza mensuradas na esfera da religiosidade. O Afeganistéo foi formado pela cultura
budista (Império Celta) e islamica (Império Persa). Durante o regime Taliban, em 2001, varias
imagens da religido budista foram completamente destruidas por essa milicia. Entre elas um
Buda de pedra de 53 metros — conforme se observa no QSL — que havia sido tombado pela
UNESCO como patriménio mundial da humanidade (ALMANAQUE ABRIL, 2011).
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Figura 40: Religiosidade budista no mundo islamico.
Fonte: QSL ilustrando um calendario de agosto de 2006 do Rhein-Main-Radio-Clube (RMRC).
Frankfurt - Alemanha.

Na esfera mundial a religido surge como uma extensdo do poder. No ambito da

Guerra Fria o Catolicismo Romano se ampliou nas transmiss@es internacionais da Réadio
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Vaticano®, visando resgatar a imagem da igreja no resto do mundo e coibir o comunismo.
Sendo assim a Réadio Vaticano teve uma importancia na historiografia mundial, ao unir seus
fiéis na vasta dispersao socialista e empreender uma forca espiritual capaz de conter o regime.
Com a eleicdo do Papa Jodo Paulo Il a igreja catolica passa por um processo de
ampliacdo das politicas sociais e ganha visibilidade através da midia. A Radio Vaticano
participa ativamente desse processo, se transformando numa extensdo da igreja para a
sociedade brasileira e mundial (cf. anexo QSL 13).
Na sua sintonia é possivel acompanhar os problemas sociais, missionarios e as
celebracGes eclesiasticas. Segundo um participante desta pesquisa, ele sintoniza a Radio
Vaticano para ouvir diretamente da Capela e de outros espacos:

[...] terco (rosario) em latim com o Papa Jo&o Paulo Il (uma vez ao més) e
diariamente com outros apresentadores via sacra do Coliseu em Roma com
Jodo Paulo nas sextas-feiras santas (Ouvinte D).

As transmissdes da Radio Vaticano ddo autenticidade as mensagens do catolicismo,
que passa a ser difundido originalmente na voz do proprio Papa. Essas mensagens sagradas
perpassam pelo sentido cultural da sua audiéncia, fortalecendo a espiritualidade, fé e
fraternidade. Além da Radio Vaticano a sintonia ainda conta com as transmissfes em
espanhol da Radio Cato6lica Mundial — emissora americana que produz uma programacéao,
também captada pela audiéncia brasileira.

Na sintonia evangélica até final dos anos 90 houve grande interesse ha manutencéo
dos programas religiosos nas Ondas Curtas. Ainda no inicio do século XXI foi inaugurada nos
EUA a Réadio Voz Crista (Christian Vision Corporation - CVC), transmitindo 24 horas em
portugués. Recentemente a programacdo em portugués foi desativada, mas a CVC continua
em espanhol. Permanecem no seguimento evangélico a Radio Mundial Adventista (AWR),
HCJB Voz Global, Family Radio (WYFR) e Radio Trans Mundial (RTM). A estrutura dessa
programacéo varia entre estudos religiosos, reportagens sobre fé e comportamento, masica,
participacdo dos ouvintes, além de informac@es culturais.

Entre as emissoras de vertentes cristds — evangélicas, catdlicas ou até seculares —
existem um elo cultural que as aproximam. Em ocasides como o Natal, a Pascoa e Semana
Santa a programacéo volta-se para as canc¢des sagradas, reportagens sobre as tradicdes e festas

comemorativas dessas datas.

8 A Rédio Vaticano foi fundada em 12/02/31 e o Programa Brasileiro surgiu em 12/03/58.
Cf. RIBEIRO, Haroldo Ricardo. Radio Vaticana. In: Atividade DX. Séo Carlos — SP: DXCB. Ano 22, n° 229,
out. de 2003, p. 19.
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Figura 41: A comida que alimenta o corpo e espirito
Fonte: Acervo do pesquisador (QSL confirmando a sintonia de 13/04/95, 23:00 UTC, 11615 kHz).

No Equador e regido dos Andes é preparada a “Fanesca”, uma espécie de sopa
servida na Semana Santa. O cartdo QSL da Radio HCJB (figura 41) retrata em sua estampa
esse alimento sagrado. A comida € preparada com 12 tipos de grdos, que representam 0s
apostolos de Jesus. Essas referéncias da cultura cristd também se apresentam nas demais
tradicOes religiosas de outras partes do mundo. Geralmente, hd um processo simbolico na
composicdo desses pratos tipicos nos habitos alimentares e nos festejos que os precedem. Para
Jung (2008), os alimentos como simbolos de sacralidade sdo extensdes dos arquétipos. Eles
servem nado apenas para alimentar o corpo, mas também a alma e os espiritos.

Do mundo islamico as emissdes em espanhol da Radio Damasco (Siria), Voz da
Republica islamica do Ird (VOIRI) e da Réadio Cairo sdo as mais ouvidas no Brasil. No Ird e
boa parte do Oriente Médio a religido participa nas opinides do Estado. Assim a VOIRI
difunde mensagens do Alcordo, musicas religiosas e comentarios politicos emitindo a visdo
islamica sobre os problemas mundiais. A VOIRI também envia QSLs, revistas e copias do
Alcordo para os ouvintes. As imagens das autoridades islamicas sdo visualizadas nos simbolos
iconograficos da emissora, visando estabelecer uma empatia entre o isla e seus governantes.

Depois do atentado terrorista em Nova York e da intervengdo militar dos EUA no
Oriente Médio, a imagem da religido islamica sofreu um desgaste no mundo ocidental. Sendo
associada ao fundamentalismo que se repercute nas acdes sociais e no pProcesso

antidemocratico de alguns paises. Por conseguinte, as mensagens da VOIRI e das emissoras
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acima citadas contribuem para mudar essa concepcao, na formulagcdo de novas imagens que
nos faz perceber o mundo arabe e os paises em desenvolvimento com outro olhar.

Sobre as percepcdes das imagens do isld, um ouvinte que participou desta pesquisa
também faz referéncia ao QSL da Radio Afeganistdo (figura 40). Diz que a imagem ficou

marcada na sua trajetoria de radioescuta a partir do contato com a emissora e por retratar:

[...] um desenho de um Buda de 53 metros. Ocorre que a estatua (que era
patriménio cultural da humanidade) foi dinamitada em 2001 pelo governo
Talibé (Ouvinte E).

A linguagem radiof6nica € muito propria na geracdo de imagens mentais captadas no
ato da escuta. Entretanto, o cartdo QSL ainda preserva a caracteristica de eternizar um registro
visual e estabelecer uma relacdo de sentido para quem conhece seus cddigos culturais. A
fusdo entre a imagem mental/visual se apresenta na percepcdo do ouvinte sempre que ele
recorre a0 QSL. E assim, esses ritmos temporais, entre 0 passado e presente, eternizam as
experiéncias de escuta da emissora afegd, o imaginario captado sobre o pais, sua historia,
religiosidade e os fatos ocorridos.

E nessa perspectiva que Burke (2004) recomenda o uso de imagens como fontes
historicas, pois preservam um recorte de tempo e captam maior quantidade de dados que nédo
sdo vistos a olho nu. Na auséncia do fendémeno registrado é possivel estuda-lo com
profundidade. No exemplo desse registro do Buda de pedra, e em muitos outros, a imagem
passa a consistir na Unica prova da existéncia de um determinado um objeto ou fenémeno.

Entre o Leste Europeu e hemisfério oriental o campo religioso é denso até porque
houve trocas culturais nessas regides durante a passagem dos povos primitivos. Nos paises
que compdem esses espacos a nogao do sagrado sempre acompanha a sociedade, seja nos seus
costumes tradicionais ou até mesmo nas praticas sociais, que sdo retomadas no cotidiano.
Essas manifestacGes estdo por toda a parte: na arquitetura, nos modos de vida, mitos, nas
crencas e nas suas diferentes formas de relacdo com o sentido da praticidade.

Na Europa a Radio Bulgaria, Radio Roménia, Radio Praga, Radio Eslovaquia, etc.
No Oriente a Radio Internacional da China, Radio Taiwan Internacional, Radio Japdo sdo as
principais emissoras que se destacam na difusdo da referéncia metafisica. A histéria dos
paises onde essas emissoras estdo localizadas possui identificacdo com a cultura arcaica, que
sdo repassados as novas geracoes.

As festas populares, musicas e 0s motivos tradicionais séo retratados nas imagens da

programacéo e dos cartdes QSLs. Essas manifestacfes se aproximam da religiosidade, devido
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0s seus vinculos com o sagrado. Retomam o imaginario coletivo na concepgdo dos simbolos
arquetipicos e na extensdo entre homem e natureza, como dimensdes cosmicas.

Dessa forma, o radio nos pGe em sintonia com um mundo simbélico tdo complexo do
que se imagina. Nele é possivel transitar por um vasto campo cultural, conhecer as crencas

primitivas das civilizagdes orientais, as mensagens do isla e a missiva do evangelho de Cristo.

9.1.3 Entretenimento

A radiodifusdo internacional sempre foi sondada pelo seu carater verbal. E comum
sua associacdo ao conceito das radios em Amplitude Modulada (AM) pelo seu foco
jornalistico, difusor de noticias. Isso é levado em conta quando ndo se atém as variacfes de
suas pautas e a maneira como a programacao se apresenta e incorpora nas praticas humanas.
Em sua pesquisa de graduacdo, Silva Neto (2005) constatou que os ouvintes dessas emissoras
possuem uma diversidade de motivacdes, que vao além do sentido convencional: o prazer de
ouvir radio, colecionar QSLs, participar das atividades da programacdo, trocar materiais,
apreciar os diversos tipos de masicas por varios motivos.

Destarte, o radio se transforma numa corrente de distensdo da vida cotidiana, sua
programacdo perpassa pela busca do prazer e da diversdo, em consonancia com as trocas
culturais. Isto é, a estimulacdo da sensibilidade humana no aproveitamento do tempo livre
para se distrair e apreciar 0s motivos culturais em suas esferas artisticas e esportivas de varios
paises pelo viés da ludicidade.

De acordo com Huizinga (2008) o ludico esta presente na vida humana sob a forma
do jogo e dela participa visando a ampliacéo cultural. O jogo ndo consiste apenas no proprio
ato de jogar, mas se estende as “necessidades imediatas da vida”. Embora o jogo também
admita o comportamento de animais é nos humanos que ele assume uma funcéo significante,

portadora da intencionalidade cultural:

Procuraremos considerar 0 jogo como o fazem os proprios jogadores, isto &,
em sua significagdo primaria. Se verificarmos que o jogo se baseia na
manipulacdo de certas imagens, numa certa "imaginacdo" da realidade (ou
seja, a transformacdo desta em imagens), nossa preocupacgdo fundamental
serd, entdo, captar o valor e o significado dessas imagens e dessa
"imaginacdo”. Observaremos a acdo destas no proprio jogo, procurando
assim compreendé-lo como fator cultural da vida (HUIZINGA, 2008, p. 7).

As manifestacbes ludicas sdo constituidas de regras e sugere uma competicdo, o
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ganhar ou perder. Acrescenta-se & competicdo na esfera do radio a sua forma simbdlica, capaz
de superar obstaculos reais e imaginarios. Entre eles, sintonizar um pais distante e penetrar no
seu contexto simbdlico através das regras preconizadas pela recepcdo de OC; a conquista do
cartdo QSL de uma emissora exotica ou que logo deixard de existir — representa um troféu
para o ouvinte; os vinculos da programacdo musical aos enredos épicos e poéticos que se
apresentam nas cancOes tradicionais; ou até mesmo torcer por um determinado evento

artistico ou esportivo:

Para cada momento, para cada emissora ou para cada locutor, existe uma
forma diferente de imaginar e entender. Por exemplo, quando a CRI (China)
comentava a respeito dos jogos paraolimpicos, imaginava como estava
sendo organizado, a vibracdo do publico, as cores, as instalagdes
esportivas, o sorriso dos chineses... (Ouvinte H).

Sob as ancoras do ludico o entretenimento gera a imaginagdo e expectativa. Nesse
tipo de audiéncia é comum estar antenado com a programacao para saber o desfecho do que
estd sendo apresentado. A linguagem do radio transmite essa sensacdo de continuidade do
jogo. E se traduz numa relacdo de sentido entre as necessidades do homem, em estreita
sintonia com as expectativas dos sujeitos que estdo fora desse campo de abrangéncia.

E esse o sentido do entretenimento como subeixo da cultura radiofonizada. Passa a
ser concebido pelo proprio ato do ouvir radio e se particulariza pelo contetdo difundido no
ambito da sua programacdo, nos assuntos que direciona a escuta para o foco do divertimento.
Na sintonia global o ludico atende a esses propoésitos de fuga do habitual. Nela estéa presente a
amplitude musical, os noticiarios esportivos, as reportagens turisticas e recreativas. Sao esses
o0s pressupostos radiofénicos e radiograficos geradores de simbolos, que permitem o jogo da

audiéncia, bem como a concepcao de diferentes imagens sobre o mundo.

9.1.3.1 Esportes e diversao

O uso da cultura esportiva na sintonia internacional reporta a época da Guerra Fria,
cuja competicdo ia do divertimento para o campo politico. Ainda hoje o esporte tem sido uma
das atracGes culturais das emissoras estrangeiras. Visando dar énfase ao jogo, seja no
desempenho dos atletas, na associacdo a saude fisica, mental e espiritual, assim como na
identidade do pais representada pelas vitdrias alcancadas.

Os resultados dos jogos representam a imagem do pais e do mundo, se ampliam nas

relacbes de sentido conforme se observa no depoimento do ouvinte ja& mencionado
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anteriormente. Marcam essas competi¢fes os eventos mundiais como a Copa e 0s Jogos
Olimpicos, entre outros, que se ampliam pelo envolvimento de muitos paises e suas
diversidades culturais. Na sintonia radiofonica, também é possivel dar visibilidade tanto aos
campeonatos de futebol em varias partes do mundo como conhecer as modalidades esportivas,
que ndo séo desenvolvidas no Brasil devido as suas condicfes culturais e geopoliticas.

A RDP Internacional e Radio Exterior da Espanha estdo em constante expectativa
com os campeonatos do futebol europeu. J& as emissoras asiaticas, da America do Norte,
Ameérica Latina e boa parte da Europa, também compartilham os resultados do desporte, além
de cobrir eventos tipicos da regido.

Os campeonatos de inverno sdo atracGes culturais que as emissoras estrangeiras,
como a KBS World Radio, dao visibilidade na suas imagens sonoras e visuais (cf. anexo QSL
9). Sdo eventos que fascinam a audiéncia brasileira por varios motivos: sdo pouco divulgados
pela midia nacional e por ser uma modalidade pouco conhecida no Brasil e paises tropicais.

N&o obstante ao advento da midia televisual, as transmissdes de radios ainda hoje
possuem uma participacdo importante nesse seguimento jornalistico e do entretenimento. E
possivel afirmar que o radio da entusiasmo ao desfecho esportivo e gera mais imagens do que
a televisdo. No radio os movimentos em campo e dos corpos se plasmam a oralidade através
das narrativas verbais. Sdo vozes e imagens que se fundem na traducdo de um evento

emblematico, emotivo, que o radio se encarrega de decifrar e traduzir para 0s ouvintes:

Nesta noite, a pira olimpica dos Jogos Olimpicos de Beijing serd apagada.
Nesta noite, o testemunho das Olimpiadas serd entregue a Londres, Gra-
Bretanha. Os Jogos Olimpicos de Beijing foram tanto um grande encontro
entre as Olimpiadas com a remota historia e a civilizagdo chinesa, quanto um
abraco entre a cultura de todos os paises e a cultura chinesa, assim como um
didlogo entre a civilizacdo ocidental e a oriental. O tempo das provas dos
Jogos Olimpicos de Beijing durante os 16 dias é curto, mas a amizade desses
16 dias é longa. Somos familiares, de qualquer pais ou regi&o®.

Na sua transmissédo radiofénica a CRI adensa a apresentacdo da imagem da China
através do desfecho desse evento esportivo. Sdo a¢des do jogo que se manifestam, seja no
jogo da repeticdo de palavras ou pela relacdo de sentido entre emissor e receptor. As
Olimpiadas de Pequim se traduziu num encantamento que envolveu o mundo: hemisfério
oriental e ocidental, passado e presente. E a partir desses vinculos que a mensagem da CRI se

fortalece como lacos de afetividade e empatia com a sua audiéncia. Pois 0s jogos remota a

8 CRIPOR. Programa especial sobre a cerimdnia de encerramento das Olimpiadas de Beijing. Disponivel
em: <http://portuguese.cri.cn/101/2008/08/23/1s94366_2.htm>. Acesso em: 25 de maio de 2011.
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natureza humana a um tempo simbolico, sobrecarregado de arquétipos: “As sociedades
antigas e ndo-letradas encaravam naturalmente os jogos como modelos vivos e draméticos do
universo ou do drama césmico exterior” (MCLUHAN, 1964, p. 266).

Desde a escolha da China para sediar esse evento a CRI desenhou uma cobertura
esportiva denominada de “Beijing 2008, que depois se ampliou no seguimento jornalistico
“No mundo dos esportes”, que vai ao ar as quartas-feiras. Ainda langou uma série de imagens
postais alusivas a estrutura olimpica para serem presenteados aos ouvintes de outros paises,

visando a divulgacdo dos investimentos esportivos na China.

T T o)
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Figura 42: O desenho dos Jogos Olimpicos captado nas ondas do radio
Fonte: FANZINE DA CRI. Ouvinte brasileiro faz pintura alusiva aos Jogos Olimpicos de Beijing
2008. Pequim - China, edicdo 12, n. 4, 2008, p. 12.

A arte visual realizada pelo ouvinte brasileiro Eduardo da Silva (figura 42), foi
premiada com uma viagem a China através de um concurso idealizado pela CRI. O desenho é
alusivo as Olimpiadas de Beijing 2008. Aparecem 0s mascotes representando 0s continentes,
a imagem da Grande Muralha com o namero 2008 nos portais, em cada tijolo os icones das
modalidades esportivas, além de uma simbologia que faz alusdo as Olimpiadas, a cultura
chinesa e a Radio Internacional da China.

Sdo essas as imagens da China captadas no imaginario do ouvinte e materializada
através dessa arte. E uma referéncia do jogo e prazer, pois caracteriza o envolvimento da

audiéncia para desenvolver uma determinada habilidade, entdo premiada pela radio chinesa.
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Na proposta radiografica, as imagens sobre os esportes estampam Varios QSLs.
Durante a Guerra Fria, a Radio Berlim e emissoras de paises comunistas iniciaram esse
acervo. Ha pouco tempo a KBS World Radio tem se destacado nesse requisito pela
experiéncia em sediar os Jogos Asiaticos, uma Olimpiada e a Copa do Mundo.

A Voz da Russia, Radio Canadé Internacional e a CRI também se especializam nesse
seguimento. Acrescenta-se a essas imagens o0s esportes livres, a exemplo do automobilismo e
esportes radicais, como também aparece nas imagens da Radio Praga e Radio Japdo. Entdo a
propaganda sobre lazer e locais recreativos, desponta mais como um atrativo turistico, pois

séo divulgados na radiodifuséo e nos QSLs com essa finalidade.

9.1.3.2 Interatividade, musica e festa

As imagens do radio geram um campo simbdlico determinante da interacdo entre
emissor-receptor. E admissivel que as primeiras experiéncias da radiodifusdo tendem a se

qualificar como “pratica significante”. Grisa (2003, p. 36), teoriza que nessa conjuntura:

[...] as mensagens comegam a ser percebidas ndo mais de forma isolada, mas
inseridas em conjuntos textuais. [...] 0s meios convertem-se em espagos de
negociagdo e 0s receptores torna-se parte ativa ou porque produzem sentido
ou porque ja estdo inscritos no discurso do emissor, a0 mesmo tempo em que
as mensagens sdo pensadas como parte de um texto maior: a cultura dos
meios.

De fato, a natureza da linguagem radiofénica é unidirecional. Scheimberg (1997)
acentua que esse paradigma pode ser rompido pela intengdo do emissor, seja em limitar ou
ampliar o campo interativo. Mesmo sendo oriundas de outros espacos, as radios internacionais
sempre manifestaram interesse de incluir a audiéncia em suas emissdes. Sendo assim, 0s
programas dedicados a leitura das mensagens e confirmacdo dos informes de sintonia em
QSLs atendem essa aproximacéo da audiéncia, em inserir a voz e opinides desses sujeitos nos
microfones das emissoras.

A partir dos depoimentos dos ouvintes, a pesquisa aponta uma programacgao
caracteristica desse tipo de transmissdo. Reportando tanto aos programas atuais como aqueles
que foram extintos em decorréncia do recente desativamento de algumas emissoras. Na
interacdo dexista aparece 0 “Radio enlace” € “O mundo das comunicag¢ées” (RNW),
“Cantinho DX’ (DW), “Altas ondas” (CVC), “Editor DX” (Radio Suécia), “Rincon
Diexista” (RRI), “Amigos de la Onda Corta” (REE), “DX HCJB” (HCJB); nos espagos
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dedicados as mensagens tem-se 0 “Caixa postal”, “Canadad Direto” (RCI), “En contacto”
(RHC), “Encontro com a CRI” (CRI), “Ponto de encontro” (RNW) e (R&dio Japao).
Entretanto, a funcionalidade da OC é ampla nesse seguimento. Ainda hd uma
diversidade de programas e emissoras, que embora ndo sejam mencionadas pelos depoentes se
constituem em espacgos de interacdo com os ouvintes. Essas relacbes ampliam a geracdo de
sentido, colocando a audiéncia em condi¢do de manifestar suas prdprias imagens, que se

concebeu a partir do rédio e do seu contato com o mundo exterior:

Sem ddvida um dos momentos mais construtivos e educativos da
radiodifusdo estrangeira, no qual o ouvinte se revela, cria hipoteses, faz
inferéncias manifesta seus pensamentos e se eleva ao mesmo status do
emissor — atingindo o &pice da sua autoamputacdo. A gratificacdo se
manifesta quando ao ligar o receptor, ele percebe que aquelas palavras
mencionadas nas ondas do radio possuem um significado especial, que foi
construido pela sua propria autoria (SILVA NETO, 2005, p. 59).

Essa dindmica esta circunscrita dentro de um conjunto de caracteristicas da diversdo
e do jogo. Ha uma série de fatores que perpassam por essas ideias: 0 jogo de palavras nos
textos a serem enviados a emissoras via e-mail, carta ou até pelo telefone; o registros da
programacao que se transformam num “informe de recep¢ao” a ser premiado com o QSL; a
participacdo nos concursos promovidos pelas emissoras; a solicitacdo da musica preferida...
Tudo isso denota a diversdo, ansiedade, premiacao, o reconhecimento, prazer de ouvir radio.

Primeiramente é importante ouvir as opinides sobre a importancia dos cartdes QSLs

e o sentido cultural nessa préatica radiografica tdo particular entre os radioescutas e dexistas:

Sao troféus. Nas OC ou DX em MW, nem sempre é garantido que possamos
ouvir a emissora novamente (Ouvinte E).

[...] “troféus”, o ponto de contato com o “outro lado do dial” (Ouvinte I).

Esses depoimentos confirmam a resposta radiografica como uma premiacgéo, a partir
de uma experiéncia que se caracteriza como um recorde alcangado. Também pode assumir

uma forma de interacao e reconhecimento.

O QSL para mim corresponde a um muito obrigado, escrito pela emissora e
dedicado ao seu ouvinte. E uma forma de valorizar aquela pessoa
desconhecida que dedicou alguns minutos de sua vida para dar atencéo ao
conteddo [programacéo]. E criar valor e respeito, é agradecer (Ouvinte H).
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Caracterizado sob esses pontos de vistas o cartdo QSL passa a ser visualizado pela
sua reciprocidade entre emissor/receptor. Ele representa a experiéncia de uma sintonia que,
possivelmente, devido as condicGes técnicas e politicas, poderd ser a unica. Nesse caso 0
ouvinte torna-se testemunha de um fenémeno que o diferencia dos demais aficionados, sendo
conferindo a ele um status e a premiagéo por essa facanha.

Todavia ndo é sé o ouvinte que ganha como isso, gragas as informagdes técnicas é
possivel mensurar a audiéncia e aperfeicoar as transmissdes. Nenhuma emissora transmite
apenas por transmitir, mas na expectativa de que alguém esta ouvindo suas mensagens. Sdo
ocorréncias do jogo, das estratégias de captura e do reconhecimento pela contribuicdo técnica.

Uma experiéncia marcada pelas relagdes de sentido pessoal do ouvinte:

Sempre teve uma grande importancia e guardo todos com muito carinho,
pois cada um tem sua histéria [...] (Ouvinte A).

De acordo com Joly (1996) toda imagem ¢ uma representagdo: “Se essas
representacdes sdo compreendidas por outras pessoas além das que a fabricam, € porque
existe entre elas um minimo de convengdo cultural [...]”. No exemplo dos cartdes QSLs essas
imagens se caracterizam ndo apenas pela comunicacdo visual que apresentam, mas por
penetrar na historia dos sujeitos que as colecionam e participar das suas lembrancas, emocdes

e afetividades:

Tenho um carinho muito especial por todos 0s que eu consegui das diversas
emissoras que sintonizei alguns por ter sido um ouvinte fiel — as famosas
séries. Pelo menos uma vez por ano eu abro a caixa onde estdo guardados e
deixo a nostalgia me invadir ao lembrar como alguns deles foram
conseguidos, a alegria quando chegaram, e por saber que alguém do outro
lado do mundo ficou agradecido por eu ter lhes informado como a sua
transmisséo chegava onde eu morava (Ouvinte M).

Sdo imagens sobrecarregadas de simbolos que vdo desde o aspecto estético, as
historias de vida, das nagdes e emissoras sintonizadas. Recorrer a esses objetos significa
voltar no tempo ao passado para vivenciar as imagens veiculadas pelo radio e se embrenhar
numa experiéncia imaginaria. Desde o ambiente em que a programacdo foi captada, as
estratégias que se utilizou para tal finalidade e as expectativas que se criou até a chegada do
QSL. Séo recordacOes que se guarda com carinho e mesmo na auséncia da possibilidade real

da audicéo € possivel recorrer a elas em seu sentido simbolico.
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Figura 43: A iconografia polifénica da Radio Praga
Fonte: Acervo do pesquisador (QSL confirmando a recepcdo de 07/01/04, 21:30 UTC, 9435 kHz).

A manifestacdo do ludico nas imagens sonoras perpassa também por um contexto
musical que vai desde os hits paredes, cancdes eruditas, populares e tradicionais. E um ponto
forte do entretenimento, que também agrega novas visdes do mundo. Nos programas de cartas

é comum o atendimento de pedidos musicais, tal como observa um depoente:

Ainda hoje me lembro do locutor Sérgio Fernandes apresentando o programa
Caixa Postal, pela Radio Suiga Internacional, e fazendo a chamada para um
pedido musical dos ouvintes, que era uma musica do conjunto The Police
(Ouvinte J).

Mais uma vez volta-se a Eliade (1996) para conceber a musicalidade como
propulsora de imagens em potenciais. A musica demarca um contexto historico e se envolve
na intimidade pessoal ao ponto de servir de ancoras as etapas da vida. Ao se ouvir uma cangdo
é possivel se transportar ao passado, rememorar vivéncias ou acontecimentos que surgiram a
partir daquela experiéncia sonora. Nessa esfera polifénica uma diversidade de ritmos

temporais e cangBes embalam a audiéncia. Esses testemunhos vdo desde as musicas
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propriamente e a sonoridade dos “sinais de intervalos”, conforme foram mencionados
anteriormente e agora voltam a ser retomados pelos ouvintes.

A Radio Praga elegeu 2002 como o “Ano nacional da musica”. Também produziu
reportagens e uma série de doze QSLs comemorativos com as imagens de artistas tchecos. A
participacdo do musico erudito Antonin Divorak é retratada na figura 43. Divorak também
esta representado na composi¢do do sinal de intervalo da Radio Praga, ao som da fanfarra da
92 sinfonia “From the new world”.

Os sinais sonoros sintetizam a identidade de uma emissora ou dos paises de emissao.
Em suas composi¢cOes os elementos culturais estabelecem essa correlacdo e se transformam

numa imagem sonora que facilita a identificagdo radiofonica no dial. Segundo um ouvinte:

[...] no passado, os sinais de identificagdo ou de intervalo eram marcantes,
tal como a bandinha da WYFR ou mesmo a frase “This is the Voice of
America” (Ouvinte A).

Independente do acompanhamento das frases, os sinais de intervalos falam por si
mesmo. Nas transmissdes religiosas eles sdao formados a partir dos céanticos classicos e
representam os arautos anunciadores do evangelho, tal como o som da bandinha precedido
pela locugdo: “Esta é a Family Radio, WYFR, o som da nova vida”. Ja nas emissdes da Radio

Vaticano sua identificacao:

[..] é uma mdsica de mais de 1.000 anos e ainda é usado pela igreja
catolica. Recorda-me o fato que a linguagem musical vence o tempo
(Ouvinte F).

A escolha desses sons na identificacdo das emissoras religiosas nao € por acaso. A
musica € uma sensibilidade arcaica que ultrapassa os limites de tempo e espaco, transportando
as pessoas para fora da vida cotidiana e profana. Detentora de estimulos mentais ela transita
no campo da alegria e do prazer, deixando as pessoas mais emotivas para conceber as
mensagens da sacralidade.

Nas citagdes dos ouvintes os indicadores culturais se constituem nos sinais de
intervalos da Radio Australia, Radio Japdo, CRI, etc. O carater politico também é um fator
recorrente nesse campo sonoro. Estdo presentes no hino nacional dos EUA — abertura das
emissdes da VOA, antecedido pela chamada “This is the Voice of America [...] ” e também na

associacdo do som de emissdes estrangeiras a identidade politica do respectivo pais:
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A identificacao da Radiodifusion Argentina al Exterior que é feita em vérias
linguas. Ao ouvir essa identificacao recordo o discurso de Cristina Kirchner
ao assumir a presidéncia da Argentina. Retrata a imagem de uma mulher
que assumiu a responsabilidade de um pais (Ouvinte H).

N&o resta davida que estes sons de intervalos sdo simbolos propulsores de imagens.
E ndo se trata de uma imagem linear, ela é constantemente atualizada e reconstruida pela
sensibilidade mental da audiéncia. No entanto, carrega em si um forte vinculo com o passado,
das lembrancas de um tempo perdido, ou entdo proibido, onde esse som poderia ancorar as

contradi¢des de um mundo silenciado politicamente pela midia televisiva:

Ainda é muito forte na minha mente, por ter sido a primeira emissora que eu
sintonizei, o sinal de identificagdo da Radio Central de Moscou. Saber que
eu estava ouvindo uma emissora da Unido Soviética me emocionava.
Lembro que eu dividia meu quarto com um primo e quando comeca o sinal
de identificagdo ele falava: 1& vem vocé ouvir essa radio de novo, isso €é
perigoso... Ele gostava muito de televiséo e logo acreditava em tudo que via
nela (Ouvinte M).

Durand (2004) também faz referéncias semelhantes sobre esse conflito ideoldgico
gerado pelas imagens. Na Idade Média, sobretudo, com a queda do catolicismo houve forte
resisténcia a aceitacdo das imagens visuais, em sua associacdo a idolatria. J& no século
passado as imagens passam a girar sob o campo tecnoldgico dos mass media. Entdo, tinha-se
em mente que essas imagens poderiam ser manipuladas e até evitadas para ndo causar
conflitos sociais. E essa a ideia do controle das informacdes durante a Guerra Fria, totalmente
inatil devido a potencial abrangéncia da radiodifusdo global na faixa de Ondas Curtas.

Sendo assim 0 contato com o exterior torna-se oportuno ndo sé para a difusdo de
saberes intocados, mas para a concep¢do do desenho do mundo. Ao mover o dial flui um
trafego de imagens de um mundo exatico, fecundo em mistérios a serem desvendados. Essas
caracteristicas signicas do radio podem se assemelhar também as percepcdes produzidas pela
linguagem poética citada por Bachelard (1990), em sua capacidade de bem-estar mental:
“Enfim, a viagem aos mundos longinquos da imaginag¢dao s6 conduz bem um psiquismo
dindmico se assumir o0 aspecto de uma viagem ao pais do infinito. No reino da imaginacgéo, a
toda imanéncia se junta uma transcendéncia” (BACHELARD, 1990, pp. 5-6).

A partir do invisivel as cores, sensacdes, 0s cheiros, sabores, movimentos dos corpos,
a contemplacgéo se transcendem a sintonia. O ouvinte é transportado de dentro do seu lar e

experimenta novas realidades de um novo mundo a ser (re)desenhado, (re)apropriado:
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Os sons das radios islamicas s@o exaltantes e trazem recordacfes de épocas
em que tinhamos poucas informagdes desses paises, sua cultura exotica. O
mesmo se refere as radios da Asia e Africa (Ouvinte G).

A imagem para a concepcdo de um tempo mitico se apresenta, eventualmente, na
Réadio Japao no programa “Imagens Sonoras”. A proposta ¢ difundir a musicalidade e as
historias de um periodo remoto japonés. Aos sons de instrumentos tradicionais o ouvinte é
transportado num tempo simbdlico para rememorar 0s mitos e ritos que participam de um
imaginario individual e coletivo. Na América Latina o programa “Equador, povo e cultura” da
HCJB também menciona os simbolos arcaicos alicercados nas tradigdes indigenas. Em
comemoracdo aos 70 anos da HCJB foram emitidos doze QSLs que denotam o exotismo

dessas festas tradicionais do Equador (figura 44).

Figura 44: A musicalidade tradicional das festas equatorianas
Fonte: Acervo do pesquisador (QSL confirmando a sintonia de 24/03/01, 00:00 UTC, 11920 kHz).

Embalados nessa polifonia o radio mundial permite transitar por um universo de
fantasias e realidades. Perpassa nessa sintonia o interesse pelo desconhecido, as formas de
vida, cancdes folcldricas, festas tradicionais. Essas manifestacGes culturais ndo s6 entretém,
mas também possibilita conhecer o humano em sua extenséo cosmica e imaginaria.

Em sua tese “F¢é e festa nos janeiros da cidade da Bahia: Sdo Salvador”, Ferreira
(2004) diz que a fé e festa sdo elementos que estabelecem um profundo sentido cultural na
formulacdo do imaginario e na concepcdo do sagrado, em especial da populacdo baiana. Isso

se traduz na relacéo entre os festejos religiosos e como eles participam do cotidiano local e do
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pensamento mitico da comunidade afro-brasileira. De acordo com o autor esse vinculo entre a
festa e a sacralidade se apresenta na propria concepcdo religiosa. Conforme também se
observa nas afirmacdes de sua avo durante as cerimonias das rodas de samba, quando dizia:
“Se a comemoracao ¢ dedicada ao santo ele também quer festa!” (FERREIRA, 2004, p. 18).

Portanto, isso refor¢a a ideia de que o contexto das festas tradicionais esta permeado
pelo sagrado e pelas representacdes arquetipicas. Ao comentar sobre o papel simbdlico da
“representac¢ao” nas civilizacdes primitivas Huizinga (2008) diz que a representa¢édo sagrada é
acima de tudo uma “representagdo mistica” que assume uma caracteristica de um universo
imaginério. Essa representacdo ganha uma aura especial quando praticada sob: “[...] forma de
festa, isto é, dentro de um espirito de alegria e liberdade” (HUIZINGA, 2008, p. 14).

Tendo o radio como uma extensdo humana essas representacdes festivas se ampliam
na sintonia internacional. Nas Ondas Curtas € possivel se deslocar para varios pontos do
planeta para desfrutar de um mundo polifénico e multicultural. As concepcdes sagradas e
profanas urdem a sintonia e as imagens dos QSLs.

Nessa proposta a cultura se apresenta nas especificidades do ludico, no jogo da
musicalidade e das musicas dancantes, tais como o0s canticos das vozes liricas da Réadio
Bulgaria, a musica ligeira da R&dio Roménia, a tipica da cordilheira dos Andes na HCJB, a
Opera de Pequim da Rédio Internacional da China, o ritmo &rabe do Oriente Médio e uma
infinidade musical em outras tantas emissoras internacionais. Sdo can¢fes especificas que

festejam o cosmo e sdo destinadas a entreter e suscitar o sentido cultural da audiéncia.

10 O REDESENHO DA RADIODIFUSAO INTERNACIONAL

N&o resta davida que os servicos de radios para o exterior surgiram a partir das
guerras mundiais e, paradoxalmente, delas se valeram até mesmo para a promocao de uma
cultura da paz. 1sso ocorreu porque a linguagem radiofénica nédo € tdo unidirecional como se
pensava, a partir dela é possivel estimular a vida mental da audiéncia e criar condigdes de
interatividade. No entanto, é com o fim da Guerra Fria que a radiodifusdo via OC comeca a
sofrer um desgaste que vai mudar completamente o seu desenho enquanto “meio técnico” ou
“meio de comunicagdo de massa”, como se queira dizer.

Até final dos anos 80, o Brasil captou grande fluxo de transmisses em lingua
portuguesa. Com o pds-guerra ja nao era tao necessario o uso do radio para fins politico, entdo
a OC comeca sua fase de enfraquecimento. Segundo o Almanaque Abril (2001), no final da

década de 80, cerca de 67,6% da populacdo rural passa a compor o cenario urbano brasileiro.
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Desfrutando das comodidades culturais e tecnoldgicas da cidade, o ouvinte brasileiro, que
antes se limitava a sintonia da OC, agora se transforma num homo novus, interessado por uma

comunicacdo local e instantanea, que se impGe no contexto da sociedade moderna.

Assim, ndo havia mais uma preocupacdo evidente de se investir nos mass
media para coibir uma possivel guerra nuclear, o entendimento entre as
nacdes ou até mesmo bancar um sistema de comunicacéo tradicional, como a
OC, no intuito de difundir informagdes aos individuos que, relativamente, ja
estavam usufruindo do processo de desenvolvimento tecnoldgico (SILVA
NETO, 2005, p. 76).

A partir dos anos 90 a maioria das emissoras, a comecar pela Radio Berlim
Internacional, desativou suas emissdes para o Brasil. Desprovida dessa referéncia o ouvinte
brasileiro passa a contar com a sintonia de emissdes em portugués para a Africa ou em lingua
espanhola de emissoras interessadas em atingir o publico latino-americano. Todavia, em
alguns casos, a radiodifusdo para o exterior j& estava se preparando para enfrentar essa crise.
Estacbes como a Radio Nederland, BBC de Londres, Radio Suica Internacional, etc,
migraram a lingua portuguesa das OC para outras midias.

Em principio havia o interesse em produzir informacdes para serem veiculadas nas
radios locais. Gradativamente o radio vai sendo substituido também pelos servicos via
satélite, programas televisionados, pela internet e tecnologia movel.

Entretanto, a maioria dos participantes desta pesquisa ndo acredita nesse progresso.
Para esses ouvintes a Onda Curta ndo esta, de fato, ultrapassada para ser substituida por essas
midias. Os depoimentos giram em torno de um embate de ideias que recai sobre 0s aspectos
politicos, econébmicos, tecnologicos e culturais que norteiam a estrutura funcional desse
sistema de transmissao.

Primeiramente, o declinio da radiodifusdo é visto como um desinteresse politico dos
paises de emissdo. E as experiéncias do radio para fins politicos durante as guerras mundiais
explicam nesses pontos de vistas. Naquela época a OC atendia um maior contingente de
ouvintes. Hoje os paises desenvolvidos estdo mais interessados nas tendéncias tecnoldgicas
devido ao seu impacto no desenvolvimento socioecondmico. Segundo um ouvinte, sendo

assim a OC passa a ser uma tecnologia desinteressante para as grandes poténcias, porém:

[..] util para paises emergentes como a Russia, Roménia, Portugal, india,
China, etc. (Ouvinte J).
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Acrescentam-se também as nacBes pequenas e que possuem uma linha politica
divergente do interesse das grandes nagGes. Cuba, Coreia do Norte, Venezuela e Ird sdo
exemplos de paises com uso bem sucedido do radio para difundir opinides politicas, pois suas
transmiss@es oficiais podem ser Uteis para o confronto das informacgdes que sdo veiculadas na
midia convencional. E esse é o ponto forte das Ondas Curtas.

De acordo com outros ouvintes as tecnologias emergentes contribuiram para o
declinio das radios internacionais. Antes o radio exercia um papel importante para a difusao
de informacdes, nossos pais e avos precisavam recorrer as OC para se interar sobre o que se
passava pelo mundo afora. Hoje a Internet e a midia movel suprem a necessidade instantanea
e disponibiliza uma densidade de informacdes, que tendem expandir o conhecimento humano.

De certa forma o advento da Internet criou muita expectativa na sociedade, porém ha
caracteristicas das midias tradicionais que ndo poderéo ser superadas com facilidade. E nessa

particularidade que o radio de OC ainda sobrevive:

Pela praticidade de vocé poder esta se dedicando a outra tarefa (e isso vale
para o Radio de uma forma geral), e para n6s aqui no Amazonas internet é
um exercicio de paciéncia, pois € a mais lenta e a mais cara do Brasil, e tdo
cedo isso ndo vai mudar. (Ouvinte M).

Apesar de o Brasil ser considerado como um pais que mais amplia 0 nimero de
usuérios da Internet (ALMANAQUE ABRIL, 2011), ainda faltam politicas publicas para o
desenvolvimento desse setor. Obviamente, isso prova que o vasto territério nacional ainda ndo
estd preparado para suprir essa demanda tecnoldgica. Nao obstante a tal deficiéncia, o custo
desse servico ainda é inacessivel as camadas menos favorecidas. Esses entraves se constituem
num forte indicador da permanéncia do radio na sociedade brasileira, incluindo as emissdes

para o exterior, conforme pontua este ouvinte:

Esta ultrapassada para quem tem acesso a essas novas tecnologias. Para os
que ndo tém, as Ondas Curtas ainda séo essenciais e serdo por muito tempo
(ouvinte F).

Sendo assim os custos de financiamento dos meios de comunicacdo de massa
também se torna um ponto saliente nessa discussdo. Nota-se que a tecnologia da Internet abre
novas perspectivas nesse seguimento, pois sua manutencdo é financiada pela publicidade e,
por sua vez, esse custo é repassado diretamente aos usuarios quando adquirem os produtos

anunciados ou necessitam de servicos de informatica. Nas transmissdes via OC € preciso um
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alto investimento do emissor sem levar em considera¢do que o receptor ndo € um potencial

pagante desses servicos. Por conseguinte, conforme pontua um ouvinte, as Ondas Curtas:

[..] sdo baratas para quem ouve e caras para quem transmite, se
compararmos com os custos de transmissao na internet (Ouvinte E).

Grossmann (2007) cita que em alguns paises o Estado cobra uma taxa anual no ato
da aquisicdo de aparelhos de radio e televisdo. Esse tributo é revertido no funcionamento dos
mass media. Por esse motivo a sociedade local ndo vé vantagem na manutencdo de uma
proposta radiofonica para outros paises. Muito menos o governo que institui corte no
orcamento, obrigando a reducdo de custos e até o encerramento da radiodifusdo internacional.

Diante deste conjunto de ideias, levantadas pelos depoentes, é possivel notar que a
funcionalidade das OC esta mais ligada as questdes financeiras e aos interesses politicos e
culturais do que, propriamente, a inviabilidade dessa tecnologia. Isso é perceptivel também
pelo incremento de transmissdes radiofnicas de cunho governamentais, sobretudo, nas areas
de abrangéncia das nagbes envolvidas em conflitos politicos. Esse argumento pode ser

constatado num exemplo recente, pontuado por um ouvinte:

Em periodos de crise politica, como no Egito, a BBC reativou suas emissdes
(Ouvinte ).

Com o fim da Guerra Fria, os conflitos politicos tornaram-se descentralizados da
hegemonia mundial. Sendo assim, o redesenho da radiodifuséo para o exterior torna-se mais
pontual. As imagens do mundo passam a ter um novo foco de interesse que ganha forca nos
programas religiosos, na divulgacdo dos modos de vida, geopolitica, musicas, artes, turismo,
entretenimento e atualidades. E possivel afirmar que essas emissdes assumiram um carater
mais ludico e centrado na difus&o cultural.

Quem apostava na extingdo da OC se espantou a encontrar novas emissoras como a
CVC (espanhol), Radio Canada Internacional e Radio Exterior da Espanha inaugurando
emissdes em portugués e a CRI ampliando sua programacdo. Contudo, a instabilidade ainda é
evidente, sobretudo, quando, neste ano, a RDPI, Deutsche Welle, Radio Praga e a Radio
Nederland anunciaram o fim das transmissfes nas Ondas Curtas.

Ao restringir sua abrangéncia tecnoldgica as OC deixaram de ser uma midia de
massa e se transformaram numa comunicagdo elitizada. 1sso se deu porque houve uma

reducdo significativa na audiéncia, por outro lado formou-se um grupo seleto de pessoas que
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possui um nivel cultural diferenciado e encontra na radiodifusdo internacional as condi¢oes

tecnoldgicas e as informagdes que desejam. Sobre isso um ouvinte conclui:

Gosto das Ondas Curtas porgue posso ter acesso a elas praticamente de
qualquer lugar. Tendo um radio na mao, estando em casa, no trabalho, no
estudo, no sitio, na fazenda, no mais longinquo rincéo do pais onde moro,
tenho condicOes de estar bem informado e aprender muitas coisas (Ouvinte
H).

Também se acrescenta o carater ludico que o radio apresenta e seu imediatismo no

acesso a diversidade de imagens sobre 0 mundo:

Porque é divertido sintonizar emissdes de paises a milhares de quildmetros
de distancia, o imediatismo de ligar o radio e ouvir informacdes
internacionais ao invés de ligar um computador, esperara carregar o
sistema, acessar o browser, entrar em uma pagina de noticias,
procedimentos que demandam bastante tempo (Ouvinte L).

Ha& caracteristicas que sdo proprias do radio e o particulariza em relacdo as outras
midias. Por isso continua exercendo seu papel de companheiro de aventuras, descobertas e

conhecimentos. Sao as experiéncias do jogo e ludico, que se traduz na fala de um depoente:

O desafio em encontrar as emissoras num mar de ruidos, saido do lugar
comum. A paixdo pela sintonia de transmissfes em OC. Acredito que a OC
complementa a midia web (Ouvinte I).

Concorda-se com De Fleur (1976) quando ele diz que nos dias atuais 0s meios que
estdo além do nosso alcance se tornardo tdo pouco utilizados quanto os suportes tradicionais.
Por isso o ouvinte é oportuno quando menciona que a OC complementa a Web. N&o é a toa
que ao longo dos tempos as novas tecnologias da informacgdo tém procurado se adaptar as
caracteristicas do radio para atrair mais seguidores. Sem duvida, o fluxo simbdlico da
radiodifusdo consegue preencher as necessidades humanas e estimular a vida mental.

Uma Conferéncia Mundial de Comunicacéo, realizada na Suica em 2003, criou a
expectativa da insercdo das OC no Digital Radio Mondiale (DRM). A plataforma de
transmissdo do DRM conta com a adesdo de um consércio formado por varias emissoras
internacionais e promete aproximar a qualidade da OC ao audio do Compact Disc (CD). Além
da qualidade técnica e acesso aos recursos de banco de dados, essa tecnologia permitira ao
ouvinte acessar imagens secundarias através do receptor: programagdo musical, roteiros etc.

Archangelo (2010) menciona em seu paper de uma disciplina do Mestrado em

Comunicacdo Social que ja existem varios sistemas de transmissdes digitais funcionando em
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alguns paises. Ele comenta que a Associacdo Brasileira de Radio e TV (ABERT), em parceria
com a Empresa Brasileira de Radiodifusio (RADIOBRAS) e Universidade de Brasilia
(UNB), estdo realizando pesquisas para definir o melhor modelo de transmisséo digital a ser
implantado do Brasil. Contudo ainda ndo ha um consenso efetivo.

Os servicos globais na faixa de OC evidenciaram que a informagdo sem fronteira
pode acarretar alguns impasses, que tende preocupar 0s paises onde 0s meios de comunicagdo
sdo controlados. Archangelo (2010) ainda cita a influéncia politica e religiosa nesse contexto.
A demanda de informacdes no radio digital tende expor as proprias mazelas sociais do pais,
além do contato da populacdo brasileira com pontos de vistas de varias partes do mundo.
Certamente esse fluxo de informacgdes pode trazer implicacbes a quem detém o poder,
sobretudo, pelo crescente interesse por uma radiodifusdo regional, controlada.

Enquanto ndo se decide pela digitalizacdo da OC, as experiéncias em DRM
introduzem o radio num novo campo das imagens. Em 2010 um consorcio de comunicacdo
social apresentou o Diveemo (Dr-TV). Consiste numa nova possibilidade de TV digital pela
faixa da radiodifusdo, que pode afetar definitivamente a exclusividade sonora do radio.

Segundo Archangelo (2011) o Dr-TV ainda estd em fase de reconhecimento e

aprovacao oficial para ser produzido em escala.

O objetivo ndo € concorrer com a TV analdgica ou digital, mas sim
disponibilizar videos como um servico adicional da propria emissora de
radio, agregando valor e diversidade de conteldo aos ouvintes, um
suplemento tecnoldgico que amplia a experiéncia de comunicagdo antes
exclusivamente sonora (ARCHANGELO, 2011, p. 1).

Efetivamente esse advento tecnologico amplia as perspectivas sobre a radiodifuséo.
Ao mesmo tempo comprova que a tecnologia da OC néo esta de fato ultrapassada — apenas
precisa ser aperfeicoada para atender as novas necessidades. Embora tenha sido desenvolvida
no inicio do século passado a OC se tornou uma proposta popular, capaz de ultrapassar as
barreiras geopoliticas e cobrir grandes extensdes do planeta. Mesmo quando se discute o fim
da radiodifusdo para o exterior, a OC passa a ser retomada para incorporar novos elementos e
tornar-se mais atrativa para um seguimento de consumidores.

Certamente a nova proposta sonoro/visual do radio a partir do Diveemo (Dr-TV)
podera trazer alguns problemas para a audiéncia, mas por outro lado vai permitir a veiculacéo
de imagens sem fronteiras, fora da extensdo nacional. Na esfera simbdlica, conforme nos diz

um ouvinte: “/...J as ondas curtas perderdo o seu cardter ludico” (Ouvinte J).
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Destarte, a sensibilidade do imaginario ndo seria mais necessaria na reconstrucao da
informacg&o. Tudo estaria pronto e o prazer de ouvir radio perderia o seu sentido simbdlico.

Sobre a nova linguagem visual do radio as opinides dos participantes da pesquisa
também sdo diversas, mas ndo temerosas. Até porque o radio ja passou por desafios dessa
natureza desde o advento da televisdo, mas nunca perdeu seu status na sociedade. Nessa
perspectiva, procurou-se saber se a difusdo de imagens visuais através do radio poderia
melhorar a compreensédo dos ouvintes a respeito da cultura e realidade mundial.

No bojo dessas discussdes observa-se que a maioria dos ouvintes é receptiva ao uso
da tecnologia visual, mas ainda ndo consegue mensurar seu impacto nas fungdes sociais e na
personalidade caracteristica do radio. Certamente sera uma mudanga gradativa, com a
formacdo de novos habitos que em longo prazo poderia empreender uma avaliacdo pontual.

Diante disso 0s ouvintes se manifestam:

Acredito que sim e nem me preocupo em avaliar se isso seria danoso ao
radio, pois lembro-me que ao surgir a televisao se apregoava que ela iria
sepultar o radio, tanto que ndo ocorreu (Ouvinte A).

Se isso ocorrer havera um avanco, mas o radio perdera sua caracteristica
principal de ser usado sem ter que olhar para ele. S6 com essa tecnologia
funcionando poderemos avaliar se sera boa ou néo (Ouvinte C).

Por outro lado hd quem veja nas imagens visuais do radio a possibilidade de
complemento sonoro. Em se tratando de servicos internacionais, para alguns ouvintes
aumentaria o fluxo de imagens e, por conseguinte, também de percepcbes sobre as mensagens

sintonizadas:

Vai melhorar, pois a informacéo, sendo completada com imagens, sera
melhor compreendida (Ouvinte F).

Sim... Vamos imergir mais tecnologias e também teremos mais percepc¢édo do
gue a emissora quer passar para os ouvintes (Ouvinte G).

Noutra opinido, a midia televisiva aparece como alternativa cultural para conceber a
realidade brasileira. Entretanto, o ouvinte menciona que ainda existe uma lacuna a ser
preenchida com a cultura do outro. Uma cultura que pode ser mais bem visualizada e

compreendida a partir das imagens geradas no contexto sonoro/visual das Ondas Curtas:

Sim e certamente s6 tem a acrescentar, ja que em TV aberta recebemos
contetdo do territério nacional, por isso receber imagens das emissoras de
ondas curtas ampliaria nosso conhecimento sobre esses paises (Ouvinte L).
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O que h& de comum nos pontos de vistas acima ¢ a fun¢do da “linguagem visual
como complemento sonoro” na midia radiofonica. Isso contradiz o que muitos pensadores ja
teorizavam acerca do radio. Bachelard (1985) dizia que a radiodifusdo nédo precisa apenas de
um “engenheiro da antena”, mas, sobretudo, de um “engenheiro psiquico”. A necessidade
desse profissional teria a fungdo de dinamizar o potencial simbdlico da linguagem radiofénica
em comunicar culturas e estimular o imaginario humano. Sem divida o radio conseguiu
adentrar ao mundo moderno gracas a essas caracteristicas.

Quando se retoma a histéria do mundo € possivel perceber que o projeto radiofonico
foi muito além da veiculacdo das mensagens ideoldgicas. Ele volta-se para o ser humano e
consegue comunicar suas herancas arquetipicas, as expectativas de vida, a angustia dos
conflitos, o direito de sonhar com um mundo mais pacifico. E nesse sentido acaba interferindo
nos esforcos da guerra, em despertar consciéncias para um projeto solidario

Sendo assim a auséncia de imagens ndo comprometeu as propostas de comunicagéo
social da radiodifusdo. Pelo contrério, elas tornaram-se muito proprias em dar sentido a
criatividade. N&o foi por um acaso que o dramaturgo Bertolt Brecht abandonou o cinema e
escolheu a linguagem radiofonica para atingir as massas populares na Alemanha comunista
(FREDERICO, 2007). Para Brecht, apud Scheimberg (1997) o réadio potencializa uma
sensibilidade que se torna perceptivel pelos estimulos mentais a partir da invisibilidade.

Entdo, ainda que o réadio seja inserido na modernidade como portador de imagens
visuais, efetivamente também é preciso pensar nas intervencdes humanas. Por certo o ouvinte
mais criativo ndo serd um agente passivo nesse processo e vai buscar no radio aquilo que

atende as suas necessidades:

[...] ainda creio que o radio € o radio da mesma forma que o conhecemos
hoje. Para mim, o0 som que sai desse aparelho é o bastante para nos trazer
todo o conhecimento e noticias. Imagem é de responsabilidade da TV
(Ouvinte H).

A insercdo de imagens no espectro radiofonico também aponta uma questdo muito
propria, tal como se observa a partir da amplitude publicitaria na midia televisiva. Atualmente
a economia torna-se cada vez mais globalizada e os meios de comunicacdo sempre
acompanham essa tendéncia. Para abarcar um publico cada vez maior torna-se necessario
modificar as propostas culturais e torna-las mais acessiveis comercialmente.

Entretanto, essa cultura midiatizada pouco contribui na formacgéo critica dos seus
receptores. Afinal, qualquer produto que se lanca no mercado tem um precgo a ser pago pela

sociedade, as vezes, até a propria degeneracgdo cultural dos sujeitos:
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Depende da qualidade da programacdo. Veja-se, por exemplo, a péssima
gualidade da TV aberta no Brasil ainda que elas usem um canal publico.
Outro exemplo: quando eu cheguei a Amazodnia em 1990, TV na zona rural
nas comunidades (vilas) era um equipamento comunitario. Hoje
praticamente todo mundo tem a sua e isso ndo contribuiu em nada para a
educacdo das pessoas, ou até mesmo para uma melhoria da qualidade de
vida. Serviu para mudar habitos, trazer mais violéncia e para o radio
perder ouvintes (ouvinte M). Grifos nossos.

A massificacdo tecnologica relembra as concep¢fes de McLuhan (1964) sobre as
caracteristicas do meio “quente” e do “frio” e sua funcionalidade no comportamento social.
Enguanto o primeiro se concentra na estimulacdo de apenas um 6rgéo do sentido, o segundo
perpassa por uma percepcdo mais ampla. Sendo assim, o advento de novas midias e sua
aquisicdo pelos sujeitos ndo pode ser interpretado apenas pelo viés da comodidade e pelo
volume de informacBGes que produzem. Mas pela andlise dessas tecnologias enquanto
introdutoras e interlocutoras de novos habitos e percepcoes.

Entdo, cabe discutir qual o sentido que as imagens visuais difundidas a partir do
radio vao estabelecer na percepcdo cultural e formacdo dos seus receptores. Do ponto de vista
funcional, McLuhan (1964) ja admitia que o radio € um “meio quente”, enquanto a linguagem
televisual consiste num “meio frio”. Em outras palavras, isso significa que a difusdo de
imagens visuais situa a percepcdo humana numa relacdo muito ampla e ao mesmo tempo
passiva diante uma “mensagem pronta” e que ndo requer uma estimulagdo mental imediata.

Na proposta radiofénica as vozes e 0s sons se concentram na esfera auditiva e ao
fazer isso consegue estabelecer uma relagdo mais profunda com a psique. O ato de ouvir
torna-se um importante componente da imagem ao estimular a imaginagéo, criar projetos de
vida e retomar as referéncias arquetipicas que sdo proprias de todos 0s seres humanos.

Ao chegar ao século XXI o mundo pode experimentar uma revolucdo tecnologica
que permitiu uma maior ploriferacdo de imagens, mas sem considerar o que elas representam
na concepcio do bem-estar mental e espiritual dos seus receptores. E nessa perspectiva que a
radiodifusdo para o exterior na faixa das OC torna-se enfraquecida diante da competitividade
tecnologia e da nova demanda imageética que a sociedade impde.

Esse pensamento esta circunscrito num campo gerador de interesse politico e
cultural, que se estende dentro de uma complexidade envolvendo emissores, receptores,
financiadores desse tipo de servico e também os produtores de aparelhos e suportes
tecnoldgicos. Muito embora a radiodifusdo internacional sempre se distanciasse dos interesses
comerciais, parece que € esse mesmo mercado que dita ndo apenas o futuro da OC, mas o

formato das imagens do mundo que devem ser visualizadas pela audiéncia brasileira.
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11 CONCLUSAO

A vida humana é construida pelas informacdes e trocas de saberes que se repercutem
na forma de viver em sociedade. Nessa perspectiva 0s meios técnicos de comunicagdo de
massa participam ativamente desse processo. Presentes em todos os ambientes eles nos
transportam no tempo e espago ampliando as percepcdes culturais e influindo na nossa forma
de ser e conceber o mundo.

Entretanto, houve uma época em que o radio era a Unica via de acesso as
informagdes instantaneas. Dotadas de uma capacidade de ultrapassar as barreiras geopoliticas,
as Ondas Curtas projetou o radio nos servicos internacionais de varios paises durante as
guerras mundiais. Sendo assim, torna-se impossivel dissociar esse fluxo da comunicacdo do
seu caréater ideoldgico. Esse pensamento torna-se visivel no percurso da Guerra Fria com a
formagéo de dois blocos liderados pelas superpoténcias e nagdes alinhadas, bem como as
emissdes provenientes de paises neutros em suas inten¢des da humanizacdo mundial.

Plasmado nesse contexto, o radio tornam-se valioso para empreender a representacdo
do mundo e estabelecer sua significacdo através das percepces mentais e visuais. A partir do
radio foi possivel ter acesso a diversidades de opinifes que se tornam imprescindiveis ndo
apenas para conceber o outro, mas o proprio homem. Essa liberdade de pensamento resultou
nas acdes politicas deliberadas de alguns paises receptores em controlar a propagacéao
radiofénica visando restringir as experiéncias externas.

As imagens radiogréaficas dos anos 70 e 80 retratam um mundo idealizado no
contexto politico, mas sem perder de vista o pertencimento cultural. Muito embora essas
convengdes culturais sejam transformadas em suportes de propagandas, por outro lado tendem
preservar sua natureza arcaica. Na radiografia capitalista o dinheiro, moeda simbodlica,
reproduz as faces das sociedades modernas; enquanto o comunismo volta-se a idealizacdo de
um Estado popular, encontrando refugio na imponéncia militar, nas culturas tradicionais e
operarias.

Esse embate de ideias fortalece 0 homem imaginario, pois essas imagens do mundo
ndo sdo concebidas apenas pelo crivo racional, mas, sobretudo, do inconsciente coletivo. A
busca por um novo modelo politico se assemelha a procura por um “paraiso perdido”, o pais
de referéncia em bem-estar sociocultural e igualdade de direitos e deveres.

Na busca desse mundo idealizado é possivel perceber um fluxo de imagens que vao
muito além dos esforcos politicos e militares. E através do radio elas se ampliam no resgate

do espirito humano, a partir de suas necessidades e do imaginario.
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Isso € pontuado pelos ouvintes quando relatam suas experiéncias radiofénicas como
um ambiente privilegiado de criacdo de sentido com o mundo e até em se transportar
mentalmente para o contexto dos paises irradiados. Também € retomado nas experiéncias de
vida que se vinculam aos sons dos sinais de intervalos, na apreciacdo da musicalidade
tradicional, nas culturas exoticas e inter-relacdes entre 0 homem e a natureza.

Na contemporaneidade as imagens do mundo na radiodifusdo encontram eco nas
propostas culturais especificamente na difusdo dos patriménios da humanidade, turismo,
economia, atualidades e entretenimento. Todavia essas imagens nao perderam sua identidade
coletiva. Muitas delas se ancoram nas tradi¢Ges culturais, na religiosidade ou revelam o ser
humano na sua sensibilidade imaginéaria, artistica e criativa. Os QSLs esculpem alguns
exemplos conclusivos, revelando que na configura¢do de uma imagem grafica ha um sujeito
gue mesmo de forma inconsciente consegue transpor para o papel os designios culturais que
retratam a sociedade onde se vive e o imaginério coletivo.

No escopo das linguagens visuais ancorar 0 QSL as pautas da programacéo tornou-se
a grande sacada das radios internacionais. A partir da comunicacdo oral as imagens ritualizam
a escuta do ouvinte desde 0 momento em que ouve 0s programas, anota as informacoes, entra
em contato com a emissora e recebe dela a confirmacdo grafica da sintonia. Destarte, 0 QSL
torna-se uma imagem ludica, pois participa de um jogo simbdlico idealizado mentalmente e
depois materializado visivelmente como comunicacdo e recompensa. Sendo assim essa
semidtica das imagens radiofonicas também adquire um sentido na sensibilidade humana.
Tende auxiliar a percep¢do do ouvinte entre o que se ouve nos programas (e imagina) e o que
se vé (materializa), através do contato visual com os materiais radiogréaficos.

Por outro lado os desenhos dos QSLs estdo circunscritos numa perspectiva de
representacdo visual do seu duplo. A sua proposta vai muito além do registro grafico de uma
linguagem sonora. Ele é uma imagem imortal. Quando se recorre ao QSL torna-se possivel
comprovar a audiéncia, contar a histéria dos ouvintes e até imortalizar emissoras e paises que
ja ndo mais existem no cenario radiofonico e geopolitico.

Atualmente o radio acompanha os desfechos tecnolégicos e a conjuntura mundial,
mas ainda sdo poucos 0s paises que se encarregam de emitir sua cultura e pontos de vistas a
audiéncia brasileira. Entretanto se por um lado isso favoreceu o declinio das OC, por outro
criou um publico seleto que se apropria da radiodifusdo internacional para conceber as
imagens do mundo e estabelecer relagdes de sentido com suas atividades cotidianas.

Enquanto paira a expectativa da digitalizacdo das OC o radio passa por um processo

de adaptacdo as novas midias, inclusive tende a ser ameacado pelo processo digital. Num
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futuro bem préximo a radiodifusdo pode apresentar ndo apenas sua identidade sonora, mas
também visual. Isso, certamente, trard implicagfes sensitivas para o radio e sua audiéncia.

No decorrer desta dissertacdo, procurou-se demonstrar os aspectos simbdlicos da
radiodifusdo internacional via Ondas Curtas e seus desdobramentos em imagens mentais/
visuais para a concepcdo do desenho do mundo dos ouvintes brasileiros. Chega-se a
conclusdo afirmando que foi possivel atender essa demanda e atingir os objetivos dentro da
metodologia proposta. Contudo, o desenvolvimento deste trabalho evidenciou a enorme
caréncia de pesquisas e bibliografias sobre a radiodifusdo internacional, inclusive, apontando
para a necessidade de complementagdo do campo de pesquisa.

Sendo assim, este trabalho exerce uma grande importancia para o pesquisador e a
comunidade académica. Principalmente pelo seu carater inédito e pela manifestacdo do campo
sonoro do radio como ambiente privilegiado das relagcdes de sentido, minimizando as tensdes
racionalistas do mundo moderno.

Nota-se que grande parte dos ouvintes brasileiros que estabeleceu experiéncias
culturais a partir da sintonia estrangeira, sobretudo no contexto da Guerra Fria, estd em idade
avancada. Futuramente ndo teremos as experiéncias desses sujeitos. Ao mesmo tempo muitas
emissoras internacionais estdo deixando as OC, migrando para as outras midias. Portanto
torna-se imprescindivel que esse campo de pesquisa seja retomado também por outros
pesquisadores, visando resgatar as experiéncias dos dexistas e radioescutas no campo da

radiodifusdo internacional.
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SINTESE DO PROJETO DE PESQUISA

1 Tema: Réadio e Imaginario.
2 Titulo: Radiodifusdo Internacional: o Desenho do mundo na sintonia das Ondas Curtas.

3 Objetivo Geral: Investigar as linguagens sonoro-visuais da radiodifusdo internacional e
suas relacdes de sentido na concepg¢do do imaginério e das imagens do mundo pela audiéncia
brasileira.

3.1 Objetivos Especificos
| - Identificar a finalidade das transmissdes radiofénicas de outros paises para o Brasil;

Il - Investigar os desenhos e imagens que essas radios possibilitam através da dimenséo
sonora e visual;

I11 - Analisar as percepcfes dos ouvintes acerca da sintonia estrangeira e como eles se
apropriam das suas linguagens para conceber as imagens mentais e do mundo;

4 Problema: Qual é a contribuicdo das radios internacionais na formagdo mental e cultural da
audiéncia brasileira?

5 Hipdtese: Os servicos de radios internacionais sdo extensdes humanas sintonizadas com o
mundo e 0s sujeitos que o caracteriza, por isso tendem conceber um mundo simbdlico,
pontuado por imagens coletivas, que estabelecem uma relacéo de sentido com a audiéncia
brasileira.

6 Procedimentos Metodoldgicos

6.1 Tipo de pesquisa
- Analise semidtica peirciana, pontuando as relacdes de sentido cultural nas imagens mentais
e visuais concebidas pelos ouvintes brasileiros.

- Analise iconografica, fundamentada em Panofsky, visando desvendar as mensagens e o
significado das imagens visuais dos cartdes QSLs.

8.2 Técnicas

1 - Aplicagéo de um questionario, enviado pelo correio postal e e-mail para os ouvintes;

2 - Sintonia, gravacao e andlise da programacdo internacional em portugués e espanhol para o
Brasil e continente Americano;

3 - Identificagdo e analise dos cartdes QSLs na plataforma da Internet e no acervo pessoal do
pesquisador;

8.3 Universo: Ouvintes (radioescutas e dexistas) associados do DX Clube do Brasil da Lista
Yahoo de Radioescuta.

8.4 Amostra: Um total de 12 ouvintes que recebeu o questionario pelo correio e pela Internet
e, espontaneamente, devolveu as respostas ao endereco postal e eletronico do pesquisador.
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Universidade Estadual de Feira de Santana - UEFS

Mestrado em Desenho, Cultura e Interatividade

Pesquisador: Antonio Argolo Silva Neto - E-mail: dxargolo@yahoo.com.br
Site do projeto: www.radiografiadx.blogspot.com.br

INFORMACOES PESSOAIS

Faixa etaria: ( ) inferior a 18 anos. ( ) entre 18-28 anos. ( ) entre 29- 36 anos. () mais de 36 anos
Onde reside:( ) zona urbana ( ) zona rural - Como vocé se reconhece: Radioescuta ( ) Dexista ()
Clube que participa:
Receptor (es) de radio que utiliza:

E-mail: Telefone: residéncia ( ) trabalho ( )
Enderego postal:

INFORMACOES GERAIS

1) Ha quanto tempo vocé ouve as radios internacionais?

2) Quais delas vocé mais gosta (ou gostava) de ouvir e por qué ?

3) Cite um ou mais programas de radios internacionais que vocé mais gosta (ou gostava) de
sintonizar?

4) O que vocé sente(ia) quando escuta(va) uma radio internacional, um locutor de preferéncia ou uma
noticia em especial? O que imagina(va) sobre o0s paises emissores, as informagdes e contetidos por eles
transmitidos através das Ondas Curtas?

5) Quais 0s conhecimentos que vocé obteve a partir do momento em que comegou a sintonizar as
radios internacionais?

6) Essas radios, programas e locutores trouxeram alguma contribuicdo na sua compreensdo do mundo?
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7) Ha alguma musica ou sinal de identificacdo que marcou sua vida, a partir da sintonia das radios
internacionais? Sim () Ndo ( ). Caso sua resposta seja afirmativa, quais sdo as can¢des e/ou sons
gue vocé ouve (ou ouvia) e quais as recordagdes que elas te proporcionam?

8) Sobre os cartdes QSLs, qual € a importancia desses materiais para vocé?

9) Além da confirmacdo da tua sintonia (verso do cartdo), qual é a mensagem cultural que vocé
percebe nas imagens de frente dos QSLS?

10) As imagens (frente dos QSLs) te ajudaram a complementar as informag6es que vocé ouviu nos
programas de radio?

11) H& algum cartdo QSL de sua preferéncia que vai além do valor da confirmacéo estritamente
DXista? Sim( )  Né&o ( ). Caso afirmativo, comente sobre esse QSL e as possiveis mensagens que
ele te proporciona.

12) Considerando que vivemos numa era onde as novas tecnologias nos permitem acessar as
informacdes de vérias partes do mundo, no entanto por que vocé prefere sintonizar o radio de Ondas
Curtas ao invés de utilizar outras midias?

13) Vocé acha que a radiodifusdo internacional via Ondas Curtas esté ultrapassada face as novas
tecnologias da informagéo?

14) Existe uma tecnologia em teste que permite captar imagens de televisdo através de um receptor de
réddio de Ondas Curtas. Na sua opinido, isso vai melhorar sua compreensdo a respeito da cultura e
realidade dos outros paises?
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TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO - TCLE

Prezado (a) Radioescuta,

Meu nome é Edson Dias Ferreira, sou Coordenador do Mestrado em Desenho, Cultura e Interatividade da
Universidade Estadual de Feira de Santana (UEFS). Juntamente com o Professor Antonio Argolo Silva Neto,
estamos desenvolvendo a pesquisa “Desenhando o mundo a partir das imagens e narrativas veiculadas na
sintonia internacional das Ondas Curtas”. Esta pesquisa tem como finalidade levantar informag6es sobre a
audiéncia das radios internacionais entre os associados do DX Clube do Brasil e da Lista Yahoo de Radioescuta
e posteriormente sera publicada numa dissertagdo, que daréa o titulo de Mestrado a Antonio Argolo Silva Neto.

Estamos pesquisando as radios internacionais via Ondas Curtas, porque sdo meios de comunica¢do com ampla
possibilidade para acessar noticias e culturas de paises distantes. Diferente da televisdo, onde se podem ver as
imagens, no réadio a visdo € estimulada através do imaginario, pela audigdo e depois mediante a visualiza¢do dos
QSLs e outros materiais que sdo enviados pelo correio. Ouvindo o radio o ouvinte “desenha na mente”, ou seja,
imagina como sdo as imagens dos radialistas, imagina como vivem as pessoas € como S0 as paisagens
geogréficas, a sociedade e culturas dos paises sintonizados. Por isso, esta pesquisa trard grande contribuicdo ao
revelar como isso acontece e qual a importancia desses programas na construcéo da visdo do mundo dos ouvintes
brasileiros.

Nosso objetivo ¢ analisar os “desenhos imaginarios e visuais” que essas emissoras possibilitam (seja através da
programacgdo radiofonica, dos cartes QSLs e de outros materiais) e como 0s ouvintes se apropriam dessas
mensagens para construir sua visao do mundo.

Estamos interessados pelos ouvintes que escutam as radios internacionais e sempre interagem com elas, seja
participando da sua programacéo, recebendo QSLs e outros materiais. Por isso, estamos convidando vocé para
participar voluntariamente e de forma espontanea desta pesquisa e responder as perguntas do questionario.
Solicitamos também o seu nimero de telefone e e-mail, caso seja necessario entrar em contato com vocé para
obter mais informacGes a respeito desta pesquisa.

Esclarecemos que somente eu e o Prof. Antonio Argolo teremos acesso as suas informagGes. VVocé pode sofrer
algum risco pois seus depoimentos expressam opinides e por isso vocé possa ficar até com receio em responder
ao questionario. Contudo, fique despreocupado (a) pois suas informacGes serdo analisadas de forma an6énima e
sigilosa, para que vocé ndo seja identificado (a) e ndo sofra nenhum risco em decorréncia desta pesquisa. Esta
pesquisa ndo lhe trard custos e vocé poderd retirar sua participacdo, sem prejuizo, a qualquer momento que
desejar. Ressaltamos que este projeto foi submetido as normas éticas em pesquisa envolvendo seres humanos da
Comiss&o Nacional de Etica em Pesquisa e do Conselho Nacional de Saude, sendo aprovado durante reunido do
Conselho de Etica em Pesquisa da UEFS.

Deixamos claro que, caso tenha divida ou sinta-se prejudicado(a), podera entrar em contato conosco através do
telefone (75)3224-8373; E-mail: edson.orientacaomestrado@yahoo.com.br ou pelo correio: Universidade
Estadual de Feira de Santana, Br116, Km 03, Campus Universitario, PpgDCI, Prédio de Pés-Graduacdo
em Educacdo, Letras e Artes, Sala 15, 1° Piso, Mddulo I, Feira de Santana/BA - CEP: 44.031.160. Suas
informacdes ficardo arquivadas no acervo do pesquisador Antonio Argolo Silva Neto por um prazo de 5 (cinco)
anos. Caso seja necessario utiliza-las para outra finalidade voltaremos a lhe pedir permisséo.

Vocé esta recebendo este Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE) assinado em duas vias. Caso
deseja participar desta pesquisa assine as duas vias do TCLE, sendo que uma ficara com vocé e a outra devera
ser devolvida juntamente com o questionario ao endereco do pesquisador para ser arquivada.

Feira de Santana/BA, 26 de novembro de 2010.

Pesquisador responsavel

Pesquisador participante

Assinatura do entrevistado
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ANEXOS A

CARTA DE APROVAGAO DA PESQUISA
PELO COMITE DE ETICA - UEFS
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UNIVERSIDADE ESTADUAL DE FEIRA DE SANTANA

COMITE DE ETICA EM PESQUISA / CEP-UEFS
Fone: (73) 3224-8124 Fax: (75) 3224-8019 E-mail: cep.uefs@yahoo.com.br

Feira de Santana. 02 de dezembro de 2010
Of. CEP-UEFS n” 294/2010

Senhor(a) Pesquisador(a): Prof° Dr. Edson Dias Ferreira

Tenho muita satisfacao em informar-lhe que o atendimento as pendéncias
referentes ao seu Projeto de Pesquisa intitulado “Desenhando o mundo a partir
das imagens e narrativas veiculadas na sintonia internacional das Ondas
Curtas”, registrado neste CEP sob Protocolo N.° 118/2010, CAAE 0117.0.059.000-
10, satisfaz as exigéncias da Res. 7196/96. Assim, seu projeto foi Aprovado,
podendo ser iniciada a coleta de dados com os Sujeitos da pesquisa conforme
orienta o Cap. IX.2, alinea a — Res. 196/96.

Na oportunidade informo que qualquer modificagdo feita no projeto, apos
aprovacédo pelo CEP, devera ser imediatamente comunicada ao Comité, conforme
orienta a Res. 196/96, Cap. IX.2, alinea b.

Relembro que conforme instrui a Res. 196/96, Cap. IX.2, alinea ¢, Vossa
Senhoria deveré enviar a este CEP relatérios anuais de atividades pertinentes ao
referido projeto e um relatério final tdo logo a pesquisa seja concluida.

Em nome dos membros do CEP-UEFS, desejo-lhe pleno sucesso no
desenvolvimento dos trabalhos e, em tempo oportuno, um ano (02/12/2011) este
CEP aguardara o recebimento do seu relatorio.

Atenciosamente,

,‘MQLLOV &W’V\u.t— &a/ do /[,‘bm)wl.z(a

Maria Angela Alves do Nascimento
Coordenadora do CEP-UEFS
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ANEXOS B

IMAGENS RLA\DIOGRAFICAS
DA RADIODIFUSAO INTERNACIONAL



Os arquétipos da paz

Polskie Radio

A

QSL 1: Radio Poldnia (1977)
Fonte: http://web.mclink.it/M12273/libera/polonia/polon.htm

RADIO BEUING

QSL 2: Radio Pequim (1990) — a paz oriental
Fonte: http://web.mclink.it/M12273/libera/pechino/pechino.htm

QSL 3: Radio Berlim (1975) — Ano Int. das Mulheres

Fonte: http://www.mclink.it/personal/MJ0350/libera/berlino/berlin.htm
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As bases econdmicas do eixo comunista

20 YEARS GERMAN DEMOCRATIC REPUBLIC 20 IAHRE

RADIO BERLIN INTERNATIONAL
The volce of the German Demacrotic Republic

DEUTSCHE DEMOKRATISCHE REPUBLIK

JYHYM 02 D11ENd3¥ DIIVEDOWIA NYWAIO SUV3IA 02

QSL 4: Réadio Berlim (1969) — 20 Anos da Rep. Democréatica Alemd
Fonte: http://www.mclink.it/personal/MJ0350/libera/berlino/berlin.htm

QSL 5: Réadio Pequim (1987) — arte em papel recortado
Fonte: http://web.mclink.it/M12273/libera/pechino/pechino.htm

POLSKIE RADIO

QSL 6: Radio Pol6nia (1978)
Fonte: http://web.mclink.it/M12273/libera/polonia/polon.htm
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O campo esportivo

Emil Zatopek

QSL 7: Rédio Praga (2008) — atleta Emil Zatopek
Fonte: acervo do pesquisador

s

QSL 8: Radio Berlim (1964) — canoagem, Jrgen Eschert
Fonte: http://www.mclink.it/personal/MJ0350/libera/berlino/berlin.htm

KBS LI hitp:/aworid.kbs.co.kr

QSL 9: KBS World Radio (2008) — estrela de patinagdo Kin Yuna
Fonte: acervo do pesquisador



Culturas tradicionais

QSL 10: Radio Bulgéaria — mito da chegada da primavera
Fonte: http://www.mclink.it/

QSL 11: Radio Roménia (1993) — vestimenta tipica de Suceava
Fonte: http://mww.mclink.it/personal/MJ0350/libera/romania/roman.htm

Radio Japan

QSL 12: Rédio Japéo (1979) — méascara feminina
Fonte: http://www.mclink.it/
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Politica

QSL 13: Radio Vaticano (2008)
Fonte: acervo do pesquisador

QSL 14: KBS World Radio (2001) — encontro dos presidentes coreanos
Fonte: acervo do pesquisador

QSL 15: 50 anos das transmissdes internacionais da VOA
Fonte: acervo do pesquisador
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Artes e modos de vida

QSL 16: Radio Taiwan Int. (2002) — arte alegdrica em ceramica, Dinastia Ching
Fonte: acervo do pesquisador

ALBANIA
Radio Tirana

QSL 17: Rédio Tirana (2000) — costumes tradicionais
Fonte: http://web.mclink.it/MJ0350/libera/tirana/tiran.htm

—EOS—HTOT O—=0>0

QSL 18: Radio Portugal (1981) — artesas portuuesas
Fonte: http:/web.mclink.it/MJ0350/libera/portogallo/porto.htm



Desenhos urbanos alusivos ao poder

@ MOCKBA - PAAHO

QSL 19: Radio Moscou (1975) — Palacio do Kremlin
Fonte: http://web.mclink.it/MJ0350/libera/mosca/mosca.htm

QSL 20: Radio Voz da América (2007) — Casa Branca
Fonte: acervo do pesquisador
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Radio

QSL 21: Radio Budapeste — Parlamento hingaro
Fonte: http://web.mclink.it/M12273/libera/budapest/budap.htm
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QSL 22: Réadio Tirana (1970) — tradi¢des da regido de Kruja
Fonte: http://web.mclink.it/MJ0350/libera/tirana/tiran.htm

QSL 23: Radio Bucareste — Instrumentos tradicionais
Fonte: acervo do pesquisador

QSL 24: Radio HCJIB Global (1999) — instrumento tipico do Equador
Fonte: acervo do pesquisador



